
Genç kitle hızla büyüyor

Televizyondan yüksek erişim

YouTube, keşiften satın 
almaya kadar her aşamada:

3 adımda hedef kitlenizi
YouTube ile nasıl kazanabilirsiniz?

YouTube’da ilgiyi aksiyona dönüştürün: 
Türkiye’de kimler online video izliyor?

Türkiye’de kimler YouTube izliyor?

18 yaş ve üzeri tekil kullanıcı sayısı, 
globalde 2 milyarı aşarken, Türkiye’de de 
39 milyonu geçti.1   

YouTube, hızla büyüyen içerik havuzu 
sayesinde genç hedef kitleye erişimde 
lider bir platforma dönüşürken, 18-34 yaş 
aralığında Türkiye’de aylık 15 milyonluk
erişimle zirvede yer alıyor.2 

Yetişkin hedef kitleye baktığımızda 
ise, diziler, yemek kanalları ve spor 
programları gibi içerikler yine 
televizyondan yüksek erişim getiriyor. 

 

Türkiye'deki kullanıcıların ilgisini aksiyona dönüştürmek için 
aşağıdaki içgörülerden faydalanın.
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En iyi tüketicileri nasıl bulacaksınız?

Tüketicinin niyetini belli eden en güçlü sinyale yani yaptıkları 
aramalara bakın. 

 

Kullanıcıların ilgisini yakalayıp nasıl eyleme dönüştürebilirsiniz?

TrueView for Action ile tüketiciyi eyleme geçirmek için 
optimize edilmiş yeni formatlarla dönüşümleri artırabilirsiniz.

Tüm bunların işe yaradığını nasıl anlarsınız?

TrueView ile daha fazla dönüşüm ve dönüşüm oranı, 
Arama kampanyalarınızda daha fazla verimlilik, daha düşük 
eylem başına maliyet, Brand Lift anketleriyle marka değerinde 
artış, mağaza ziyaretlerinde yükselme gibi pek çok iş sonucu
elde edebilirsiniz. 

İnsanların %90’ından 
fazlası, yeni marka ve 
ürünleri YouTube’da 

keşfettiklerini söylüyor.3 

Alışveriş yapanların 
%55’inden fazlası ürünü 
önce Google’da arıyor, 

daha fazla bilgi almak için 
ise YouTube’a danışıyor.4

Ek olarak, Türkiye’de Kantar’la 
birlikte yürüttüğümüz Smart 
Shopper araştırmasına göre, 
alışveriş öncesinde araştırma 

yapılan yerlerin başında %70 ile 
Arama ve %59 ile video geliyor. 
Ve bunları %53 ile perakende 
uygulamaları takip ediyor.6

Alışveriş yapanların 
%40’ından fazlası 

YouTube’da keşfettikleri 
ürünleri satın alıyor.5


