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คนไทยค้นหาอะไร?

วิธีใช้ชีวิตให้มี
ประสิทธิภาพ

25%

38%

81%

หลังจากที่โควิด-19 ได้แพร่ระบาดมากว่าหนึ่งปีเต็ม ผู้บริโภคเริ่มมีความมัน่ใจว่าเศรษฐกิจโลกกําลังฟื้ นตัวอย่างช้าๆ 
แม้จะยังมีความไม่แน่นอน สําหรับประเทศไทย เรายังคงเห็นเทรนด์ผู้บริโภคที่ได้นําเสนอใน รายงาน Year in Search 

ประเทศไทย  คนไทยยังคงให้ความสําคัญกับการดูแลตัวเอง หลายคนมองหาวิธีใช้ชีวิตให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น และ
หันมาทํากิจกรรมในรูปแบบใหม่ๆ นักการตลาดสามารถใช้เครื่องมือ Google Trends เพ่ือติดตามการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรม และความรู้สึกของผู้บริโภค รวมถึงทําให้ลูกค้าค้นหาเจอธุรกิจของคุณ

86%

การดูแลตัวเอง

54%

54%

119%

กิจกรรมกลางแจ้ง
รูปแบบใหม่

262%

177%

“สีผม ไฮไลท์”
เพ่ิมขึ้น

“ร้านโทรศัพท์”
เพ่ิมขึ้น

“สเก็ตบอร์ด”
เพ่ิมขึ้น

“แชมพูลดผมร่วง”
เพ่ิมขึ้น

“เบอร์มงคล”
เพ่ิมขึ้น

“บึงหนองบอน”
เพ่ิมขึ้น

“ร้านตัดผมใกล้ฉัน”
เพ่ิมขึ้น

“ราคาล่าสุด”
เพ่ิมขึ้น

“เซิร์ฟบอร์ด”
เพ่ิมขึ้น

https://services.google.com/fh/files/misc/yearinsearch_th_2020.pdf
https://services.google.com/fh/files/misc/yearinsearch_th_2020.pdf
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/th-th/marketing-strategies/search/how-to-use-google-trends-th/

