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Perakendeciler ve markalar icin 2021 rehberi

Icindekiler

Internette gezinen musterilere ulasin

Her gun yuz milyonlarca kullanici onemsedigi seyleri bulmak, kesfetmek
veya satin almak i¢cin Google'dan yararlaniyor. Google'l kullandiklari sirada
nasil onlarin yaninda olabileceginizi 6grenin.

internette arastirma yapan miisterilerle etkilesim kurun

Pazarda sizinkilere benzer Urunleri arayan yeni potansiyel musterilere ulasin
ve de@erlendirme sureclerinde onlarla nasil daha iyi baglanti kurabileceginizi
ogrenin.
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Alisveris yapmak isteyen musterilerde dontisum saglayin

Hem online magazada hem fiziksel magazada aligveris yapmayi tercih eden
kullanicilara sorunsuz bir aligveris deneyimi sunarak satiglari artirin.

Gecen yil, online perakende tarihindeki en buyuk yilbasi sezonu yasand..
Bu yilki dijital dncelikli aligveris sezonu icin de erkenden plan yapin.




2020'de, perakende sektorundeki aksamalar
tuketicilerin aligveris davraniginda koklu bir degisime
yol ac¢ti. Bu durumun bu yil da surecegini ongoruyoruz.
4. ceyrekte perakende aramalari, 6nceki yilin ayni
zamanina gore 3 kattan fazla artis gosterdi. Bu artis
dijital dunyaya buyuk bir yonelme oldugunun kaniti.
Hizla degisen toplumsal normlar da satin almaya giden
yolu giderek daha karmasik hale getiriyor, cUnku
musteriler online ve fiziksel magazada aligveris
deneyimlerini yeni sekillerde birlestiriyor.

Bu rehberde Google'in, perakendeciler ve markalarin
bu yeni yolculuklar Uzerinden musterilerle baglanti
kurarak satiglarini artirmaya nasil yardimci olacagini
dgreneceksiniz. isletme ve pazarlama hedeflerinize
ulagsmak icin yararlanabileceginiz en faydali araclari,
urun Onerilerini ve tuketici analizlerini bir araya
getirdik. Bu rehber, mevcut pazarlama modelini
optimize etmenin yollarini arayanlara veya yilbasi
sezonu icin eylem plani olusturanlara yardimci
olacaktir.

Yolculuk misterilerinizi nereye gétururse gotiirsiin
Google sayesinde musterilerinizle o noktada
bulusun.

Bill Ready
President,
Commerce

Google Sirket ici Verileri, 2020'nin 4. ceyregi ile 2019'un 4. geyreginin karsilastirmasi



1. Bolum

Internette gezinen
musterilere ulasin



1 internette gezinen miisterilere ulasi

n

Musteriler internette
gezinirken marka ve

urunler hakkind
ediniyor.

a bilgi

Bu bilgiler Kesfet'te ilgi cekici ...veya YouTube'da tirlin incelemelerini
konulara bakarken... izlerken karsilarina cikabilir.
’ V.4l 230
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Incoming: plush pastels. New
colors just in time for spring.

@ ucG.com

B My 10 favorite work-from-home
accessories

VISIT SITE @

Terrarium kit review
Learn how to build your own habitat with
this easy DIY tutorial

X1 oy life

Turkiye’deki tuketicilerin %62’si
%6 2 COVID-19 déneminde internette

yeni markalar kesfettigini soylluyor.
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1 internette gezinen miisterilere ulasin

Potansiyel musterilerle baglanti

kurup videoyla onlari harekete
gecmeye tesvik edin

YouTube, yalnizca eglence ortami
olmaktan cikip kullanicilarin yapacagi
aligverisle ilgili bilgi almak, urunleri
gormek ve satin alma kararini vermek
icin geldigi bir yere donustu.
Musteriler, video izlerken ilgisini
ceken ve hakkinda daha fazla bilgi
edinmek istedigi bir driinle N Skipad DI

karsilastiginda pasif gezinmeden

aktif aligverise gecis yapabilir.

YouTube, bilinirligi artirmak ve Top products
kullanicilari isletmeniz icin onemli \
olan islemleri yapmaya tegvik
etmek icin mukemmel bir arag.

THEICONICTV
[X)® theiconic.com.au

Dilerseniz Aksiyon odakli video
kampanyalarinizi, tiklamays,
donusumu tesvik eden ve gezilebilir
bir Gran feed'iyle tamamlayarak
video reklaminizi dijital bir vitrine de
donusturebilirsiniz.

" SHOP NOW [/



https://support.google.com/google-ads/answer/7041738?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/9219326
https://support.google.com/google-ads/answer/10147229?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/10147229?hl=tr

1 internette gezinen miisterilere ulasin

Dogru metrikleri olcun ve basariya
yonelik optimizasyon yapin

Google araglari, kampanyalarinizi stirekli olarak optimize etmek
icin en uygun YouTube stratejisini belirlemenize, dogru hedefleri
olgmenize ve analizleri elde etmenize yardimci olabilir.

Kampanyanizi yayinlamaya baglamadan
once Erisim Planlayici hangi kitlelerin ve
video reklamlarin igsletmenizde en fazla
etkiyi yaratacagini gostererek pazarlama
hedeflerinize ulagsmaniza yardimci
olabilir.

Marka reklam hatirlanabilirligi artigi

0% 10% 20% 30%

Erisilen Kitle

-

~

Kampanyaniz yayinlandiktan sonra ise
Brand Lift; reklam hatirlanabilirligi, marka
bilinirligi ve Uzerinde dusunme
metrikleriyle kampanyanizin, kullanicilarin
arununuzle ilgili duguncelerini nasil
etkiledigini gosterebilir.



https://support.google.com/displayvideo/answer/9570506?hl=tr
https://ads.google.com/intl/en_au/home/tools/reach-planner/

2. Bolum

Internette arastirma yapan
musterilerle etkilesim kurun



2 internette arastirma yapan miisterilerle etkilesim kurun

Musteriler Urunleri satin
almadan once
Google'da arastiriyor

Alisveris yapan kullanicilar hangi Grinin ...fiyatlari karsilagtirmak, indirimleri
kategorisinde en iyi oldugunu 6grenmek... aramak ve son yorumlara goz atmak
icin Google'dan yararlaniyor.

Google
Q_ besttoaster 4
ALL SHOPPING IMAGES BOOKS NEWS M
Menu v g
Shop for Toasters ~ sponsored ®

Buy on Google Walmart Amazon.com Target

Anket yapilan ulkelerdeki tuketicilerin
yarisindan fazlasi, magazadan satin
alacagi urunu arastirmak icin Arama'yi
kullandigini séyliiyor.?




2 internette arastirma yapan miisterilerle etkilesim kurun

Aramalarda gorunun

Aligveris yapan kullanicilar G popular children's toys
ilgilendikleri kategoride arama

yaparken akillarinda her zaman
belirli bir Gran olmaz. popular children’s toys 2020

popular children’s toys near me
Ornegin, "en uygun fiyath” popular children’s toys for girls
ifadesi icin yapilan mobil
aramalar onceki yila gore diunya
genelinde %60 artti.?

popular children’s toys for boys
popular children’s toys in the ‘80s
popular children’s toys stores

. popular children’s toys shopping
Bu durumda, duyarli arama agi

reklamlari aligveris yapan
kullaniciyla alakall esnek ve
kisisellestirilmis reklamlarla
urdnunuzu goz énune ¢ikarabilir.

Basari oykusu

Dell, oyun pazarindaki etkisini artirmak icin Alienware
markasinda duyarli arama agi reklamlarini test etti. Bu
sayede %25 daha fazla tiklama ve dontsum elde
ederek Dell, Google genelinde arastirma yapan yeni
alicilara ulagmayi basardi.



https://support.google.com/google-ads/answer/7684791
https://support.google.com/google-ads/answer/7684791

2 internette arastirma yapan miisterilerle etkilesim kurun

Kesfe cikan musteriler ile
Google feed'lerinde talebi artirin

Google feed kullanicilarinin %91'i feed'lerinde
yeni urun, hizmet veya markalar kesfettikten
hemen sonra aligveris ya da trunle ilgili bir
islem yaptigini sdyluyor.*

Bu kullanicilar Kesfet'te iceriklere bakarken,
YouTube'da video izlerken veya Gmail'de sezon
firsatlarina g6z atarken onlarla etkilesim kurun. GOOQIQ

(=

Discovery reklamlar sayesinde tek bir &

kampanyayla Google ve YouTube genelindeki
feed'lerde 3 milyara kadar kullaniciya
ulasabilirsiniz.*

9 " ] > R

Sports

Chicago 72°F Eatand drink  Entertainment

En iyi uygulamalar

Incoming: plush pastels. New
colors just in time for spring.

Sade olun: Ustiinde metin olmayan gérseller
ortalama %9 daha fazla tiklama aliyor.®

@ UGG.com

Arama Agi ile birlikte yayinlayin: Discovery — :
reklamlarindan faydalanan Arama AQi Dhcovr  Updates  Search  Rocert  Mor
reklamverenleri ortalama %12 daha fazla

doénltsim elde ediyor.®

*Google Sirket ici Verileri, Temmuz 2020


https://blog.google/web-creators/web-stories-discover-search/
https://support.google.com/google-ads/answer/9176876?hl=tr

2 internette arastirma yapan miisterileri hedefleyin

Sizinkilere benzer urunleri
arayan musterileri bulun

Yeni musterilere ulagsmak istiyorsaniz reklam
kampanyalariniz i¢in dogru kitle cozumunu secin.

Potansiyel yeni musterilerde farkindalik
olusturmak icin Yakin ilgi alani kitlelerini
kullanin. Bu sayede kullanicilara ilgi
alanlarina, tutkularina ve aligkanliklarina
gore ulasabilirsiniz.

Egilimlerini gosteren kullanicilarin Uruntnuz
veya hizmetiniz Uzerinde dusunmesini
saglamak icin Pazardaki kitleleri kullanin.
Bdylece reklamlarinizin, sizinkilere benzer
urun ve hizmetleri arayan kullanicilara
gosterilmesini saglayabilirsiniz.

Mevcut ve yeni musterileri islem yapmaya tesvik etmek icin Musteri Eslestirme ile
Benzer Kitleler'i birlikte kullanin. Musteri Eslestirme, mevcut musterilerinizle web'de
etkilesim kurmak icin birinci taraf verilerinizi (6r. bagllik bilgileri) yiklemenize olanak
saglar. Benzer Kitleler ise bu mevcut kitle listelerindeki kullanicilarla benzer ilgi alanlarina
sahip yeni musteriler bulmaniza yardimci olur.

ipucu

Musteri Eslestirme sayesinde ¢apraz satis yapabilir veya
Ozel teklifler ve mesajlar kullanarak mevcut musterilerle
yeniden etkilesim kurabilirsiniz. En iyi uygulamalar
kilavuzumuzdan daha fazla bilgi edinin.



https://support.google.com/google-ads/answer/2497941?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/10010286
https://support.google.com/google-ads/answer/10010286

3. Bolim

Aligveris yapmak isteyen
musterilerde donusum
saglayin



3 Alisveris yapmak isteyen miisterilerde doéniisiim saglayin

Musteriler ihtiyaclarini
karsilayan yerlerden
alisveris yapmak ister

internete bir iriinii bulur bulmaz satin ...veya yakindaki bir magazanin gun icinde
alabilmek... arabaya teslim alma i¢in yeterli stogunun

olup olmadigini 6grenmek isterler.

tailored jeans X

Google

= Open now Top rated Available online

Q_ best tailored jeans 4 . .
& X >
rk P
EWs ™ - . Upland Search this area 9 A \@ )
25, Sf - ® % § ~—
o o5
g % Y €2,
&
= &
[/,S’
23stm@ United States Q
Postal Service =
‘ork @
K 2,
s "t
'S
& 23’0’0_

Express
{42 kkhkk (99)
€ Apparel store
. Open - Closes at 9:00 PM

; | Show New Arrivals Today v
/. Shop the latest trends in casual
Slim Supersoft Perfectly Polished Dark Wash ~ [] and dressy attire near you.
SAVE { col [

Hyper Stretch Jeans, Men's Size:W34 L30

Buying options
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%100
“Yakinimdakiler” i¢in yapilan aramalar

gecen yil dunya genelinde %100'den
fazla artis gésterdi.’




3 Alisveris yapmak isteyen musterilerde doniisiim saglayin

Kesintisiz bir online aligveris

deneyimi sunun

Web siteniz dijital dunyadaki vitrininiz oldugundan musterilerinize
hizli, sorunsuz ve kisisel bir deneyim sunmak onemli. Her saniye
degerli. Hatta sayfa yuklenme suresindeki 0,1 saniyelik dusus,
déniisiim oraninizi %8 oraninda artirabilir.®

Grow My Store'u kullanarak perakende sitenizin
tamaminin hizla ve Ucretsiz olarak degerlendirilmesini saglayin.
Buna asagidakiler de dahil:

G Site karsilagtirmasi:
Sektoérunuzdeki perakende sitelerine

kiyasla kendi sitenizin ne durumda

oldugunu 6grenin. Site hizini artirma

hakkinda gelistiricilere uygun ipuclari
almak icin Sitemi Test Et aracini kullanin.

> C

Think with Google Grow My Store View your report  Reach more customers

Oneriler:
Your report

b
practical tips on how it can be improved.

Musterilerin surekli olarak
geri gelmesini saglamak igin
web sitesi deneyiminizi nasil o

iyilestireceginizi 6grenin. -_

Your website score is: Foundational @

54%

Size 6zel analizler:

Yeni musterilere ulagsmak igin A breakdown of the result:
kisisellestirilmis pazar ve tuketici oty
egilimlerine erigin.



https://growmystore.thinkwithgoogle.com/intl/tr_tr?utm_source=TwG&utm_medium=TwG-website&utm_campaign=TwG-homepage-tools-card-tr&_ga=2.6193011.1172785271.1621938970-1730618701.1621938970
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/tr-tr/feature/testmysite/

3 Alisveris yapmak isteyen miisterilerde doéniisiim saglayin

Mobil tuketicilerle etkilesim kurun

Gunumuzde her zamankinden daha
fazla kullanici, ihtiyaclarini kargilamak
icin mobil cihazlari kullaniyor.
Uygulama Kampanyalari ile bu
kullanicilara erisin ve onlar mobil
cihazda aligveris yapmaya veya
uygulamanizi yukleme gibi bagka bir
islem gerceklestirmeye tesvik edin.

Satiglari maksimum duzeye ¢ikarmak
amaciyla, uygulama ici degeri artirmak
icin reklamlarinizi optimize edebilir ve
reklam harcamalarindan elde edilen
geliri dlgebilirsiniz. Bir musteri zaten
uygulamaniza sahipse reklamlariniza
derin baglanti ekleyerek onunla
yeniden etkilesim kurabilir ve onu
dogru sayfaya yonlendirebilirsiniz.

QL €

Google

adventure duck X

ALL IMAGES VIDEOS SHOPPING NEW:!

Adventure Duck Deux | A Quack- ©
- tastic Sequel to the Original
Google Play: 4.8 & & & % = (346k)

A Brand New Beautiful Quest from the Creators
of the Original Adventure Duck.

Free ¥ Install

Aligveris yapan kullanicilarin %53'u,

%53

site veya uygulamasi olan marka ya da
sirketlerden akilli telefonlari Uzerinden

aligveris yapabilmek istiyor.’



https://support.google.com/google-ads/answer/6247380
https://support.google.com/google-ads/answer/7100895
https://support.google.com/google-ads/answer/6046977?hl=tr

3 Alisveris yapmak isteyen miisterilerde doéniisiim saglayin

Google'da urunlerinizi
ucretsiz olarak sergileyin

Her gun milyonlarca kullanici ihtiya¢c duydugu
urun veya hizmetleri satin almak icin
Google'dan yararlaniyor. Artik Arama'nin
Aligveris sekmesinde Ucretsiz olarak urun
listeleme olanagi da sunuluyor.

Google blue shoes X & Q

QA @Images @ Maps < Shopping i More Settings

Home  Stores  Orders  About Google Shopping

Your location: San Francisco,
CA

Show only

Zaten Google reklamlarini kullaniyorsaniz bu 2 wadornty 3

listelemeler sayesinde karsilasma oranini f

Ucretsiz olarak artirabilirsiniz. Ayrica, e

Google'da yeniyseniz Shopify gibi sitelerdeki R

urun feed'inizi Merchant Center ile senkronize —r— Lok e S o || 8
ederek UrUnlerinizin alakall arama :. e ;
sonuclarinda gérunmesini o o o :
kolaylastirabilirsiniz. 0 y Y .

Merchant Center'da reklamlariniz ve Ucretsiz
listelemelerinizin performans raporunu da
karsilastirabilirsiniz.

Ipucu

Bir Griinii yiiklerken Global Ticari Oge
Numarasini (GTIN) eklemeyi unutmayin.
Boylece reklamlariniz ve Ucretsiz listelemeniz
daha zengin hale gelir ve kullanicilarin bunlari
bulmasi kolaylasir.



https://www.blog.google/products/shopping/its-now-free-to-sell-on-google/
https://www.blog.google/products/shopping/its-now-free-to-sell-on-google/
https://help.shopify.com/en/manual/promoting-marketing/create-marketing/google/google-listings
https://services.google.com/fh/files/misc/beginner_guide_to_free_listings_on_the_shopping_tab.pdf
https://services.google.com/fh/files/misc/beginner_guide_to_free_listings_on_the_shopping_tab.pdf
https://services.google.com/fh/files/misc/beginner_guide_to_free_listings_on_the_shopping_tab.pdf
https://support.google.com/merchants/answer/10265167

3 Alisveris yapmak isteyen musterilerde doniisiim saglayin

Web'de yeni musterilere ve

firsat arayan kullanicilara ulasin

Kullanicilar birden fazla Google
platformunda (6r. Arama, YouTube,
Gmail ve Aligveris sekmesi) aligveris
yapar. Akilli Alisveris kampanyalari
otomatik teklif ve yerlesimler
uzerinden bu envanterin tamamina
erisim sunar. Bdylece urunlerinizi
dogru zamanda dogru musterilere
tanitabilirsiniz.

Ortalama olarak, Akilli
Aligveris kampanyalarini
kullanan reklamverenler
donusum degerinde
%30'dan fazla artis
sagliyor.™



https://support.google.com/google-ads/answer/7674739?hl=tr&ref_topic=3121941

3 Alisveris yapmak isteyen miisterilerde doéniisiim saglayin

Magazanizdaki urunleri one ¢ikararak
magaza ziyaretlerini artirin

Aligveris yapan kullanicilar, magazaya gitmeden dnce
urun ve igletme bilgilerini internetten kontrol etmek icin
siklikla Google'dan yararlaniyor. Bu da isletme
profilinizi giincel tutmanin énemini vurguluyor. Eve
teslimat, arabaya teslim alma veya magazadan teslim
hizmeti sunuyorsaniz bunu musterilere bildirin.

vacuum cleaners nearme 4,

Magazadaki urunlerinizi Google'da yakininizdaki
musterilere sergilemek i¢in Yerel envanter reklamlarini &

kullanabilirsiniz. Magazadan teslim veya arabaya teslim

alma hizmeti sunulan urunleri de tanitabilirsiniz. . :
Vi;i(Tc;day \<

Yerel kampanyalar ise Google Haritalar, Arama, R, cot ) (< Share

YouTube ve Google Géruntult Reklam Agi'nda arama

yapan kullanicilara igsletmenizin bulundugu konumlari

tanitarak onlari magazalariniza getirmenin baska bir

yolu. Belirli bir magazaniza 6zel promosyonlari ve
isletmenizdeki dnemli degisiklikleri vurgulayabilirsiniz.

Show New Arrivals Today

Basari oykusu

Kuzey Avrupa'daki tuketici elektronigi
perakendecisi POWER, Yerel
kampanyalarina urun ekleyip musterilerin
yakinindaki magazalarda bulunan urunleri
onlara gostererek magaza ziyaretlerini %30
oraninda artird.



https://support.google.com/business/answer/3039617?hl=tr
https://support.google.com/business/answer/3039617?hl=tr
https://support.google.com/merchants/answer/3057972?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/9118422

3 Alisveris yapmak isteyen miisterilerde doéniisiim saglayin

Analizlerle kampanyalari optimize
edin ve cok kanalli performansi olgun

Dogru analizleri ¢cikararak ve dogru pazarlama hedefi icin optimizasyon
yaparak magazalarinizi basaril olacak sekilde ayarlayin.

Performans Planlayici sezonluk
firsatlarda optimizasyon yapmak
icin Arama ve Aligveris
kampanyalarinizla ilgili tahminler
elde etmenize yardimci olabilir.

Tahmin edilen dénusum yuzdesi

Bugln 60%

5 gun
icinde 99%

En iyi uygulama

Baslamadan once Aligveris reklamlarindaki en populer markalar ve

Ortalama

EBM

Dénusim

Harcama

Toplam geliri ve reklam harcamalarindan elde
edilen geliri daha iyi anlamak icin Google
Ads'de magaza ziyaretlerine deger atayarak
magaza ici satislar dlcun. Dijital reklamlariniz
sayesinde gerceklesen online satiglari ve
magaza ziyaretlerini maksimum duzeye
clkarmak amaciyla magaza ziyaretleriicin
Akilli Teklif 6zelligini kullanin.

urunlerle ilgili cok satanlar raporuna g6z atin. Fiyat rekabetciligi raporu
aligveris yapan kullanicilarin reklamlari hangi fiyat noktasinda tikladigini
belirleyerek fiyat stratejinize yon vermenize yardimci olabilir.



https://support.google.com/merchants/answer/9488679?visit_id=637478168732512585-4217998429&rd=1
https://support.google.com/merchants/answer/9626903?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/9230124?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/9462119
https://support.google.com/google-ads/answer/9462119

Yilbasi doneminde satislar
artirmaya hazir olun



4 Yilbasi donemlerinde satislari artirmaya hazir olun

2020 yilindan one c¢ikan yilbasl
donemi verileri

Gecen yil, perakende satis, dijital satislarin %50 artarak 1,1
trilyon ABD dolarina ulagsmasiyla en biliyuk yilbasi sezonunu
yasad." Dijital dlinya, magazalarda bile alisveris yolculugunda
kritik bir rol oynadi. Daha fazla musteri yilbasi aligverisini,
sezonun daha erken zamanlarinda yapmayi tercih etti.

Yilbagsi aligverisi yapan kullanicilarin %43'U, bu
yllbagi doneminde onceki yillardan daha fazla
online aligveris yaptigini séyliyor."

Arabaya teslim alma ve diger teslim seceneklerini
sunan perakendeciler, bunlari sunmayanlardan
yaklasik iki kat daha fazla biyuda.™

Siber gunler siber haftalar haline geldi ve yilbasi
sezonu aligverisi daha erken yapildi. Daha fazla tuketici
yllbagi ve hediye aligveriglerini sezonun erken
dénemlerinde yapmayi tercih ettigini belirtti.™




Yilbasi donemlerinde satiglari artirmaya hazir olun

Yilbasl sezonuna hazir olun

Gorunur olun

Uranler, stok durumu ve tekliflerle ilgili eksiksiz bilgilerle satin alma
yolculugunda gérunur olun.

Durusunuzu belirleyin

Surdurulebilirlik, yerel baglar ve dnemli meselelerle kesin bir durus
sergileyerek musterilerin sizi neden desteklemeleri gerektigini
gosterin ve isin sonunu getirmenin 6zgun yollarini bulun.

Kullanicilar stok yapmak veya urunlerin bitmesinden kaginmak igin
sezonun daha erken zamanlarinda aligveris yapmaya
basladigindan urunlerinizle yilbasi firsatlarinizi daha erken yukleyin.

Esnek olun

Aligveris deneyimini mumkun oldugunca kolay hale getirmek icin
cesitli teslimat ve teslim alma seg¢enekleri sunun.

Degisimi kucaklayin

Otomatik araclarla hizli ve kisa sureli talep degisimlerine hazirlikli
olun, dijital stratejinizin tamamini dusunerek tuketici ortamindaki
uzun vadeli degisimlere ayak uydurun.
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14.

Ipsos KoronavirUs Salgini ve Toplum Arastirmasi 57. Dénem, 13-16 Mayis 2021, 18-70 yas Turkiye temsili CAWI (online)
calisma, n=800.

Google/lpsos, “Yilbasi Aligveris Arastirmasi”, Kasim 2019-Ocak 2020, Online anket, ABD, YilbasI sezonu magaza ici
satin alim islemleri, son iki giin icinde yilbasi alisverisi yapmis 18 yas ve Uzeri internet kullanicisi Amerikalilarin sayisi =
2540.

Google Verileri, Global ingilizce, 25 Mart 2020-23 Mayis 2020 ile 25 Mart 2019-23 Mayis 2019 karsilastirmasi.
Google/lpsos, Google Feed Tuketici Analizleri, Haziran 2020, Online anket. Mobil cihazda en az bir Google feed'i
(feed'ler Google uygulamasi, Chrome uygulamasi, YouTube, Gmail olarak tanimlanir) Gzerinden kesif yapan 18 yas ve

Uzeri Amerikalilar. Taban: 1.053 feed kullanicisi

Google Sirket ici Verileri: Unskippable Labs tarafindan yapilan, Ocak 2019-Eylil 2020 tarihleri arasinda Otomobil, CPG
ve Perakende reklamverenleri tarafindan kullanilan 27 bin gérsel, 22 bin baglik ve 27 bin agiklamanin analizi

Google Sirket ici Verileri, Global, Mart 2021. Ocak 2019-Subat 2021 arasindaki 3-7 haftalik kampanya performansinin
guncellenmis yaklasimi ve analizine dayalidir

Google Verileri, Global ingilizce, 26 Subat-25 Nisan 2020 ile 25 Subat-25 Nisan 2019 karsilagtirmasi
Google/55/Deloitte, Speed Impact (Hiz Etkisi) calismasi, EMEA ve ABD, Ekim-Kasim 20192019

Google adina Ipsos'un yUruttigu COVID-19 izleyici arastirmasi, US, CA, UK, FR, DE, IT, AU, JP, RU, IN, CN, BR, MX; ES,
ZA, KR, pazara gore degisen 18 yas UstU online akill telefon kullanicilar, her pazar icin 18 yas Ustu online tUketici sayisi
= yaklasik 840-1.000, 28-31 Mayis

Google Verileri, Ocak 2018-Mayis 2019. Akilli Aligveris kampanyalari kullanan 690 reklamveren ve Aligverig
kampanyalarinda hedef ROAS Akilli Teklif kullanan 142 kampanya icin uygulanan A/B trafik bolumu testinin toplam

sonugclarina dayanir. Sezonluk etkinlik dontsum degeri artisi 2018'deki Black Friday hafta sonuna dayalidir

https://www.salesforce.com/news/press-releases/2021/01/12/all-wrapped-up/

Kaynak 12: Google/Ipsos, “Yilbasl Alisveris Arastirmasi”, Kasim 2020 - Ocak 2021, Online anket, ABD, Son iki giin
icinde yilbasi aligverisi yapmis 18 yas ve Uzeri internet kullanicisi Amerikalilarin sayisi = 7350.

https://www.salesforce.com/news/press-releases/2021/01/12/all-wrapped-up/

Google/lpsos, “Yilbasl Alisveris Arastirmasi”, Kasim 2020 — Ocak 2021, Online anket, ABD, Son iki gun icinde yilbasi
alisverisi yapmis 18 yas ve Uzeri internet kullanicisi Amerikalilarin sayisi = 7350.
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