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01 YouTube로 효과적인 도달 달성하기
Plan - Buy - Measure Framework



#1
YouTube 중심의 캠페인,


왜 중요한가요?

2021 YOUTUBE DELIVERY    YouTube Playbook|



YouTube 중심의 캠페인은 이제 선택이 아닌 필수입니다.

Absolute

Reach

Efficient

Reach

Brand

Impact

Sales

Impact
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#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? 미디어 효율부터 비즈니스 성과까지



youTube

TV

YouTube는 같은 예산으로

TV보다 더 많은 고객에게

도달할 수 있습니다.30.6%

23.9%
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KR Google Play TRPR research, 2020

#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Absolute Reach



영상 시청 비율 (% 전체 영상)

광
고

상
기

도

Source: Google/MediaScience, Impact of Audible/Viewable Ads, US, 2018. Lab study, 12 ads, 432 participants.Platforms 
included: YT mobile, YT desktop, YT on TV screens, Linear TV

시청자의 Attention은 

캠페인의 브랜드 임팩트에

직접적인 영향이 있습니다
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#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Attentive Reach



64%

2808 ads totalling 741 minutes of footage/ Fieldwork: 13th Feb - 12th March 2020 (4 weeks)/ 
Quantitative research, n=138 Aussies 18+ Qualitative research, n=18 Aussies & Kiwis 18+  / Partnered 
with Kantar and used the latest innovative technology from Eye Square 


시청자는 YouTube를 볼 때

더 집중도가 높습니다
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49%
54%

공중파 TV TV 다시보기 youTube

광고 시청 주목도

#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Attentive Reach



구글 Cross Media Reach

솔루션을 활용하면

YouTube와 TV의 통합 Reach,

효율 측정이 가능합니다

MeasurePlan

Buy

youTube TV
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#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Efficient Reach



존슨앤존슨 리스테린은  YouTube를 활용해서

더 낮은 비용으로 더 많은 Reach를 달성했습니다

2.5 X
-76%

더 많은 Reach
TV 대비, P1854 기준

TV 대비, CPRP 기준

더 낮은 비용

2021 YOUTUBE DELIVERY    YouTube Playbook|

#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Efficient Reach



P&G 페브리즈는 YouTube를 활용해서

TV 대비 +21% 더 많은 Reach를 달성했습니다

+21.2% 추가 Reach
vs. TV (F18-54 기준)

vs. TV 캠페인

더 낮은 비용

Cost per GRP-28.8%
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#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Efficient Reach



YouTube가 평균 10% 이상의

광고 상기도 상승 달성

+ 8,000개 Brand Lift 메타 분석 결과,

Source: Google Brand Lift, Auction formats based on Brand Lift 2.0, Average lifts are based on 
all studies, not just those with significant lift, APAC, Jan. 2019 - Mar 2020.
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광고노출광고 미노출

광고 상기도

10% 이상 상승

#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Brand Impact



#57 리서치  #46브랜드  #16카테고리

효율성 효과성

평균 광고 비용 대비 
이었습니다

매출

(ROAS)이 1 이상

오프라인 판매의 
였습니다

평균

상승률이 5.5%

89%
오프라인


판매 증대

의 YouTube 캠페인이

통계적으로 유의미한 

로 이어졌습니다

일관성
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Matched Panel Analysis

#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Sales Impact
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Marketing Mix Modeling

미디어 ROI
전통적인 MMM 결과

디지털 분석을 통해 개선된 미디어 ROI

디지털 플랫폼과 포맷에 관해 자세한 사항을 제공하기 위한

전통적인 MMM을 넘어선 심층 분석 결과

출처: 닐슨에 위탁한 100건 이상의 마케팅 믹스 모델 메타 분석, 인도, 2016년~2018년.

옥외 광고 지면 광고 라디오 TV 디지털미디어

0.2x
0.6x

0.8x
1x

1.1x

소셜미디어 디스플레이 검색
온라인

동영상

건너뛸 수

없는 동영상

건너뛸 수

있는 동영상

총 디지털

미디어 ROI 1.1x

0.8x

1.1x
1.2x 1.2x

1.4x

#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Sales Impact
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#1 YouTube 중심의 캠페인, 왜 중요한가요? Sales Impact

4.8배 93% 1.92
TV대비 YouTube 효과

YouTube 노출당 판매 증대

효과가 TV대비 큰 경우

YouTube의 평균 ROI

출처: 닐슨에 위탁한 100건 이상의 마케팅 믹스 모델 메타 분석, 인도, 2016년~2018년.

Marketing Mix Modeling



#2
YouTube 중심의 캠페인,


플래닝부터 측정까지 
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PLAN
BUY
MEASURE
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan-Buy-Measure framework



TV in Reach Planner
새로운 도달범위 플래너

NEW
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan



Trustworthy Fast & Simple Comprehensive Actionable
신뢰할 수 있는


Nielsen TV데이터 활용
간단하고 빠른 시뮬레이션 현존하는 모든 광고 상품을


활용한 시뮬레이션 가능
데이터 기반의 인사이트를

캠페인에 바로 적용 가능 
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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YouTube 중심의

캠페인을 진행할 때의

향상된 Reach를

확인할 수 있습니다

#1

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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YouTube 중심 캠페인의

Demo 구간 별 예상 도달률을

확인할 수 있습니다


#2

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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YouTube 중심의

캠페인을 진행할 때의

향상된 Frequency

확인할 수 있습니다

#3

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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YouTube 중심 캠페인으로

쉽게 예산 비율 조정 가능

YouTube 중심 캠페인으로

자동 최적화 기능

(YouTube vs. TV)

#4

#5

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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최적의 성과를 위한

YouTube 캠페인,


는 얼마로

설정해야 하나요?

Frequency

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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Frequency와

브랜드 임팩트 간에는

양의 상관관계가 있습니다

Frequency에 따른 고려도 상승

출처: 한국에서 집행된 Brand lift 2.0 메타 데이터 분석 (2020)

1 2 3-4 5+

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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집행된 캠페인의

Frequency는 대부분

1~3에 머무릅니다

캠
페

인
 수

200

150

100

50

1 2 3 4 5 6 7 8

출처: 한국에서 집행된 Brand lift 1.0 메타 데이터 분석. Auto 인더스트리 기준 

Frequency

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan
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Frequency 8 까지는

지속적인 Lift의 상승을

기대할 수 있습니다

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan

절
대

적
 / 

상
대

적
 상

승
도

캠
페

인
 수

80 1k

60 400

600

40 100

20 20

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Frequency



PLAN
BUY
MEASURE
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan-Buy-Measure framework
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Buy

YouTube 홈페이지 최상단 영역을

원하는 타겟 구간을 대상으로

원하는 노출량만큼 점유

최초의 스킵 가능 광고

조회 가능성이 높은 유저에게 도달

검색 페이지의 마스트헤드

유저 검색의도를 타겟팅하고 브랜드

임팩트를 극대화 할 수 있는 상품

썸네일 형태로 다양한 인벤토리에서 노출되며

효과적으로 SOV 확대

노출확대를 위해 캠페인을

최적화하는 스킵가능한

CPM 기반의 인스트림 광고

머신러닝을 기반으로 상품을

자동 조합하여 원하는 목표

(조회완료/도달)를 달성

효과적인 인지도 및 도달

확대를 위한 6초 범퍼 광고

마스트헤드 트루뷰 인스트림
YouTube 검색

트루뷰 디스커버리 
트루뷰 포 리치 비디오 리치 캠페인

범퍼광고

인지도 고려도

마케팅 목적에 맞는 광고상품을 활용해 보세요
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머신러닝 기반 자동화 솔루션을 활용해 보세요

머신러닝과거

상품을 일일이 조합하고

예산비율 설정

뉴노멀

머신러닝 기반 캠페인

자동화 솔루션

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Buy
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비디오 리치 캠페인 (Video Reach Campaign)
머신러닝을 기반으로 상품을 자동 조합하여 원하는 목표(조회 완료/도달)를 달성

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Buy



PLAN
BUY
MEASURE
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Plan-Buy-Measure framework
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Measure

Launched
NEW

Cross Media Insight

Digital Ad Rating


/  Total Ad Rating
Brand / Sales lift measurement

Attribution solutions

Google 

1st Party

Absolute Reach Efficient Reach Brand Impact Sales Impact X-funnel / Product Synergy

3rd Party
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Cross Media Insight
크로스 미디어 인사이트

Launched

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Measure
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#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Measure

#1 #2 #3

유튜브가 타겟 데모 구간에서

2.6% Incremental Reach 달성

YouTube의 Incremental Reach 데모 구간 별 Frequency Reach 효율성

TV의 Frequency는 35-44

데모 구간에 높이 편중되어 있음 YT의 CPRP가 TV 대비 25%에 불과
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YouTube가 TV대비 27% 낮은 비용으로

더 높은 Reach달성

65% 총 Reach (YT+TV)에서

YouTube의 비중

TV대비 더 낮은

GRP당 비용27%

1 Difference in awareness lift (absolute) against campaign KPI (Awareness towards Google Play support for apps

    & games developers/startups) in exposed and non-exposed group on YouTube and TV respectively


2 Cost per Lifted Users (Campaign duration) on YouTube and TV, amongst A20-49

1

2

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Measure
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YouTube가 TV대비 단위 더 효율적으로

Brand Impact 달성

1.9x
TV대비 브랜드 임팩트


단위 당 비용20%
1 Difference in awareness lift (absolute) against campaign KPI (Awareness towards Google Play support for apps

    & games developers/startups) in exposed and non-exposed group on YouTube and TV respectively


2 Cost per Lifted Users (Campaign duration) on YouTube and TV, amongst A20-49

1

2

TV대비 더 높은

브랜드 임팩트

인지도

#2 YouTube 중심의 캠페인, 플래닝부터 측정까지 Measure
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#2 효율적으로 SoV를 확보하기 위한 전략 Measurement Solution 활용

Unified Lift

Measurement

Suites
통합 상승도 효과 측정 솔루션

NEW
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솔루션 (셋업/ 결과 리포팅)제품캠페인 목적

인지

고려

검색 광고효과

(Search Lift)

전환 광고효과

(Conversion Lift)

브랜드 광고효과

(Brand Lift)

행동

측정 목적

고려도  /  선호도  /  구매 의도

광고 상기도  /  브랜드 인지도

구글&유투브 검색 쿼리량

웹사이드 방문, 페이지 뷰  /  앱 다운로드

/  리드생성, 가입, 구매

Upper funnel부터 Lower funnel까지

모든 KPI를 하나의 솔루션으로 측정

#2 효율적으로 SoV를 확보하기 위한 전략 Measurement Solution 활용



END
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