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Quatro aprendizados paré g A
INspirados nos top videos do
YouTube Ads Leaderboard.

Publicado 0 Ads Leaderboard de final de ano celebra as 10 campanhas mais

revererro de 2017 assistidas e com maior engajamento de 2016. Essa lista reflete o

entusiasmo das marcas que apostam no YouTube e traz grandes
aprendizados para fazer a diferengca em 2017.

1. Nao fique sé pegando carona na cultura do YouTube.
Contribua com ela.

O YouTube é um fendmeno cultural. Quantas vezes © papo comega Com um

océ viu aguele video?". A capacidade gue a plataforma tem de pautar conversas
compara-se apenas ao gue a TV representava, ha alguns anos atras. A diferenga, é
gue agora todo mundo pode dar seu recado. Liberdade de expressao, diversidade
e representatividade s&c valores centrais do YouTube. N&o é modinha: isso é

gue agente &

09%

dos consumidores de video
acreditam que o YouTube pode
ser um substituto paraa TV.

think with Google



Para Uma marcs, existem duas meneiras basicas de fazer parte disso tudo.

E possivel endossar 0s assuntos que j& estdo por |4 ou ir além e contribuir
efetivamente com a conversa, compartilhando a visdo da marca e impactando a
vida de quemn assiste. Veja o anuncio Gabriel, criado para o Bradesco no periodo
das Olimpiadas. O filme trouxe uma historia real e auténtica scbre
empoderamento e incluséo. D& uma olhada nos numeros abaixo. A histdria € nova,
inédita, relevante para a marca; mas o0s temas ja faziam sucesso. Nao a toa, 0
anuncio hoje acumula mais de 36 milhdes de views

-~

Anuncios empoderadores tém:
menos chance
) de serem pulados

O/ mais chance de
(O serem compartilhados

2. Fale alingua da sua audiéncia. Dica: ela fala YouTube

O YouTube € o lugar onde as pessoas encontram contetdos sobre tudo que
elas mais gostam Ele fala a lingua das paixdes — amplificando sua forga e as
transformando em reslidade — e d& as marcas umsz oportunidade Unica de se
aproximar dos assuntos gue as pessoas mais amam e fazer parte do novo
entretenimento. Se tem algo que 0 pessoal adora é videos de coreografia e
tutoriais. E a ABECS pegou direitinhc o passo-a-passo de como falar a mesma
lingua da galera.

53% dos consumidores das principais
afinidades no YouTube costumam assistir

a videos de pessoas mostrando na pratica
e 45% ensinando como fazer ou
dando dicas.?

Para conguistar a audiéncia e puxar um papo mais descontraido sobre o uso

consciente de crédito, eles criaram o video "3 Passinhos do Cartéo’, gue abusa
do bom humor e do reguebrado para falar desse assunto t&o sério e importante.
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A combinagao fol um sucesso: foram mais de 27 milhdes de views até agora,
comprovando que, guando vocé fala a lingua do seu publico, ele n&o s¢ escuta
como responde.

3. Todo mundo esta no YouTube e vocé deveria
estar também.

As pessoas guerem ver conteldo sobre o gue gostam na hora gue bemn
entendem. E 0 YouTube € o lugar para issc. Engana-se guem ainca acha que
a plataforma & nicho e esta cheia de esterediipos: ela € uma midia de massa
gue atral uma audigncia diversificads e superengsjada em todas as telas,
principalmente no mobile

No Brasil, o YouTube | 5 5 O/
atinge mais pessoas @)

de 18-49 anos do tempo total de videos
do gque todas as emissora on-line ja é mobile, ou seja,
de TV a Cabo juntas.® assistido via smartphone”

Uma das maiores marcas do planeta apostou no YouTube para falar com seus
consumidores sobre a construgdo de um futuro mais promissor. Um tema
mainstream para Uma audiéncia extremamente diversificada. O video "Tchay,
mundo velno', da Unilever, ja emocionou mais de 38 milhdes de brasileiros
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4 Em 6 ou 60 segundos, o importante é prender a atencao
do consumidor.

Seja qual for a duracdo do seu filme, € muito importante olhar para guanto tempo
as pessoas passam dando atengao a ele. No YouTube, a audiéncia ja esta
propensa a assistir videos. Nossas Ultimas pesguisas maostram que, guanto mais
tempo as pessoas assistem a um conteldo de marca, maiores sao as chances de
elas lembrarem da mensagem & de considerarem comprar ¢ produto ou contratar
0 servico em guestao.

O watch time no YouTube cresceu
70% no Brasil no Gltimo ano.?

O consumo de videos on-line
representa mais de 40% do tempo
total que os brasileiros passam
assistindo a TV e videos.

Na hora de langar o Zenfone 3, a Asus Brasil soube aproveitar este potencial de
retengdo do YouTube A marca contou uma historia engajadora usando videos
curtos e conectados. O usuério podia escolher entre duas situagdes diferentes
e ver o desenrolar da trama. De 10 em 10 segundos, as pessoas seguiam
vidradas nos videos.

Existern muitos caminhos para sua marca brilnar no YouTube. Esses
aprendizados s2o um ponto de partida para garantir sua presenca na proxima lista
das campanhas gue mais bombaram no ano. Yamaos?
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Video Viewers Google/Provokers set 2016 - 1500 Entravistas.
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