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O CONSUMIDOR
BRASILEIRO
AGORA E HIPER

Sdo quase 100 milhGes de brasileiros conectados, mais de 272 milhdes de celulares e 40 milhdes de pessoas
multitelas, que usam televisdo, computador e celular ou tablet ao mesmo tempo. Por isso, e muito mais, o Brasil é o
pais do consumidor Hiper: Conectado, Informado, Mdvel e Entretido.

HIPER CONEXAO

A Hiper Conexdo mostra a democratizacdo da internet: a Classe C ja representa 54% da populacdo online

JA SAO 96 MILHOES DE BRASILEIROS CONECTADOS

%

DA POPULACAO
BRASILEIRA
ESTA ONLINE?

MAIOR QUE A

POPULACAO DA ALEMANHA

DOS BRASILEIROS
DE 15 A 49 ANOS
ESTAO ONLINE*

*:74% dos Brasleires de 15 a 49 anos, ABC, residentes nos 13 principais mercados 1: Datapopular; 2: The Conneded Consumer; Estudo global encomendade pelo Google, realizado pela TS,
no Brasil & em mais 56 mercados. Target estudado: 1000 entrevistas, Homens e Mulheres, 16+, ABC, Brasil

HIPER MOBILIDADE

A PENEI'RAQEEI DE SMARTPHONES As pessoas estao conectadas em casa, na rua, na loja,
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DOS USUARIOS DE SMARTPHONES

CRESCEU 339%0 YOY*

2013

2014 ACESSAM A INTERNET TODOS 0OS
DIAS NOS SEUS APARELHOS.?

A PENETRACAO DE TABLETS 2 1 0/0
CRESCEU 56% YOY*

DOS USUARIOS DE SMARTPHONES

ACESSAM A INTERNET SOMENTE VIA

l 40 /O 2013 SMARTPHONES.’
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3:The Connected Consumes; Estudo global encomendado pelo Google, realzado pela THS, no Brasil & em mais 56 mertados Target estudado: 1000 enfrevistas, Homers & Muheres, 16+, ABC,
Brasil; 41 Evolucso do Consumider Multi Telas Brasileimo - Onda 2014, Estudo encomendada pelo Goodle, realizado pela Ipsos, no Brasil Terpet estudado: 4.5%9 entresistas, Homens e Mulheres,
15 a 50 anas, ABC, 3 telas (possuidores de TV +, SmartphonesfTablets + Desktops/Laptops/Metbooks), residentes de 13 pracas brasileiras (Gde 5P, Gde R, Gde BH, Gda CR, Brasilia/DF; Gda
Fortzleza, Gde POW, gde RE, Gde S4, Gde Floranapols, Gde Goidnia, gde Vitoda, Interior de SF)

HIPER INFORMACAO

120 BILHOES DE BUSCAS NO MES

As buscas sdo um termometro do interesse dos o /
consumidores para as marcas. Isso porque o grande 0
acesso a informacao alterou totalmente o processo de

decisdo e de escolha de produtos. Agora, as compras

sa0 cada vez menos impulsivas.

DOS CONSUMIDORES
A COMPRA ESTA FICANDO MENOS IMPULSIVA

COMPRARAM ITENS
APOS PESQUISAR

PORCENTAGEM DE COMPRAS FEITAS SEM PESQUISA POR CATEGORIA

) @ (@ @

@) () (=
24% 19% 14% 16%

SMARTPHONE TELEVISORES LINHA BRANCA NOTEBOOKS

5: Pesquisa Reds & Google, Junho de 2013, Atiges Esportivos, Smartphone, TV, Linha Branca e Motebooks/ Deskinos,

HIPER ENTRETENIMENTO

0 video € a fonte mais poderosa de entretenimento para o brasileiro — e 0 consumo dele ja é multiplataforma

milhoes
DE ESPECTADORES

DE VIDEO ONLINE
NO BRASILE®

E 27% do tempo dedicado ao consumo de videos ja
acontece s0 na intermet. Abaixo, veja como trés perfis de
pessoas consomem videos online e na TV,
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52 Sources Segmentacao sobre o Corsumo de Widieo no Brasil, Estudo encomendado pelo Google, realizedo pela corsuforia Provokers Target estudado: 1,474 enfrevistas, Homens e Mulheres,
14 & 55 anas, ABC, residentzs em SP e Interic; RE, SAL, RJ e POA, populacdo conectada e ndo conectada,
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