Os youtubers britham
na tela.dos jovens brasileiro:
Mas, e na sua estrategia”?
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Se tem uma coisa que ninguém pode negar € que o jovem
brasileiro & louco por videos e por quem os estrela. A diferenca é
que, se ha alguns anos esse publico adorava principalmente as
celebridades da TV, hoje os youtubers disputam lado a lado com
apresentadores e astros das novelas a sua atengdo. Por isso, €
crucial para as marcas entender como funciona a relagdo desse
publico com os influenciadores digitais e 0 qudo importante eles
sdo para as estratégias de comunicagéo

vez mais relevante para 0s jovens. Nos ultimos dois
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V tenha perdido sua importancia, mas a forma como assistimos

mudou: antigamente ele absorvia totalmente a nossa atengéo e hoje

think with Google



39%

deste publico diz
que navega na internet
enguanto vé TV.

Fonte: Video Viewers Google/Provokers Set 2016

Uma coisa & fato: o brasileiro é multitela. E i1sso se deve, em grande parte, a0
aumento da penetragio dos smartphones. Esses aparelhos permitem que as
pessoas assistam a videos on-line a gualquer momento, em gualguer lugar, o
que estimulou decisivamente o consumo desse tipo de conteudo.

47 %

da populagao brasileira
assiste videos online

007

do tempo total de videos
assistidos online ja
€ maobile

Para 89% dos adolescentes, o smartphone
e o dispositivo mais utilizados para assistir
a videos na Internet

Fonte: Video Viewers Google/Provokers Set 2016- 1500 entrevistas
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d se engana. SO ganhe a admiragao — € a2 audiéncia
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Das 10 personalidades mais influentes
entres os jovens, 5 sdo YouTubers

Luciano Huck whinderssen Nunes Lecn e Nilce Danilo Gent Thais Araljo
Agrasentaor Comediants Atriz

N

Kefera Julie Coccielo

Luba Lazaro Remes
Aror

E entre os 3 primeiros
influentes, 2 sao YouTubers

Fonte: Video Viewers Google/Provokers Set 2016 - 1500 entravistas

Outro dado interessante sobre o universo dos videos on-line € gue ele
continua se expandindo, e seus temas estdo se diversificando a cada ano.
Por exemplo, em 2016, observando os canais mais assistidos do YouTube,
detectamos que novos assuntos ganharam relevancia, como saude e
atividade fisica, beleza afro e diversidade.

Youtubers mais influentes

g ¢

Felipe Meto Whindersson Nunes Luba
6° - Diversidade
Leo Stronda Bianda Andrade Rayza Micacio Leon e Nilce Taciele Alcolea
- Salde e Atividade Fisica 190 - Beleza Afr
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Os youtubers se diferenciam das celebridades da TV pela proximidade gue tém
com os fas Eles batem-papo com a audiéncia falando direto para a camera &,
com frequéncia, convidam o publico & conhecer suas vidas, casas e roting por
meio dos videos. Isso cria uma atmosfera de cumplicidade que faz com gque eles
sejam percebidos como alguém presente na vida dos fAs. E£alguemora &
oportunidade. Pense s6, a guem voceé recorre guando precisa de uma opiniao ou
sugestao? Aos amigos, certa? Bem, a relagao do publico jovem com os youtubers
segue uma dinémica muito parecida.

Esses novos (dolos t8m milhares de fas e se epresentam como pessoas reais,
préximas da audiéncia e que, diferente da maioria das celebridades da TV, nac
estéo al para promaover o lado 'maquiado’ da vida Por serem percebidos como
'gente como & gente’, 0s youtubers s2o capszes de impactar o publico de uma
maneira muito mais profunds, auténtica e pessoal. E essa € uma caracleristica
gue, guando bermn explorada, pode desempenhar um papel decisivo na estratégia
de comunicagao das marcas.

*0g Novos Influenciadores - 2016 — Pesquisa Google/Provokers/Meio&Mensagem.

Segunda onda da pesquisa realizada em parceria com a agéncia de Pesquisa Provokers e o Meio&Mensagem,
este ano adicionando informagdes de mais um estudo, a pesquisa Video Viewers, que vem sendo realizada desde
2014. Ambos os estudos sdo nacionais — Influenciadores: 1.000 entrevistas — 14-17 anos, classes A/B/C, campo
em Setembro/2016 e Video Viewers: 1.500 entrevistas, 14-55 anos, classes A/B/C, campo em Setembro/2016.
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