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Ela esta s6 no comego, mas a reelidade virtual (ou VR, do inglés
"virtual reality") vem ganhando cada vez mais terreno com o
publico. O interesse pelo assunto nas buscas do Google cresceu
quase 4 vezes entre 2015 e 2016. O que um futuro com
realidade virtual significa para anunciantes, criadores de
conteudo e storytellers?

Realidade virtual para todo mundo

N&o faz muito tempo, realidade virtuzal erz ficgdo cientifica. Hoje em dig, € a mals
pura realidade Mas, por que s¢ agora? Bem, para comegar, hoje os smartphones
tém alta qualidade e sdo praticamente onipresentes. Além disso, com um simples
objeto de papelZo, podemos transformar nossos celulares em oculos de rezlidade
virtual. O Google enviou milndes de Cardboards para levar a expariéncia da
realidade virtual ao maior ndmero de pessoas. E 0 que nao falta € conteudo para
curtir com esse acessorio: todos os videos do YouTube podem ser assistidos

dessa forma, o gue tornz a plataforma a maior biblioteca de VR do mundo.
Isso deu & muitas pessoas a chance de experimeantar a realidade virtual pela

primeira vez. Aligs, esse € um assunto cada vez mais popular; as buscas
relacionadas a ele praticamente quadruplicaram no Ultimo ano
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A realidade virtual val um passo além dos videos 360°, pois adiciona profundidade.
Por meio de um dculos de realidace virtual — ndo muito diferente dagueles com
lente vermelha e azul de quando vocé era pegueno —, as imagens se tornam
tridimensionais, o que da & sensagao de imersao. Alem disso, o éudio 360° permite
gue as pessoas escutem sons vindos de todas as diregdes, como na vida real.

Em cada canto, uma historia

Para os criadores de conteldo, o potencial dos videos 360° e da realidade virtual
gimenso. No entanto, para aproveltar isso, € preciso uma mudanga de
mentalidade. A rezlidade virtusl permite que o publico participe ativaments; eles
podem olhar para onde guiserem. Como diz a principal produtora de conteldo

em VR do Google, Jessica Brillhart, tem histéria em tudo que € canto. Isso significa
gue em vez de produzir uma narrativa cena a cena, os criadoras 1&m que imaginar
mundos inteires.

Isso faz da realidade virtual e dos videos 360° ferramentas poderosas para criar
empatia. Quando a audiéncia se sente parte do conteldo, tem maior percepgao

da situagao apresentada € o Impacio das mensagens € muito maior.

No YouTube, os criadores vém produzindo experiéncias realmante imersivas para
asportes, noticias, educacéo e moda. O publico j& pade curtir o frio na barriga de
vigjar na cabine de um jato fazendo acrobacias. O New York Times fez as pessoas
sentirem na pele como é ser uma crianga refugiada de guerra Passeios virtuais
ajudaram professaores a levar seus glunos & lugares onde os 8nibus de excurséo
nac chegam. E fashionistas puderam sentar na primeira fila para curtir o desfile da
Ultima colecao ce Jason Wu, Hugo Boss = Dior.

Ha artistas fazendo trabalhos incriveis com o Tilt Brush, aplicativo de realidade
virtual para pintura em espacos 30 gue permite gue eles entrem no desenho. "As
portas da imaginagao estéo um pouco mais abertas,” descreveu o animador da
Disney Glen Keane.
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Pensando em usar
realidade virtual para
a sua marca?

Ok, temos 4 perguntas
para VOCe.

A realidade virtual n&o € mais uma novidade e tem utilidade real paras as marcas
nos dias de hoje. Ainda assim, sera gue vale a pena?

Afvao algumas consideragfes gue sua marca deve fazer antes de investir nessa
tecnologia

A realidade virtual vai oferecer ao publico uma experiéncia que ele néo teria
de outro jeito?

0 assunto deve realmente aproveitar todo o potencial dessa midia — transportar

O usuario para outro lugar, envolvé-lo com esse novo mundo e estimula-lo a explorar

A realidade virtual pode ajudar o consumidor a conhecer melhor seu produto?
De zcordo com um estudo do Ericsson Consumerlab, a5 compras sao a malor
razao do interesse dos consumidores mundiais de smartphones pelo VR. "Para ver
os produtos em sua forma e tamanho reais na hora de comprar on-line’ foi citado
por 64% dos participantes. E 1sso ndo serve so para o vargjo. A Cadillac & esta
usando & realidade virtual parz criar concessionarias virtuais.

0 ambiente que vocé vai filmar é rico em coisas para ver?

Se vocé estiver filmando um guarto vazio com paredes brancas, sem nada
pendurado nelas, provavelmente ndo. J2 em um evento esportivo ou um festiva
de musica, hé muito para cbservar.

O publico vai querer continuar assistindo depois do “Que legal!” inicial?

Segurar 2 audiéncia por mais de um minuto pode ser um desafio. O segredo €
criar um ganchao cativante gue mantenha o publico conectado com & suz histéria.
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