Think with Google

Performans odakl
pazarlama
faaliyetlerinizde daha iyi
reklam ogeleri olusturun
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Google Ads
Reklam Ogesi En lyi Uygulamalari

Metin, resim ve video reklamlar kullanarak performans odakl
kampanyalarinizdan daha iyi sonugclar alin.

Farkli oge alternatifleriyle iletisiminizi
daha 6zgun hale getirin

Klcguk ekranlar icin tasarim yapin

Reklam ogelerinizi test edebilmek igin

zaman taniyin

Google Ads'de yer alan arama ag, Alisveris, Discovery, uygulama, goruntulu
reklam agi ve isleme yonelik video kampanyalari ile yerel kampanyalar icin
gecerlidir. Baglamadan 6nce basarili kampanyalar hazirlama rehberimize g6z
atmayi unutmayin.



https://support.google.com/google-ads/answer/10498850

Musteriler, markalardan en onemli taleplerinin
yararlilik oldugunu bildiriyor ve %78'i, reklamlarda
markalarin gunlUk hayattaki faydalarinin vurgulanmasi
gerektigini soyllyor.”

Her reklam deneyimi, kitlenizle baglanti kurarken hem yararli hem ilgi ¢cekici olma
firsati anlamina geliyor. Bu da reklam 6gesi kalitesini kampanyanizin basarisi icin
en onemli unsur olmasa bile en onemlilerden biri haline getiriyor.

Net bir harekete gecirici mesaj (CTA), ilgi ¢ekici bir reklam metni ve surikleyici
resim veya video 6geleri gibi iyi yapilandiriimis ve etkileyici 6geler sayesinde
kampanyanizdan en iyi sonuclari alabilirsiniz.

Bunlari yapmaniza yardimci olmak amaciyla Google Ads icin en faydal reklam
ogesi en iyi uygulamalarini tek bir kapsamli rehberde topladik. Kampanyalarinizin
performansini daha da artirmak amaciyla en iyi 6geleri bir araya getirebilmeniz
icin her reklam 6gesi bilesenini ayrintili sekilde inceledik. Ayrica, etkili reklam
ogelerinin DNA'sini daha iyi anlamak amaciyla dunyanin 6nde gelen bazi
markalariyla birlikte calisan sirket ici Creative Works ekibimizin analizlerinden de
yararlandik.

Bu rehberi hem mevcut reklam stratejilerinizi optimize etmek hem de bir sonraki
kampanyaniz icin etkili 6geler olusturmak amaciyla kullanabilirsiniz.

Olusturacaginiz bir sonraki reklam 6gesini sabirsizlikla bekliyoruz.

lyi yapilandirilmis ve etkileyici 6geler sayesinde

kampanyanizdan en iyi sonugclari alabilirsiniz.

Suzanne Pellican, VP
Google Ads User Experience



Net bir harekete
gecirici mesajla (CTA)
baslayin




Net bir harekete gecirici mesajla (CTA) baslayin

Etkili bir CTA kullanmazsaniz kitleniz

ve nasll islem yapacagini anlamayabilir.

Trend gozlukler

ZairS

Kitlenizdekilerin ilgi alanlariyla, aramalariyla veya
onlari yonlendirdiginiz acilig sayfasiyla alakal ve

belirterek baslik ve
aciklamalarinizda



Net bir harekete gecirici mesajla (CTA) baslayin

Bunu tum 6gelerinizde uygulayarak

kitlenizin isletmenizi hemen tanimasini ve

harekete ge¢cmesini saglayin.

Ornegin, satiglar artirmak istiyorsaniz adi
aciklama veya baslikta yer alan urunu satin
almak i¢in kullanilacak bir harekete gecirici

mesaj ekleyin.

Farkl kisisellestirmeler deneyin

(NN

Google
Q, doga baskilari $
ALL SHOPPING IMAGES BOOKS NEWS M

Reklam « www.ecostylehomegoods.com/

EcoStyle | Strdurulebilir ev dekorasyonu

Hem tarzinizi yansitin hem dogayi koruyun. Temali baski ve
cerceve cesitlerimize goz atin. Tum Cergeveli Baskilarda
%25 Indirim. Ucretsiz Gonderim.
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Discover Updates Search Collections More

Reklam metninizde kullanicilara dogrudan hitap ederek kitlelerle daha samimi baglantilar

kurabilir ve boylece etkilesimi artirabilirsiniz:

Kisisellestirilmis basliklar,
performansi 1,3 kata kadar
artiriyor

(kampanya hedefleri s6z konusu

oldugunda, kigisellestiriimemis
basliklara kiyasla).?

Kisisellestirilmis aciklamalar,
performansi 2 kata kadar
artiriyor

(kampanya hedefleri s6z konusu
oldugunda, kigisellestiriimemis
aciklamalara kiyasla).®



Net bir harekete gecirici mesajla (CTA) baslayin

Baslik ve aciklamalarinizda promosyonlarin, gonderim ayrintilarinin veya
hizmetlerin yani sira ¢esit, fiyat ve stok durumu gibi bilgilere yer verin.
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EcoStyle | Strdurulebilir ev dekorasyonu

Hem Cevre Dostu Hem Sik.I¢ ve dis mekan dekorasyon riini gesitlerimizle evinizde
kendi zevkinizi yansritin. Tim Yeni Uriinlerde %25 indirim. Ucretsiz Génderim

Tiim Yeni Uriinlerde %25 indirim. Ucretsiz Gonderim.

Firsat iceren basliklar, performansi

%38'e kadar artirtyor (kampanya hedefleri sz
konusu oldugunda, firsat icermeyen basliklara
kiyasla).*

Firsat iceren aciklamalar, performansi
%27'ye kadar artiriyor (kampanya hedefleri
s0z konusu oldugunda, firsat icermeyen
aciklamalara kiyasla).>



Net bir harekete gecirici mesajla (CTA) baslayin

Mumkunse uzantilar ekleyin.

AT €

Google

Q, veranda masasi $

ALL SHOPPING IMAGES BOOKS NEWS M/

Reklam » www.ecostylehomegoods.com/

EcoStyle | Strdurdlebilir ev dekorasyonu

Hem rahatlayin hem gevreyi koruyun. Cesitli dis mekan
mobilyalarimiz ve dekorasyon Uriinlerimizle

hayallerinizdeki alani yaratin. Tim Veranda Setlerinde
%25 Indirim. Ucretsiz Gonderim.

Bahge Mobilyalar Fiskiyeler A

¥L Arayin: (555)-555-55-55

©Q 5km - Moda - Kadikdy

Video reklamlarda CTA'nizi

metin, animasyon veya seslendirme
ile tekrarlayin.


https://support.google.com/google-ads/answer/7332837

Cok cesitli ogeler
sayesinde daha samimi
baglantilar kurun




2 Farkh 6ge alternatifleriyle iletisiminizi daha 6zgtin hale getirin

Ne kadar cok oge saglarsaniz
otomasyon, performansi artiran
kombinasyonlari o kadar etkili bir
sekilde bulabilir.

Reklam gruplarinizi olustururken
belirli temalari baz alin ve genel

amaclh reklam ogelerini
kullanmaktan kaginin, boylece daha
alakal ve ilgi cekici deneyimler
sunarak tuketicileri harekete gecirin.

Reklam gruplari:

Zuccaciye

Yastiklar

Dekoratif yastiklar

Bazi kampanyalarda 3 6ge, bazilarinda ise 20 6ge oneriliyor
E olabilir. Bu nedenle daha fazla yardim almak i¢in ilgili
kampanyanin en iyi uygulamalarina géz atmayi inmal etmeyin.



https://support.google.com/google-ads/answer/2375404?hl=tr
https://support.google.com/google-ads/answer/6154846
https://support.google.com/google-ads/answer/6154846

2 Farkli 6ge alternatifleriyle iletisiminizi daha 6zglin hale getirin

(]
M et I n —— Bagliklar
EcoStyle | Salon lambalari
Aralarinda anlamli farklar bulunan EcoStyle | Modern aydinlatma
ve bir araya geldiginde anlaml .
eKlam °
olan ge§it|i baghklar ve www.ecostylehomegoods.com/

—— EcoStyle | Salon lambalari

aciklamalar ekleyin.

* Harika Aydinlatma Uriinleriyle
Salonunuzu Tamamlayin. %15 indirim.

—— Aciklamalar

Evinizi strdurilebilir bir sekilde dekore edin.
Tdm lambalarda 1 Ekim'e kadar %25 indirim.

Harika Aydlnlatma_UrUnIerine Salonunuzu
Tamamlayin. %15 Indirim.

Farkh buytik/kuguk harf kullanimlarini deneyin

Aciklamalarda her kelimenin ilk harfinin
buyuk yazilmasi, performansi %27'ye kadar
artiriyor (kampanya hedefleri s6z konusu
oldugunda, sadece cumlenin ilk harfinin
blyUk yazildigi aciklamalara kiyasla).

Resim

Harekete gecirici mesajinizi
destekleyen ve gorsel acidan
birbirinden farkli olan ¢esitli
resimler yukleyin.




2 Farkh 6ge alternatifleriyle iletisiminizi daha 6zgtin hale getirin

Video

Videonuzu farkli CTA ve basliklarla birlikte
kullanarak varyantlar olusturun veya video
reklamlariniza site baglantisi uzantilari ekleyerek
onlari daha da kullanigh ve etkilesimli hale getirin.

AU ¢

Shop Facial Cleansers
Try our new hibiscus facial cleansers made from
organic ingredients.

cbalmshop.com

SHOP NOW [A



https://support.google.com/google-ads/answer/2375416

2 Farkli 6ge alternatifleriyle iletisiminizi daha 6zglin hale getirin

UrlininGzU kullanan en az bir tiketicinin resmini
ekleyerek kitlenizin gercek hayatla baglanti kurup
urune ilgi duymasini saglayin.

TUketicilerin yer aldigi resimler, performansi %30'dan fazla
artiriyor (kampanya hedefleri s6z konusu oldugunda,
tUketicilerin yer almadigi resimlere kiyasla).”

TUketici resimlerini goren kitlelerin etkilesim kurma olasiligi daha
yuksek oldugundan resimlerde bir¢cok farkl tuketiciye yer verin.

Tuketicilerin %64'u, cesitlilik icerdigini
veya kapsayici oldugunu dusundukleri
bir reklami gérdukten sonra bir islem
yaptiklarini belirtiyor.®


https://www.thinkwithgoogle.com/future-of-marketing/management-and-culture/diversity-and-inclusion/thought-leadership-marketing-diversity-inclusion/
https://www.thinkwithgoogle.com/future-of-marketing/management-and-culture/diversity-and-inclusion/thought-leadership-marketing-diversity-inclusion/

Kucuk ekranlar
ICIN tasarim yapin
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Kucuk ekranlar igin tasarim yapin

Kuguk ekranlarda icerik tuketenlerin
sayisi arttigindan reklamlarinizda ilk
bakista anlasilan ve ilgi cekici bir
hikaye olmasi oldukgca onemli.

Resimler ve video reklamlar i¢in

Belirli kisiler veya nesneler icin kadraji dar tutup parlak ve dogal
bir 1sik kullanarak kitlelerinizin resim ve harekete gecirici
mesajiniz arasinda hemen baglanti kurmasini saglayin.

CTA: Liiks dekoratif yastlklar|n>
tumunde %25 indirim




3 Kucuk ekranlar igin tasarim yapin

Resim

En az 1200x piksel genigliginde, O----------- (p)
yuksek ¢cozunurlUkla 6geler kullanin.

Kacinilmasi
gerekenler

Bulanik, bozuk veya asiri derecede x
filtre uygulanmis resimler.

Resimlerin Gzerindeki yer
paylasimli logolar, metinler veya
butonlar. Bunlari kullaniyorsaniz
resmin %20'sini gegcmediklerinden
emin olun.

Yer paylasimli 6geleri tutumlu bir sekilde kullanin

Yer paylasimli metin icermeyen veya 20
karakterden kisa yer paylasimli metin iceren
resimler, performansi 1,2 kata kadar artiriyor
(kampanya hedefleri s6z konusu oldugunda, daha
uzun yer paylasimli metin iceren resimlere kiyasla).’



3 Kucuk ekranlar igin tasarim yapin

Video

Uzerine resim/logo yerlestiriimis grafikler veya metinler
kullantyorsaniz bunlarin buytk oldugundan ve cerceveye iyi
yerlestirildiginden emin olun.

Reklaminizin kuicuk ekranda kolayca gorulebildiginden emin
olmak icin parlakligi ve kontrasti ayarlayin.

4
\ 1

Kendin Yap Boyama
Ipuclari

Adim adim rehber

Kendin Yap
Boyama
Ipuclari

Adim adim
rehber




Reklam ogelerinizi
test edebilmekicgin
zaman taniyin
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Reklam 6gelerinizi test edebilmek icin zaman taniyin

Reklam gucu ve 6ge raporlama 6zelliklerinden
yararlanarak reklam &gesi bilesenlerinizin performansini
izleyin ve nelerin musterilere hitap ettigini 6grenin. Daha
da detayli analizler elde etmek amaciyla reklam 6gelerini
bire bir karsilagtirarak test etmek icin mumkunse
kampanya taslaklari ve denemeleri kullanin.

En iyi performans gosteren 6gelerin

belirlenebilmesi ve sonuglarin optimize ®

edilebilmesi icin yeni kampanyalara en az 3 A Mukemmel
hafta zaman taniyin.

Siralamasi "yetersiz" olan 6geleri degistirin.

u. Ortalama

Ogeleri kademeli sekilde giincelleyerek
performanstaki dalgalanmalari en aza indirin. Bir

6geyi kaldirmadan 6nce onun yerine koyacak
baska bir 6geniz oldugundan " Yetersiz
emin olun.

Mevcut bir kampanyanin 6gelerini eklerken veya
kaldirirken sistemin optimizasyon yapmasina
zaman tanimak icin 2-3 hafta bekleyin.

Degisiklik yaparken unutmamaniz gereken ipuclari...

ﬁ e Reklam grubu temalarinin net olmasini saglayin. Ogeler
bircok farkli sekilde birlestirilebileceginden harekete gecirici
mesajinizin anlasilir olmasi i¢in her 6genin digerleriyle alakall
olmasi gerekir.

e Aciklama metninizin aynisi olan bagliklar ve CTA'nizla alakali
olmayan resim veya video 6geleri kullanmayin.


https://support.google.com/google-ads/answer/2375404
https://support.google.com/google-ads/answer/9142254
https://support.google.com/google-ads/answer/6201327
https://support.google.com/google-ads/answer/6318732

Think with Google

Pazarlama hedefine
gore diger reklam ogesi
ipuclari

Online satiglar

7~

Offline satiglar

Olasi satis yaratma

R
Gt

Uygulama + mobil buyumesi

istiyorsunuz? Etkili reklam 6gelerinin ABCD'sine
goz atin.

Bilinirlik: Videoyla marka bilinirligi olusturmak mi @


https://www.thinkwithgoogle.com/future-of-marketing/creativity/youtube-video-ad-creative/

Pazarlama hedefine goére diger reklam 6gesi ipuclari

Google Merchant Center'a ekleyip
hesabinizi kampanyaniza baglayarak
Reklamlarinizda en alakali Urtnlere

yer verin.

Skipad Pl

THEICONICTV

@ theiconic.com.au

Daha etkilesimli bilgiler saglamak icin Top prodikts

mumkunse reklam uzantilarini
kullanin.

Metin

Uriin adinin baslikta ve aciklamada

yer aldigindan emin olun. i i

T ‘ .
SHOP NOW [ 7]

Uriin feed'leri icin yliksek kaliteli veriler
saglayin (or. aciklayici basliklar, ilgi cekici
resimler, guncel fiyat bilgileri, Ucretsiz
gonderim veya indirimler gibi 6zel teklifler, Avustralya merkezli online moda
urtne 6zel acgllis sayfalari). perakendecisi olan The ICONIC, isleme

Buradan daha fazla bilgi edinebilirsiniz. yonelik video kampanyalarinda Grun
feed'lerini kullandi.

Marka adi veya boyut/beden gibi resimde
goérunmeyen ozellikleri Urun bashklariniza
ekleyin.



https://support.google.com/merchants/answer/7052112
https://support.google.com/google-ads/answer/188924
https://support.google.com/google-ads/answer/6159060
https://support.google.com/google-ads/answer/7332837

Trafigi online satisa donlistiirme

Resim

Uriin odakli gérsellere yer verin.

Tek bir urun gosteriyorsaniz daha fazla bilgi aktarmak icin trtinu
anlaml bir sekilde farkli acilardan sergileyin ve parlak, yuksek
kontrastli renklere sahip yakin cekimler kullanmayi deneyin.

QU e AU ¢

5  Free shipping on orders over $75
COSMEDIX

-t ’., . '\ L 4 > ...“ : V ‘
100% free of harsh and i 3 / !
g FRN

irritating ingredients. .
* N »J
¢ £ 2=
y 4
Guzellik markasi COSMEDIX'in COSMEDIX'in aligveris

duyarli géruntult reklami. reklami.



Trafigi online satisa donlistiirme

Video

Marka veya urununtuzu

konusunda

tanitin.

olun:

Kitlenizin sundugunuz firsati tam olarak anlayabilmesi i¢in

urununtze ve CTA'niza yer verin.

(ERNRRARERE)

@ MEN’S NATURAL
fquatch- DEODORANT

;!

|| “Skip ad W|

UPGRADE YOUR PITS

Dr. Squatch X

DRSQUATCH @ drsquatch.com

Top products

Kisisel bakim markasi Dr. Squatch,
isleme yonelik video kampanyalarinda
arun feed'lerini kullaniyor.

LEn

V40 1230

Google

Q, Search...

ECJ
f.

72°F in Chicago 74°/52°
Partly cloudy ™ 0% today

SRR SR i

Save Your Skin With Dr. Squatch Soap | Over
1 million use Dr. Squatch daily! Your skin will
forever thank you. Shop Now.

Ad - drsquatch.com Q th 9
O © @ .
Home Explore Jump back in Tabs

Dr. Squatch'in Discovery
reklami.



Pazarlama hedefine goére diger reklam 6gesi ipuclari

Offline satislari artirma

Konuma dayali bir bakis agisina uygun mesajlar olusturun.

Bir magazayi bulma ve en yakin konum hakkindaki bilgiler otomatik
olarak eklendiginden reklam metninizde ziyaretin avantajlarina
odaklanin.

= Go gle ® & kuyumcular x &
- En ok oy Ziyaret Ziyaret
Q' kuyumcu X #=  Suandaagik alanlar edilenler  edilmeyenler
Hiaystia PU ==
Tama Haritalar  Aligveris  Resimle Videola Haberler G5) Helzberg Dian\gnds C)Helzberg Diamonds
- | Melerotto Jewelersi)
Topeka, (71} LDiamonds & Diamonds
Kuyumcu > Diamonds Dire @
® size yakin - 27 dk énce B8lge seg Kameas CI olee's Summit
Olathe I
Gp—
¥ Suanda agk | Encokoy H
ot 3 o) O ietzners parmonds Helzberg Diamonds
Meierotto Jewelers\
Topﬂeka A Choiamonds & biamonds
Diamonds Direc 701
Kansas S"Y ; olLeé’s SuUmmit
Olathe | { = .
o aceroug Ozel Tasarimlar Kesfedin
Buyduleyici yuzuk koleksiyonumuzu

Helzberg Diamonds Helzberg Diamonds | magazamizda gorin!

4 (86)- $$$$
Kuyumcu - Kansas City, MO
Acik - Kapanis: 19:00

v/ Magazada aligveris v/ Arabaya teslim alma 11:00-19:00 9 Kansas Clty, MO

Reklar:~ (86)- $$$%

Kuyumcu - Kansas City, MO

Acik - Kapanis: 19:00

Magazada aligveris - Magazadan teslim

Diamonds Direct

5 (321)- $$$

Kuyumcu - Leawood, KS

Acik - Kapanis: 19:00

Magazada aligveris - Magazadan teslim

v Mag@azada aligveris +Arabaya teslim alma

Helzberg Diamonds adl kuyumcunun yerel kampanya reklam bicimleri.

Arabaya teslim alma ve magazadan teslim gibi esnek
siparig karsilama seceneklerinizin tamamini tanitin.


https://support.google.com/merchants/answer/7029574

Pazarlama hedefine goére diger reklam 6gesi ipuclari

Uygun potansiyel
musterileri artirma

Musterilerin gizlilik agisindan guvenli bir sekilde, dogrudan reklaminiz
uzerinden bilgilerini sizinle paylasmasini kolaylagtirmak icin
potansiyel musteri formu uzantilarini kullanin.

Formlari olustururken daha yuksek hacim icin daha az soru,daha
yuksek kalite icin ise daha fazla soru ekleyin.

QLD €
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CDI College ®
CDI College® can provide the training you

need for a new career. Enroll in the program
and earn your diploma faster.

First name

Jane

Last name

Applegate

Email

jane.applegate@gmail.com

Phone number
+1 (650) 123-4567

Which program are you interested in?

Network Systems Administrator

GOOGLE DISCLOSURE

CDI College, arama agi reklamlarinda
potansiyel musteri formu uzantilarini
kullaniyor.


https://support.google.com/google-ads/answer/9423234

Uygun potansiyel miisterileri artirma

Sitenizi ziyaret etmeden once
kullanicilarin bir potansiyel musteri
formu gondermesini istediginiz igin
reklam metninizde mumkun
oldugunca fazla bilgi verin.

(Or. 24 saat icinde hizl yanit veya
Ucretsiz fiyat teklifi)

Kullanicilarin isletmenizle nasil

iletisime gecebileceqini en iyi sekilde
ifade eden bir harekete gecirici mesaj
ekleyin (or. "Bu formu doldurun®, "Bizi

arayin”, "Bize mesaj gonderin").

BFGoodrich® Tires

Tradesman Support Program

Get an Exclusive Offer on the All-Terrain T/A®
K02® Tire. Check It Out Today!

Email
jddoe1@gmai.com
*Required

Name

Jean Doe

*Required

Phone

BFGoodrich, Discovery

reklamlarinda potansiyel musteri
formu uzantilarini kullaniyor.

Potansiyel mUsteri sayinizi telefon aramalariyla artirmayi
planhyorsaniz kullanicilarin arama 6zelligi bulunan herhangi

E bir cihazdan size kolayca ulasabilmesini saglamak icin
telefon aramasi reklamlarindan yararlanin.



https://www.google.com/url?q=https://support.google.com/google-ads/answer/6341403&sa=D&source=editors&ust=1631132181625000&usg=AOvVaw0A3DrRtUot0FH9D4rz_bYO

Pazarlama hedefine goére diger reklam 6gesi ipuclari

Mukemmel bir mobil
deneyimi sunun

Google kanallari genelinde reklamlarinizin daha cesitli
yerel icerik sekillerinde, boyutlarinda ve konumlarinda
gosterilebilmesi amaciyla uygulama kampanyalari icin
olabildigince fazla 6ge ekleyin.

Reklam grubu basina 10 metin, 20 resim ve 20 video
ogesi (ve mobil oyun pazarlamacisiysaniz 20
yuritulebilir HTMLS 6gesi) ekleyebilirsiniz.

Metin

Metninizi kullanarak uygulamanizin temel
ozelliklerini vurgulayin.

Her 6ge icin tek bir benzersiz satis
ozelligine odaklanin. )

Kullanicilarin dikkatini cekmek ve
ilgilerini korumak icin basliklar ile
aciklamalarda konusma dili kullanin.


https://support.google.com/google-ads/answer/9981650

Miikemmel bir mobil deneyimi sunun

Resim

Resim 6gesinin kenarlari ile cercevesi arasinda bosluk olmamall.

Bos alan, herhangi bir resmin %80'inden fazlasini kaplamamall.

Shop. Schedule.
Pick up for free.

Get the app *Min. $35 order.

Walmart'in uygulama
yukleme reklamlari.




Miikemmel bir mobil deneyimi sunun

Video

Ogelerin uzunlugu (10-30 saniye) ve icerikleri birbirinden farkii
olmall.

Kullanicilarin dikkatini ilk 2-3 saniyede ¢cekmeyi hedefleyin.

Yukleme sayisini artirmak istiyorsaniz bir
hikaye anlatmak yerine uygulama igi deneyimi
ve markanizi one ¢ikarmaya oncelik verin.

Kullanicilarin cihazlarini farkl sekillerde
Tuttuklarini g6z dnunde bulundurarak farkl
en boy oranlari (dikey (4:5), yatay (1.91:1) Leave the shopping
ve kare) ekleyin. s
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Walmart'in uygulama
yukleme reklamlari.




Think with Google

Google Ads'deki
kampanyalarinizi ve reklam
ogelerinizi optimize etmek
amaciyla uygulayabileceginiz
diger yontemler icin asagidaki
baglantiyi ziyaret edin:
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En lyi Uygulamalar
Merkezi
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https://support.google.com/google-ads/answer/6154846
https://support.google.com/google-ads/answer/6154846
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