
O brasileiro está assistindo muito a vídeos - cada dia mais na internet. Das 30 
horas médias semanais de consumo de vídeo, 8 horas são na web e 22 na TV. 
Com isso, segmentamos esses consumidores em quatro per�s. Todos se 
conectam quando estão em frente à televisão e, quando fazem isso, prestam 
mais atenção à internet.


