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COMO O MANUAL DO MUNDO
TORNOU EXPERIENCIAS CASEIRAS
UM SUCESSO EXPLOSIVO

O jornalista Iberé Thendrio e sua esposa, Mariana Fulfaro, comecaram, de forma
caseira, a publicar videos no YouTube apresentando experiéncias intrigantes do
universo da fisica e da quimica. Foi assim que nasceu o Manual do Mundo, um
canal de grande sucesso, com mais de 2,5 milhdes de inscritos e média de 15
milhGes de visualizacBes por més. Confira as estratégias que levaram esse canal
a se tornar um dos maiores da internet brasileira.

OS OBJETIVOS

- Compartilhar sua curiosidade sobre como funcionam as coisas
- Ensinar principios de fisica e quimica de maneira divertida
- Aumentar o alcance, tempo de exibi¢do e 0 nimero de inscritos do seu canal

A ESTRATEGIA

- Novos videos publicados de maneira freqlente e consistente
- Uso eficiente de anota¢des e end-cards
- Boa combinagdo entre miniaturas e titulos

OS RESULTADOS

- Média de 15 milhGes de visualiza¢bes por més
-Mais de 2,5 milhdes de inscritos
- 43 milhdes de minutos assistidos em média a cada més

Google




Tudo comecou da maneira mais simples possivel. O jornalista Iberé Thendrio e sua esposa,

a terapeuta ocupacional Mariana Fulfaro, publicavam, de forma caseira, videos no YouTube,
apresentando experiéncias intrigantes do universo da fisica e da quimica. Curioso nato, Iberé
viu uma oportunidade de transformar seu hobby em profissdo a medida que seus videos
comecaram a ganhar visualiza¢cdes e seu canal, 0 Manual do Mundo, a atrair cada vez mais
inscritos. Hoje € um dos destaques do YouTube, aparecendo entre os 15 canais com maior
numero de views e inscri¢cBes no Brasil. O sucesso é tanto que seu conteldo deu origem ao
livro “50 experimentos para fazer em casa” e também a uma série para um canal de TV por
assinatura.

Confira as estratégias que levaram o Manual do Mundo a alcancar tamanho sucesso:

1. Cronograma de publicacao frequente e consistente

O Manual do Mundo nasceu de uma paixdo por fisica e quimica e Iberé sempre se
preocupou com a frequéncia das publica¢des. Ele comecou postando de um a dois videos
por semana e foi aumentando o ritmo a medida que o canal foi crescendo. Hoje, publica as
tercas, quintas e, as vezes, aos sabados. Além disso, avisar em que dias 0os materiais estarao
no ar é essencial para incentivar o acesso a plataforma. Fica a dica: trazer contelido novo, de
maneira regular, € uma caracteristica dos canais de sucesso do YouTube. Dessa forma, o
usuario assiste com regularidade.

Média de videos publicados por semana - evolu¢éio ao longo do tempo
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Desde o inicio, o canal Manual do Mundo publica videos de maneira regular, com mais ade um video novo por semana
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2. Uso eficiente de anotacoes e end-cards

O uso de anotac¢des sempre foi amplamente utilizado nos videos do Manual do Mundo. Dos mais
de 680 videos publicados, 96% tém algum tipo de anotacdo que leva a outras publica¢8es, o que
ajuda a audiéncia a se manter engajada com o conteudo do canal. Além disso, a combinagdo das
anotacdes com os end-cards no final dos videos também é uma estratégia aplicada com
bastante sucesso desde meados de 2010. Algumas de suas postagens chegam a ter mais de
50% de taxa de cliques nas anotacdes, como neste exemplo a seguir:

Neste exemplo, uso de end-cards e anotacfes que levam a outros videos apresentam taxa de
cliques superior a 50%.

3. Boa combinacao entre miniaturas e titulos

O Manual do Mundo aprendeu a aproveitar o sucesso da combinagdo entre miniaturas atraentes
e uma boa construgdo de titulos. A maior fonte de trafego do canal acontece por meio de videos
sugeridos do YouTube. Esse recurso é responsavel por trazer cerca de 31% dos views. Outro
importante recurso é a busca no proprio YouTube. Para o Manual do Mundo, as visualizacdes
oriundas de pesquisas na plataforma sao, aproximadamente, 12% dos acessos, contribuindo
com cerca de 1,5 milhdo de visualizacbes a cada més.
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Ovo na garrafa (experiéncia de Fisica facil)
OVO no by Manual do Mundo E3 - 2 years ago + 3,234 522 views

c"-raro Mais experiéncias com pressao atmosferica: httpfigoo g2 XIDG Site
g hitp2fwww.manualdomundo.com.br Facebook ...

HD

4:18

Nuvem na garrafa (experiéncia de Fisica)

by Manual do Mundo + 2 years ago + B71,859 views

Aprenda a fazer uma nuvem dentro da garrafa. Veja o video do foguete garrafa PET:;
hitpfgoo ql/iZEDIV Site ...
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Minivulcdo submarino (experiéncia facil de Fisica)
by Manual do Mundo E3 - 2 years ago - 403 408 views

Usando apenas agua e corante, faga um surpreendents vulcio submarinol Projeto
muito legal para feira de ciéncias, mostrando ...

HD
vela que W A vela que levanta a agua (a agua que sobe na garrafa)
levanta § (experiéncia)

by Manual do Mundo
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Degelo colorido (experiéncia facil de Fisica)

de elo by Manual do Mundo E3 - 2 years ago « 554 262 views
g . L.iP.IFAQA DE LAVAC hitp:ffyoutube comfwatch?v=TU4aS5KgVxl MAIS
colorido EXPERIENCIAS: hitp:igoo.gliglkTH Site
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Uma boa combinag¢do entre miniatura e titulo do video ajuda a atrair mais visualizacdes, tanto
nos resultados de busca quanto em videos sugeridos.
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Conclusao

Ao longo dos Ultimos sete anos, 0 Manual do Mundo se tornou um dos canais mais vistos

e com mais inscritos do YouTube, gracas a paixao e dedica¢ao do casal Iberé e Mariana. Eles
conseguiram transformar o interesse pelo universo da quimica e da fisica em videos divertidos

e educativos. O sucesso inicial do canal aconteceu também por causa do comprometimento em
trazer novidades de maneira regular e com um bom motivo para o espectador voltar. Além disso,
o cuidado com a organizacdo do canal, a aten¢do para criar miniaturas e titulos relevantes e
atraentes, o uso eficiente de recursos com os end-cards e as anota¢8es foram estratégias
adotadas para ampliar o alcance do canal e de seus videos dentro da plataforma.
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