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O mesmo acontece na publicação em 
nossa Comunidade do Google+ à direita, 
que mostrou uma ação de envolvimento 
social das mulheres da Wildfire, durante 
o Men’s Health Awareness Month (Mês 
da consciência sobre hábitos saudáveis 
para homens). Os comentários dos 
leitores demonstram que eles gostaram 
da leveza e do valor de entretenimento 
da postagem. 

Aumente as apostas: como 
promover suas mensagens 
como mídia paga
Muitos profissionais de marketing não têm consciência de que uma presença social ativa, 
independentemente do grau de consistência do engajamento, não garante a eles visibilidade 
nos feeds de notícias de seus fãs e seguidores. Na verdade, a maioria do público-alvo social de 
uma marca nunca vê as postagens de sua página. De acordo com um estudo, as postagens de 
uma marca no Facebook normalmente alcançam apenas 16% de seus fãs.5 Portanto, embora 
publicar um fluxo contínuo de conteúdo seja uma parte muito necessária da estratégia de 
envolvimento, isso não é suficiente como uma estratégia independente. O alcance orgânico 
sozinho não transmitirá a mensagem para suas comunidades na escala mais ampla.

As marcas podem engajar e envolver uma porcentagem maior de usuários exibindo 
anúncios sociais pagos. Os anúncios sociais impulsionam o engajamento aproveitando as 
características virais dos sites de redes sociais e transmitindo mensagens de marcas: os 
anúncios geram compartilhamentos e cliques em “Curtir”, o que aumenta a visibilidade 
no feed de notícias. Além disso, já que mais de um quarto dos usuários de redes sociais 
provavelmente prestam atenção em um anúncio social postado por um amigo6, a visibilidade 
desse feed de notícias pode ser impactante. 

Essa visibilidade ampliada será útil para sua marca não apenas na rede social na qual teve 
origem. A publicidade social paga no Google+ estende a influência dos sinais sociais também 
para a pesquisa e para o restante da Web. Na verdade, os anunciantes que ativam o recurso 
de extensões sociais em sua conta do Google AdWords observam um aumento de 5%  a 10%, 
em média, nas taxas de cliques7. 
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5	 Bannon, Deirdre, “State of the Media: The Social Media Report 2012 (Situação da mídia: o relatório de 
mídias sociais de 2012”, http://www.nielsen.com/us/en/insights/reports-downloads/2012/state-of-the-
media-the-social-media-report-2012.html

6	 Rao, Leena, “Most of the Page Views on Facebook Contain Social Ad Formats (A maioria das visualizações de 
páginas no Facebook contêm formatos de anúncios em redes sociais”, http://techcrunch.com/2011/09/14/
most-of-the-page-views-on-facebook-contain-social-ad-formats/

7	 Anúncios do Google, “extensões sociais” http://www.google.com/ads/innovations/socialextensions.html
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A Wildfire é uma plataforma de marketing social eficiente e fácil de usar com a qual 
as marcas podem ampliar, envolver e gerar receita com seus públicos-alvo nas redes 
sociais. 

Saiba como podemos ajudar você hoje     888.274.0929 ramal 2    www.wildfireapp.com

Resumo
Como você viu nos exemplos, o único limite para os assuntos das postagens em seus perfis 
sociais é sua imaginação. Entretanto, se quiser saber se você e seus seguidores estão 
aproveitando ao máximo todas as mensagens, tenha em mente algumas diretrizes simples:

•	 Primeiro, humanize sua marca sendo pessoal, receptivo e sem medo de explorar as paixões 
compartilhadas que uniram você e seus seguidores;

•	 FFaça com que seus fãs sintam-se especiais e apreciados, proporcionando um tratamento 
individual ou VIP sempre que possível, mesmo que seja apenas um agradecimento pessoal 
ou uma espiada nos bastidores;

•	 Por fim, mantenha o máximo possível de simplicidade facilitando as respostas dos fãs às 
postagens e informando exatamente o que você quer que eles façam em seguida.

Portanto, agora que você conhece sete estratégias acionáveis para melhorar o envolvimento, 
explore e faça uma experiência para saber quais estratégias funcionam melhor para as várias 
comunidades sociais de sua marca.
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