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;Como decidimos
queé ver en el cine?

YouTube es el principal protagonista
a la hora de eleqgir una pelicula.

Internet y los dispositivos moviles cambiaron definitivamente la experiencia de ir al cine. Un estudio
de Millward Brown, en conjunto con Google, revela los nuevos comportamientos de los cinéfilos,
como eligen una pelicula, qué factores influyen en esta decision y, asi como cuales son los micro-mo-
mentos clave en el nuevo camino al cine.
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INFLUYENTE EN SU ELECCION
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VIDEOS Y/O TRAILERS DE
PELICULAS LO HICIERON EN

YOUTUBE ES EL 1° LUGAR AL QUE VAN LOS CHILENOS
CUANDO BUSCAN VIDEOS SOBRE PELICULAS

MOMENTO-QUIERO-COMPRAR
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Para evitar multitudes Para hacerlo cuando Para reservar
y colas sea mas conveniente, en asientos especificos
cualquier momento del dia

Fuente: Estudio Google/MillwardBrown. "Hébitos en la eleccion de la pelicula a ver en el cine.", 1.000 encuestas a sujetos entre 18 a 44 afios de edad (NSE: ABC1-C2), Chile, febrero 2016.
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