El Consumidor Conectado

Internet, los dispositivos moéviles y el video online cambiaron definitivamente la forma
en que los consumidores deciden sus compras. Un estudio de Ipsos, en conjunto con Google
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El consumidor peruano cada vez toma
mejores decisiones de compra

y la Universidad del Pacifico, revela como el consumidor peruano esta tomando mejores
decisiones de compra gracias a estos nuevos habitos digitales y coémo las marcas tienen

la oportunidad de estar presentes y ser Utiles en los momentos que importan.
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