LOS OBJETIVOS

» Posicionar la marca en un

contexto mas joven.

+ Conseguir cobertura
maxima a nivel de trafico.

+ Estar en los primeros
puestos de busqueda.

EL ENFOQUE

+ Campana de adwords
englobada en estrategia
360°.

+ Segmentacion estructural
Provincia/ciudad/barrio/
calle.

» Personalizacion de los

mensajes .

LOS RESULTADOS

* Nivel de cobertura 'y
presencia maximo.

* Lider en descargas de su
app.

Coémo Fotocasa llegd a un
usuario mas joven gracilas

a la hipersegmentacién y
personalizacion de mensajes.

Fotocasa, portal inmobiliario lider en Espana,
queria rejuvenecer su marca enfocando su
comunicacion a un publico mas joven. La
apuesta por una campafa SEM con un alto nivel
de regularidad y segmentacion que apoyara a la
campana publicitaria en diferentes medios fue
clave para conseguir los objetivos planteados.

El objetivo

Un estudio realizado por la compaiiia revelé que el usuario
tenia una percepcion de Fotocasa como una marca con
mucha experiencia y muy bien posicionada, sobre todo en los
segmentos de edad mas adultos. El reto era posicionar a la
marca en un entorno mas joven, con valores mas dinamicos,
mas cercanos, pero manteniendo el atributo de expertise.
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El enfoque

Fotocasa viene trabajando de manera continuada en campanas
de search desde el 2008 consiguiendo ser referente en el sector,
obteniendo gran penetracién en el mercado espafol y siendo una
de las principales marcas inmobiliarias que el usuario tiene en
mente.

La compania apostaba por rejuvenecer la marca, como demostro
con el lanzamiento de la campania “Foto a foto” dirigida a un
publico mas joven y donde las redes sociales tenian una gran
importancia. Pretendia captar la atencion de todos los targets,
tanto los que compartian vivienda, querian comprar o alquilar asi
como del propietario que queria poner en venta o en régimen de
alquiler su vivienda.

Los resultados

Se decidié acompanar la campafia de publicidad en distintos
medios con campanias de search segmentadas en una
estructura provincia/ciudad/barrio/calle. Fotocasa bajo a nivel
de calle y elaboro su estrategia en adwords entorno a mas de
30.000 grupos de anuncios, consiguiendo una personalizacion
total por usuario.

La campaia de Adwords se incluyé en una estrategia 360
grados: campanas de search, movil y app, obteniendo un nivel de
cobertura y presencia maximo. Ademas, consiguio ser lider en
descargas con una cifra superior al millén.

Fotocasa incluye esta estrategia, a sus mas de 9 afios exitosos
de apuesta por las campanas de adwords, consiguiendo estar en
el top of mind de los usuarios y estando en los primeros puestos
en busquedas.

Puedes ver el video aqui
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http://prensa.fotocasa.es/foto-foto-la-nueva-campana-publicitaria-fotocasa/
https://www.youtube.com/watch?v=Ej78Sft2tBE
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