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Aunqgue los Juegos Olimpicos de 2016 todavia
no han empezado, los deportes principales,
como el baloncesto, la natacion, la gimnasia e
incluso el pentatlon moderno, ya acumulan
millones de horas de visualizacion a nivel
internacional en YouTube. El Informe de YouTube
sobre los Juegos Olimpicos contiene datos
valiosos sobre los deportes favoritos de los
aficionados de todo el mundo, incluido como los
visualizan y que les motiva mas.*

*Este informe tiene fines meramente informativos. No lo patrocinan ni apoyan el COI, el comité local de Rio 2016 ni los equipos nacionales.



En los ultimos 12 meses se han
visualizado en YouTube mas de
23.000 anos de contenido

relacionado con el atletismo, el SALTO & NATACION

salto y la natacion, la gimnasia

y el voleibol. Para verlo en MAS DE 23.000 ANOS
perspectiva, equivale a que un DE TIEMPO DE VISUALIZACION
usuario vea durante las 24 EN LOS ULTIMOS 12 MESES

horas del dia los videos de los
17/ dias que duran los Juegos
Olimpicos... no solo una vez,
sino medio millon de veces.

MAS DE 500.000 JUEGOS OLIMPICOS

VOLEIBOL




LOS 10 DEPORTES PRINCIPALES DE JUNIO DE 2015 A JUNIO DE 2016
(CLASIFICADOS SEGUN EL CRECIMIENTO INTERANUAL DEL TIEMPO DE VISUALIZACION)

220%

Los aficionados se estan
preparando para los Juegos,
|0 que hace que cada vez 165%
vean mas contenido de
deportes en YouTube.
Especialmente destacado es

o . 1170%
el crecimiento experimentado

por el golf, que vuelve a ser

deporte olimpico y ha

registrado el mayor 90%
incremento de todos los

deportes.

219% 129% 126% 125% 119% 107% 96% 91% 79%

*American Soccer




TIEMPO DE VISUALIZACION GLOBAL DE VIDEOS DE DEPORTES
OLIMPICOS DESDE MOVILES

Los 10 paises principales*

Arabia Saudi ) Reino Unido
87% 75%
La mayor parte del tiempo de
visualizacion de contenido Coreadelsur | 4. México
deportivo se realiza desde 74% 74%
dispositivos moviles. En [0S
ultimos 12 meses, estos
dispositivos abarcaron el 65% Velasia 0. tala
del tiempo de visualizacion 73% 72%
global de videos de deportes
O|ImpICOS. Tailandia 8. Estados Unidos
72% 72%
e A
VISUALIZACION Kazajistan Japon
71% 70%




Los aficionados de todo el
mundo acuden a YouTube
para ver sus deportes
favoritos. Echemos un vistazo
a los que se disputan en los

Juegos Olimpicos para
averiguar donde son mas
populares en funcion del
porcentaje de visualizacion de
deportes registrado por
YouTube en cada pais.*

Aunqgue puede que el baloncesto sea el deporte favorito de los aficionados en Estados
Unidos y consiguiera que cifras récord de espectadores vieran las finales de la NBA
este ano, Filipinas tiene el mayor porcentaje de tiempo de visualizacion en YouTube. **

BALONCESTO

’ Filipinas Estados Unidos I*I Canada

No resulta sorprendente que Europa tenga mucha presencia en la lista de porcentaje de
tiempo de visualizacion de futbol, pero Argentina es el pais que se lleva el primer
puesto..

FUTBOL*** - Argentina I I ltalia ] Polonia

Japon, sede de la Copa del Mundo de Rugby de 2019, 'gana’ el tercer mayor porcentaje
de tiempo de visualizacion de rugby en YouTube, pero queda detras de Franciay
Australia.

N|Z
RUGBY gl /ustralia I IFranma @ opon

**http.//variety.com/2016/tv/ratings/tv-ratings-nba-finals-game-7-record-1201799138/
***American Soccer



Ademas de englobar millones
de horas de tiempo de
visualizacion en YouTube, los
deportes tambien animan a los
aficionados a realizar
busquedas. De hecho, los
Juegos Olimpicos son el tema
que mas interes de busqueda
ha despertado en YouTube, Si
se compara con los mas
populares entre los aficionados

al deporte de todo el mundo,
como la Copa Mundial y el
Campeonato de Europa de la
UEFA.

Il JUEGOS OLIMPICOS

J SUPERBOWL
COPA MUNDIAL DE LA FIFA

Il COPA MUNDIAL DE CRIQUET
UEFA EUROPEAN CHAMPIONSHIP



Las victorias epicas y las
actuaciones estelares son
los momentos favoritos de
los aficionados.

Estos instantes ensalzan el
deportey la cultura de los
Juegos Olimpicos.

LOS 10 VIDEOS PRINCIPALES DE LOS JUEGOS OLIMPICOS DE 2012

(CLASIFICADOS SEGUN LAS VISUALIZACIONES DEL CANAL

Usain Bolt gana los 100 metros en los Juegos
Olimpicos

Estados Unidos contra Nigeria: Estados Unidos
bate el récord olimpico de puntos en el grupo A
de baloncesto masculino

James Bond y La Reina London 2012
Performance

Jamaica bate el récord del mundo de relevos 4 x
100 metros masculinos

Final femenina de barra de equilibrio

Spice Girls London 2012 Performance

Mr. Bean / Rowan Atkinson London 2012
Performance

. Usain Bolt gana la final de los 200 metros

Michael Phelps gana el oro: prueba completa de
los 100 metros mariposa masculinos

La ceremonia de apertura completa de los
Juegos Olimpicos de Londres 2012


https://www.youtube.com/user/olympic

Las marcas ya estan
subiendo anuncios para
homenajear a los atletas, |a
cultura y la pasion por los
Juegos Olimpicos... y los
espectadores se estan
dando cuenta. Desde abril
de 2076 hasta junio de
2016, los anuncios de |os

patrocinadores olimpicos
ya han recibido el
equivalente a 400 anos de
tiempo de visualizacion.
Presentamos una lista de
l0s anuncios principales
hasta el momento.

MAS DE 400 ANOS DE TIEMPO DE VISUALIZACION DE ANUNCIOS
PARA LOS PATROCINADORES DE LOS JUEGOS OLIMPICOS DE 2016
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@ UN ANO DE TIEMPO DE VISUALIZACION DE ANUNCIOS

Muestra de los anuncios principales

§  Always

Always #LikeAGirl — Keep Playing

Creative Agency: Leo Burnett

Minute Maid
Minute Maid #doingood | See What U.S. Olympian Missy
Franklin Has To Say

Creative Agency: Doner

P&G
P&G Thank You, Mom - Strong | Rio 2016 Olympic Games

Creative Agency: Wieden+Kennedy

Samsung

* Samsung Official TVC: "The Chant” Rio 2016

Olympic Games

Creative Agency: Leo Burnett

Visa
Visa | The Carpool to Rio - featuring Team Visa Olympians

Creative Agency: BBDO



Apéndice



Fuente: Datos de YouTube en paises con interés
en deportes olimpicos. La clasificacion de los
videos se realizo en funcion de la relevancia
olimpica y los datos publicos, como los titulos y
las etiquetas, y es posible que no abarque todos
los videos relacionados disponibles en YouTube
entre julio de 2015 y junio de 2016.

LOS 3 PAISES PRINCIPALES EN LOS QUE CADA DEPORTE TIENE EL MAYOR PORCENTAJE DE TIEMPO DE VISUALIZACION

I+

TIRO AL ARCO

ATLETISMO

BADMINTON

BALONCESTO

BOXEO

PIRAGUISMO

CICLISMO

SALTO & NATACION

HIPICA

ESGRIMA

HOCKEY SOBRE HIERBA

FUTBOL*

GOLF

GIMNASIA

BALONMANO

*American Soccer
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Fuente: Datos de YouTube en paises con interés
en deportes olimpicos. La clasificacion de los
videos se realizo en funcion de la relevancia
olimpica y los datos publicos, como los titulos y
las etiquetas, y es posible que no abarque todos
los videos relacionados disponibles en YouTube
entre julio de 2015 y junio de 2016.

LOS 3 PAISES PRINCIPALES EN LOS QUE CADA DEPORTE TIENE EL MAYOR PORCENTAJE DE TIEMPO DE VISUALIZACION

JUDO

PENTATLON MODERNO

REMO

RUGBY

VELA

TIRO

NATACION SINCRONIZADA

TENIS DE MESA

TAEKWONDO

TENIS

TRIATLON

VOLEIBOL

WATER POLO
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Corea del Sur

Hungria
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Australia
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Kazajistan

Polonia

Corea del Sur
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Paises Bajos

Republica Checa

Canada
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India
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