think with Google

Vuelta al Cole

~ iTus clientes estan pendientes de la vuelta
de las clases también en internet!

Las busquedas en Google sobre productos relacionados con el inicio de |a
temporada escolar aumentaron en un 31% en 2015 con respecto a 2014.
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Genéricas*  Hiper- Catalogos Mochilas Ropay Material ~Electronica  Ofertas  Juguetes
mercados accesorios  escolar

* BUsquedas genéricas como "vuelta al cole’, etc.

Momentos clave en cuanto a @

busquedas, segun el Mes del ano

El mayor pico

Durante el 18 de agostoy el 8 observado de

de septiembre las consultas 3 /este Tgllpo de
relacionadas con el inicio del usquedas se
produce el

periodo escolar aumentan 4,3
veces con respecto a la
media anual
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BUsquedas sobre productos relacionados con la
vuelta al cole segun el dispositivo
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de las busquedas de las busquedas de las busquedas
se hicieron en se hicieron en se hicieron en
movil ordenador tablet

% | as busquedas en mévil aumentaron en 9
o puntos porcentuales entre 2014y 2015

El imparable crecimiento de la demanda de
este tipo de productos en internet refleja la
necesidad de las marcas de adaptar sus
estrategias de marketing al medio online.
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