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TENDENCIAS DE USUARIO 2015

DEL “ESCAPISMO DIGITAL” “HIPER DES/CONEXION?”

El ESCAPISMO DIGITAL es un modo de evadirse de EL ESCAPISMO EVOLUCIONA
e que 1 forma st cambiando hcia un maner AL MISMO TIEMPO HACIA LA
mas infantil y musical sobre todo. “HIPERCON E)’(|0N" Y LA

Musica y Humor Grafico. “DESCONEXION DECIDIDA"
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llega a saturar.
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TENDENCIA REALIZAR TAREAS SIN PRISA tu propia

SLOW PERO SIN PAUSA.

LI FE RECUPERAR EL GUSTO POR
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DE “HOLA MUNDO” “COMUNICACION HAIKU”

Los TACO siguen obsesionados con la comunicacién y LOS JOVEN ES SON

Hay un rasgo

por compartir datos en cualguier momento INCAPACES DE PRESTAR | muy sinificatio
Hay poco tiempo y muchas cosas que contar y que ATENCléN DURANTE entre los TACO:
hacer, asi pues necesitan una comunicacién cada vez

mas instantanea y util. UN LARGO TIEM PO Y
CON CALMA

e Los dispositivos electrénicos
COMUNICACION HAIKU it
de ser incapaces de estar

La comunicacion plenamente en el lugar
debe ser: y en el momento

HAY MUY POCO /%9, presente.
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MICROCOMUNICACION o COMUNICACION HAIKU

“HAIKU" (Este nombre hace referencia al estilo de poesia japonesa
basada en breves poemas)

Para estas cualidades la
Comunicacién Haiku o
“Microcomunicacion”
se sirve de varios
elementos.
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Los siguientes elementos
tienen una caracteristica
comuny es que su poder
viral es enorme.

MICRO-VIDEOS MEMES GIFs /

Videos de menos de 15 Concepto de algo Imagenes animadas
segundos de duracion. (normalmente foto y una (normalmente en bucle).
los micro-videos se comparten 4 veces frase) que se divulga Pueden ser animaciones,
més que los videos normales. por Internet haciendo fragmentos de peliculas

D= parodia de algo. 0 series, que normalmente
4 "" muestran un gesto que
X o comunica una emocion.

ACONTECIMIENTOS
Y NOTICIAS TIENEN
INMEDIATEZY GRAN
DIFUSION VIRAL POR
LAS REDES SOCIALES
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LAS MARCAS DEBEN FIJARSE EN ESTAS TENDENCIAS
PARA DESTACARY CREAR UNA RELACION CON
LOS USUARIOS TACO.

Los TACO se dejan guiar cada vez mas por la tecnologia, sobre todo si les
ayuda en su dia a dia.

Es mas trendy fomentar la vida sanay la “slow life” compaginandola con
la “desconexion decidida” invitando a una desconexién temporal del
mundo online.

Para hacer sentir al usuario Unico, pensar como él y llegar asi a nuestro target,
las marcas han de posicionarse aunque sea en los extremos.
Mentalidad B2i (Business to individual).

Es fundamental buscar la manera de diferenciarlos del resto y aprovechar
cualquier defecto o debilidad para darle la vuelta y hacerlos unicos.

Los TACO buscan experimentar, vivir nuevas experiencias y poder presumir
de ello. Esto importa mas que poseer cosas.

Debemos empezar a poner a la mujer en el centro de las campafias de
marketing para ajustarnos a la realidad y representar la participacién que
la mujer tiene en todos los ambitos.

G L W N

Lanzar mensajes directos y certeros (ir al grano), pero debemos adaptarnos
al lenguaje de las plataformas como: Instagram, Whatsapp y los emoticonos.
Utilizar el humor grafico a través de memes, GIFs y micro-videos.
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Utilizar el lenguaje TACO para hablar de igual a igual y buscar acontecimientos
relevantes del momento para relacionarlos con el producto que queramos vender.
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Es importante tener rapidez de reaccidn ante la realidad de los acontecimientos
y la realidad que rodea a los TACO.



