OPTIMIZA TU CAMPANA CON TRUEVIEW

Usar anuncios de TVy TrueView se puede traduciren <
un porcentaje mas alto en el embudo de conversion
que solo usar anuncios de TV. 4

TRUEVIEW FUNCIONA TANTO PARA LOS CONSUMIDORES
COMO PARA LOS ANUNCIANTES

Permite a los usuarios ver sélo los anuncios que les interesan.
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Al darle al usuario la opcion de saltarse los anuncios,
mejora su experiencia con YouTube.
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La gente tiene una mejor imagen de los anunciantes
que dan la opcion de saltarse sus anuncios.
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Es beneficioso para las empresas anunciantes, ya que solo aquellas personas
que estén interesadas en sus productos veran sus anuncios.
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DEL RECONOCIMIENTO DE MARCA A LA INTENCION DE COMPRA:
VENTAJAS DE TRUEVIEW A LO LARGO DEL EMBUDO

VO eCE@
L O+ L+0

% DE INCREMENTO DE TV % DE INCREMENTO DE TV + TRUEVIEW
(VS. CONTROL) (VS. CONTROL)

NOTORIEDAD TOP OF MIND DEL ANUNCIO
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+68%

NOTORIEDAD ESPONTANEA DEL ANUNCIO

+50% *6T%

NOTORIEDAD TOP OF MIND DE LA MARCA
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+31% +46%

INTENCION DE COMPRA

+6% +12%

ADEMAS DE UN INCREMENTO EN LA INTEN,CI(')N -
DE COMPRA, LAS VENTAS REALES TAMBIEN AUMENTAN =

Segun un metacaso elaborado con un panel de ventas de Kantar,
esto se aplica a un amplio abanico de clientes y categorias.
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TV + YouTube + digital incremento indexado vs sélo TV

¢ESTAS SACANDO EL MAXIMO PARTIDO A TRUEVIEW?
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1 Se ha demostrado que TrueView aumenta la notoriedad Segun se ha comprobado, funciona en un
= de la publicidad, el reconocimiento de marca y las ventas. = amplio abanico de clientes y categorias.

PARA OBTENER MAS INFORMACION SOBRE LAS VENTAJAS DE TRUEVIEW,

PONTE EN CONTACTO CON TU REPRESENTANTE DE GOOGLE.

IPSOS 2014 LAB TEST 48 anuncios/ 7 paises (Espaiia es incluida) 2014 MULTISCREEN :
Kantar: estudio de correlacion de ventas. 26 campaias digitales Espaia 2013-2014 KANTAR




