;OMITIR O NO OMITIR?

. Quién decide ver un anuncio cuando existe la opcion de omitirlo? Precisamente porque
los usuarios tienen la opcion de omitir un anuncio, €s muy importante crear contenido
atractivo para captar su atencion. Un nuevo estudio nos indica qué perfiles tienden a ver
l0S anuncios y que caracteristicas tienen estos para que sean mas atractivos.

¢;QUIEN DECIDE VERLOS?’
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Air New Zealand — The Most Pepsi — Test Drive Poo Pourri — Girls Don't Poop
Epic Safety Video Ever Made
#airnzhobbit

Alagentele gustanlos famosos

Turkish Airlines — Kobe vs Volvo Trucks — Epic Split T-Mobile — #KimsDataStash
Messi: Selfie Shootout

Las animaciones mantienen la atencion de la gente

Nike — The Last Game Honda — Honda Hands Metro Trains, Melbourne -
Dumb Ways to Die

Los anuncios que incluyen humory famosos no solo gozan de un porcentaje
mayor de visitas, sino que también incrementan la notoriedad de la marca
y hacen que el anuncio se recuerde mas facilmente.
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Los anuncios que aparecen antes de videos con mas
de 100.00 likes tienen una mayor tasa de terminacion.

¢ QUE PUEDES HACER?

Hemos reunido algunas recomendaciones de acuerdo con nuestro estudio:

Ten en cuenta las caracteristicas clave mencionadas No se trata solamente de crear contenido nuevo.
anteriormente a la hora de crear contenido nuevo Piensa en tus creatividades actuales que
y asegurate de que funcionen para tu marca. presenten alguna de estas caracteristicas.

Tener una gran creatividad es solo la mitad de la receta Piensa mas alla de los primeros cinco segundos.
para alcanzar el exito. Aprovecha las opciones de Una vez has conseguido que alguien vea tu anuncio,
segmentacion de YouTube y asegurate de que llegas tienes la oportunidad perfecta para explicar tu marca,
al publico correcto en el momento correcto. asi como todo el tiempo que necesitas.

Sialos espectadores se les da la opcion de implicarse, las marcas pueden conseguir tiempo

decisivo para los consumidores, desde |os primeros cinco segundos en adelante.
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