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Brandcast 2017: O YouTube € onde
vozes ganham forga e marcas
conquistam resultados.

Set 2017 / Video, Mobile

No dia 13 de setembro, aconteceu o Brandcast Brasil 2017, evento onde reunimos
criadores de conteudo, agéncias e marcas para dividir resultados e novidades do YouTube
e celebrar 0s sucesso da plataforma. Fabio Coelho, Presidente do Google Brasil, fala um
pouco sobre o papel do YouTube nas transformacoes culturais que estdo acontecendo

no pais e como a plataforma — e o Google — podem ajudar as marcas a fazerem

parte dessas mudancas obtendo excelentes resultados.

0s acreditamos que todos merecem ter voz e que o mundo & um lugar melhor
quando a gente escuta, compartilha e se conecta através das nossas historias.
F no Brasil essas historias tém uma imensa variedade de sotagues,

cores e tons,

O YouTube é o lugar onde a voz das pessoas ganha mais forca e as oportunidades sao
verdadeiramente democraticas, pois a plataforma da a chance, em larga escala, para
que todas as pessoas possam se reconhecer nela - ndo é a toa que o YouTube tem
uma influéncia tdo grande sobre o que € importante em conteudo e cultura, € o lugar

preferido dos consumidores quando eles querem saber o que € sucesso hoje.

O YouTube € o lugar preferido dos
consumidores quando eles querem saber
O que € sucesso hoje’

Das dez celebridades mais influentes entre pessoas de 14 a 34 anos, cinco sao estrelas
do YouTube. E, pela primeira vez, o nimero um da lista € um YouTuber. Essa conexao
com os fas é tao importante que celebridades de TV como Xuxa, Celso Portioli, Luana
Piovani e Sabrina Sato estao migrando para a plataforma e criando um novo

relacionamento com seu publico.

Das 10 celebridades mais influentes
entre pessoas de 14 a 34 anos, 5 sao
estrelas do YouTube. E pela primeira vez,
o #1 da lista é um YouTuber?

A razao desse movimento & que no YouTube os artistas podem ser mais auténticos que
na midia tradicional e o publico adora isso: a audiéncia deles ndo para de crescer. Alias,
nao soO a deles — sao milhoes de vozes, centenas de milhoes de videos sendo assistidos
por um bilhdo de pessoas todos os dias. No ultimo ano, s no mobile, a plataforma
cresceu mais de 60% no Brasil em Tempo de Visualizacao. E entre pessoas de 18 a 49

anos o YouTube & maior que a TV a cabo.

No Brasil, o Tempo de Visualizagao
do YouTube no mobile cresceu

60% no Uultimo ano

YouTube @ maior que a TV a cabo
entre o publico de 18 a 49 anos
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Segundo um estudo da Deloitte, s0 em 2015 criadores de conteldo geraram cerca de
RS 400 milhdes em atividade econémica no Brasil por meio do programa de parcerias
do YouTube. E hoje, com certeza, esse numero € bem maior. Para continuar investindo
no crescimento desse ecossistema e na qualidade do nosso conteudo, no més passado
nos inauguramos no Rio o segundo YouTube Space do Brasil, uma megaestrutura

de ultima geracao, a disposicao dos nossos criadores.

Um dos grandes segredos do sucesso da plataforma é o equilibrio entre criadores
e anunciantes. Contribuindo com conteudos ou colocando seus anuncios ao lado
dessas vozes, € gracas a eles que 95% das classes ABC online no Brasil vém ao

YouTube todos os meses.

95% das classes ABC online
9 5% no Brasil vém ao YouTube

todos 0s meses.

think with Google .<:

Fonte: Pesquisa Video Viewers 2017- Google/Provokers

O YouTube democratiza o aprendizado e as oportunidades, fazendo com que

as pessoas se unam em torno dos assuntos que amam, formem movimentos

e transformem a realidade. Mais do que tudo, o YouTube é o lugar ideal para a
construgao de sua audiéncia e marca, e n0s queremos ser seus parceiros estratégicos
nesta jornada, oferecendo o que temos de melhor: conteudo, insights sobre

o comportamento do consumidor, inteligéncia de dados, tecnologia, servicos exclusivos
e acesso prioritario a uma série de recursos e vantagens. E isso € algo que s6 o Google
pode oferecer, afinal, sdo sete plataformas com mais de um bilhdo de usuarios

e a maior qualificacado de sinais.

Esperamos trazer muito mais insights e inspiracao para todos que constroem marcas,
mas também estdo de olho nos resultados. O Brasil e o mundo todo estdo com o dedo

no play, prontos para ouvir as historias que vocés vao contar.

Fabio Coelho
Presidente do Google Brasil

Fontes (2) A

! Pesquisa Video Viewers 2017- Google/Provokers

2 Ranking Influencers 2017 - Pesquisa Provokers

Recomendados para vocé

HP quebra as regras utilizando o

Bumper Ads - Pequenas historias que r’ .1 ! Uma "agéncia para agéncias”
YouTube

e causam grande impacto , inspiradora
Artigo - Jun 2017 Artigo - Ago 2014

B Casos de Sucesso - Fev 2015

Dados, insights, E-mail
inspiracao. Tenha
acesso as ultimas do

Empresa

G OO g | e . Mantenha-se informado com as novas pesquisas de marketing, tendéncias de consumo,
estudos de casos de sucesso e ferramentas de ajuda do Think with Google.

GGDQ|E Sobre o Google  Produtos  Publicidade MNegocios  Privacidade e Condigoes deuso  Sobre o Think with Google  Feedback

Portugués (Brasil) - Brasil w in ¥ f G+ N\



