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Стратегия бренда

Задачи Performance

KPI of trial/purchase  
- Клики 
- Целевые действия 
- Цена на действие (CPA) 
 

Конверсия - цель 

Задачи Branding

KPI of awareness 
- Охват и частота (R/F) 
- Доля показов (SOI) 
- Цена на 1000 показов (CPM) 
 

Конверсия - бонус 



Спец-проект�
Промо-сайт










“Классический” медиа план

Качественные цели

охват, частота, CTR, отказы, глубина



Количественные цели

клики, регистрации, шаринги и лайки



Ограничения бюджета

$$$


Размещение Пост-анализ Эффективность? 



Конверсия как цель




Performance = Analytics



●  Расходы на рекламу - это инвестиция (часть расходов)




●  Инвестиции приносят выручку




●  Задача бизнеса:  Max ( выручка / расходы)




●  Для каждого канала в отдельности




●  Конверсия - это критерий качества 




“Обычный” спец-проект




Узнать 
больше 

Посмотреть видео 

Пролистать на второй 
экран 

Различные призывы к 
действию 

Участвовать 
в конкурсе 



“Обычный” промо-сайт




Поделиться в соц.сетях 

Посмотреть видео 

Посмотреть меню 

Узнать больше 



Конверсия = “выручка” бренда

Целевое 
действие Кол-во Условная 

ценность 
Условный 
доход 

Визиты 100 000 0.05 5 000 

Визиты 
без 

отказов 
10 000 1 10 000 

Просмотр 
видео 1 000 5 5 000 

Участие в 
конкурсе 400 10 4 000 

Подитог 24 000 



Инвестиции = “расход” бренда

Целевое 
действие Баннеры Соц.сети Контекст 

Визиты 80 000 18 000 2 000 

Визиты 
без 

отказов 
7 000 2 500 500 

Просмотр 
видео 500 250 250 

Участие в 
конкурсе 250 50 100 



Эффективность по каналам

Целевое 
действие Баннеры Соц.сети Контекст 

Расход 2 млн.р. 450 т.р. 50 т.р. 

Ценность 
действий 15 000 5 150 2 850 

Рублей за 
действие 125 87 18 

Конверсия 0,8% 1,14% 5,7% 

Приоритет 3 2 1 



Динамическая оптимизация

 

1.  Привлекаем трафик  
○  Баннеры 
○  Контекст 
○  Соц.сети 
○  Видео и т.д. 

2.  Отслеживаем конверсии 
○  Клики 
○  Просмотры 
○  Взаимодействия и т.д. 

3.  Оцениваем стоимость действия… 
… расходы vs. “выручка” 

4.  Оптимизируем бюджеты… 
… в процессе размещения 

5.  Повышаем эффективность… 
… и перевыполняем KPI в рамках бюджета 

 
 



Конверсия как бонус




Конверсии после показа

Баннерной кампании


без дополнительных усилий




Путь к покупке становится все сложнее


Смартфон


Видео


Соцсети


Конверсия


Телевизор


Поиск


Обзоры


Средний 

пользователь 

изучает


10,4 

источника до 


покупки

Ваш

веб-сайт




Баннер


Баннер


Клик с 
баннера


Органический 
поиск




*Источник:: comScore 
 

Почему важны конверсии после показа?


После просмотра баннера, потребители...


Покрываем спрос


...НО, 65% маркетологов оценивают эффективность по модели last click!


Кликнули


Видели рекламу 
бренда


Создаем спрос
 Более вероятно 
посетят сайт бренда*


на 49%


Более вероятно 
будут искать бренд


на 40%




Конверсии после показа

Помогают оценить вклад Баннерной кампании в процесс принятия 
решения о покупке и измерить эффективность конверсионной воронки 


Увеличение количества 
конверсий на 7%


7% 



Конверсии с Видео кампаний


Дополняя обычные видео размещения




93% потребителей, увидев рекламу 
бренда (видео, баннер, текст), 
предприняли те или иные действия:


– искали дополнительные сведения о товаре 
или услуге
67%

– посещали магазин, чтобы получить более 
подробную информацию
48%


18%
 – совершали покупку в магазине или на 
сайте компании


Конфиденциально. Собственность компании Google.


Источник: исследование Ключевые моменты потребительского 
поведения, Ipsos,  ноябрь 2015 г., Россия 



Видео может задавать вопросы




Видео может продавать 




Shop products from L’Occitane


А новый баннер-компаньон

 увеличивает клики х10 раз


L’Occitane




More Info      X 

Блоггеры теперь могут не только 
демонстрировать продукт, но и продавать




 
Баннер-компаньон 

к видео 

 
Баннер  

на YouTube 

Видео на мобильном - больше конверсий




Новые автоматические End Screens на 
TrueView вовлекают целевую аудиторию   


* Доступны для Приложений и Shopping кампаний 



Спасибо!





