Pas de shopping sans mobile

des m-shoppers francais font
du shopping sur mobile au moins
une fois par semaine

au moins une fois
par jour?

LE PARCOURS D’ACHAT COMMENCE SUR MOBILE
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des acheteurs de vétements des acheteurs de mobilier
et chaussures?® et accessoires pour la maison*

Pourquoi les acheteurs recherchent sur mobile ?
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Search & vidéo,
les must-have d’'un shopping avisé
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Mobile et magasin physique,
une complémentarité clé dans la décision d’achat

Le mobile, plus que jamais un canal de consommation.
Captez le m-client et favorisez les transactions mobiles !
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Notes:

* Au cours des 30 derniers jours

** des m-shoppers, mobinautes de 18-64 ans qui ont fait du shopping (recherche d'infos ou achat d’un produit) sur mobile au cours du dernier mois
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