
YouTube и 

профессиональный контент



Источник: Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54,  1 млн+
Google Consumer Barometer, 2015, 16+

I ТВ проигрывает в  фокусе

91%
Выходили в 
интернет во время 
просмотра ТВ65%

Смотрели 
эфирное ТВ за 
последний месяц



I Онлайн видео соперничает с ТВ

Смотрели онлайн-видео 
за последний месяц 

Источник: Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+

93%



I Популярность онлайн-видео растет

28%
Стали больше смотреть 
онлайн-видео за последние 6 
месяцев

Источник: Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+
Ericsson, TV & Media report 2015, Россия

Рост общего времени 
просмотра потокового видео 

с 2015 г.
+130%



Источник: *Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+
**MillwardBrown, AdReaction-2015, Россия, 16-45, время просмотра видео за прошедший день

67 45 30Время просмотра 
видео за день, 
минуты**

ТВ Ноутбук / ПК Планшет Смартфон

87%Устройства для 
просмотра видео, %* 36%

I Просмотр онлайн-видео - это не только ПК

51%39%
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Можно смотреть в любое время

Можно пересматривать старые серии в любой момент

Можно смотреть в любом месте (на любом устройстве)

Можно смотреть много видео подряд “запоем”

Свежие серии / выпуски одновременно с эфиром

Возможность менять качество изображения (выбор между HD, SD)

I Что волнует онлайн зрителей ТВ-контента?

60%

40%

37%

30%

24%

16%

Источник: Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+
Ericsson, TV & Media report 2015, Россия



Первая платформа, 
которая приходит в 

голову для  просмотра 
ТВ - программ онлайн

самый удобный 
сервис для 

 поиска видео*

72%

77%

55%

I YouTube - это...

Источник: Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+
Согласие с высказыванием, t2b,%

видео в отличном 
качестве*



2006

пр
ос

м
от

ры

2013 2014 2015 2016

2016
2014

От котят к профессиональному контенту
I YouTube

42% 62%

ТВ-шоу / 
сериалы

Блогеры
ТВ-шоу / 
сериалы

Блогеры

Источник: Внутренние данные Google, 2013-2016



Источник: Внутренние данные Google, 1 кв. 2016, Россия,  количество просмотров, Названия каналов

I Профессиональный контент - фильмы и 
сериалы востребованы у зрителей YouTube



I Профессиональный контент на YouTube

70 тыс. +100%
 Ежегодный рост 

времени просмотра

Каналов

Источник: Внутренние данные Google, 1 кв. 2016, Россия

500 тыс. 
Просмотров в час

Россия, ТВ и фильмы



Иностранное кино

Российское кино

Юмористические передачи

Музыкальные видео

Мультфильмы

Российские сериалы

Иностранные сериалы

Документальные передачи и фильмы

Источник: Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+, 

Топ-3 
площадки для просмотра

I YouTube  - первая площадка для 
практически любого онлайн ТВ-контента 



58%
 Согласны с утверждением 

“На YouTube можно 
смотреть ТВ-шоу и сериалы 
одновременно с их выходом в 
эфир”

Источник: Google / Tiburon исследование, май 2016, пользователи видео, 18-54, города 1 млн+

Важна актуальность видео



30 марта 31 марта 1 апреля 2 апреля 3 апреля

“Кухня”, Динамика интереса, 
поиск Google, 2016

I Эфирное “окно” в онлайне длится 
дольше

Финальная серия 
в эфире в 21.00,

31 марта

Источник: Внутренние данные Google, 2016, анализ поисковых запросов “Кухня смотреть”, “Кухня сериал” и 
пр.



I  Актуальные видео = большой охват

Просмотров за 
первые 2 дня на 

YouTube 

4 млн

Источник: Внутренние данные Google, март 2016



I  Хорошо организованный контент 
привлекает больше аудитории

просмотров
11,5 млн

Источник: Внутренние данные Google, май 2016



63%
 Согласны с утверждением 
“На YouTube можно смотреть 
ТВ-шоу и сериалы "запоем", 
по много серий подряд”

Продолжительный просмотр

Источник: Ericsson, TV & Media report 2015, Россия
Google / Tiburon исследование, пользователи видео, май 2016, 18-54, города 1 млн+

88% пользователей VOD-сервисов устраивают «запойные» 
просмотры минимум раз в неделю 



Confidential & Proprietary
Proprietary + Confidential

Proprietary + Confidential

Популярные каналы с 
профессиональным контентом на 

YouTube

17



Confidential & Proprietary

Каналы, популярные у аудитории 25-44
Женщины

Мужчины
Стармедиа  600К subs

КВН 3M subs
18

Сериал 900К subs

НТВ 900К subs Ургант  1,4M subs

Кухня  1,7M subs

https://www.youtube.com/user/starmedia
https://www.youtube.com/user/starmedia
https://www.youtube.com/user/starmedia
https://www.youtube.com/user/starmedia


Confidential & Proprietary

Каналы, популярные у аудитории старше 44
Мужчины Женщины

НТВ 900К subs

Вести 24  700К subs

Мосфильм 600К subs

Первый канал 700К subs

19



Confidential & Proprietary

Сериал: КУХНЯ

Просмотров: 928M
Subs 1,7M

Целевая аудитория:  ядро аудитории в 
возрасте от 25 до 44 лет, 60% женщин, 40% 
мужчин

Также доступна информация по многим другим каналам YouTube.  Конкретно этот канал приведен в пример как один из 
топовых каналов. 

20



Confidential & Proprietary

ШОУ: КВН

Просмотров: 2B
Subs 3M

Официальный канал самого популярного 
в России комедийного шоу КВН

Целевая аудитория:  ядро аудитории в 
возрасте от 25 до 45 лет, 78% мужчин, 
22% женщин
Рост кол-ва часов YoY, 120%

Также доступна информация по многим другим каналам YouTube.  Конкретно этот канал приведен в пример как один из 
топовых каналов. 
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Confidential & Proprietary

Сериалы и Шоу: НТВ

Просмотров: 1B
Subs 900K

Целевая аудитория:  ядро аудитории в 
возрасте от 25 до 55 лет, 40% женщин, 60% 
мужчин

Также доступна информация по многим другим каналам YouTube.  Конкретно этот канал приведен в пример как один из 
топовых каналов. 
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Confidential & Proprietary

ШОУ: Вечерний Ургант

Просмотров: 650M
Subs 1,4M

Целевая аудитория:  ядро аудитории в 
возрасте от 25 до 45 лет, 50% женщин, 50% 
мужчин

Также доступна информация по многим другим каналам YouTube.  Конкретно этот канал приведен в пример как один из 
топовых каналов. 
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Confidential & Proprietary

Сериалы: Star Media 

Также доступна информация по многим другим каналам YouTube.  Конкретно этот канал приведен в пример как один из 
топовых каналов. 

Просмотров: 500M
Subs 600K

Целевая аудитория:  ядро аудитории в 
возрасте от 25 до 50 лет, 60% женщин, 40% 
мужчин

24



Confidential & Proprietary

ТОП ТВ и YouTube программы совпадают

25



Доступный

Высокого качества

Разнообразный

Вовлекающий

Динамично 
развивается

Востребован 
зрителями



Спасибо!

          LBaskakova@google.com


