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Фарма тратит на интернет
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… и на 18% больше на ТВ

 Фарма  Другие 
рекламодатели
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ТВ решает задачи охвата

Но:

● каждый дополнительный пункт охвата дороже 
предыдущего

● сложности с ограничением эффективной 
частоты

● ограниченные возможности таргетинга
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Source: TNS Web Index & TV Index, June 2016, 12-64, ALL, 
Reach of digital platforms estimated from 700K+ to 100K+, ratio desktop 700K+ to 100K+

YouTube в топ-3 телеканалов по 
дневному охвату



Source: TNS Web Index & TV Index, June 2016, 12-64, ALL, 
Reach of digital platforms estimated from 700K+ to 100K+, ratio desktop 700K+ to 100K+

YouTube в топ-3 телеканалов по 
дневному охвату



70% охвата ТВ-кампаний 
происходит с частотой 20+ 

Source: Accenture Russia Pool, Q4’15-Q1’16; average TVR in Q4’15-Q1’16 for pharma companies from 2015 top-30 list  
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Средняя фарма кампания



Точный таргетинг по 
интересам

Профиль 
по демо
Мужчина 25 - 34
Москва

Полный 
профиль

Посещает сайты с 
обзорами баров и 
ресторанов

Смотрит видео про 
способы бросить 
курить

Ищет информацию 
про горнолыжные 
курорты

Профиль 
по демо

Мужчина 25 - 34
Москва



YouTube оптимизирует ТВ-кампанию

● оптимизация кривой охвата 

● снижение фактической частоты

● точный таргетинг по интересам



Инструменты Google
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Модель аудитории: люди vs куки
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Данные по кросс-девайс 
использованию продуктов Google

Локальные данные для создания 
модели

Коррекция демографии через 
сторонние данные SSP SSP

CENSUS
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Как спланировать охват в людях?

1 Extra Reach: прогноз оптимальной доли YouTube vs ТВ

2 Reach Explorer: планирование целевого охвата в людях

3

Отчет

Reach Curves: кривые охвата YouTube на стороне агентства

4 Unique Reach: отчеты по фактическому охвату в людях



Extra Reach: прогноз оптимальной доли 
YouTube vs ТВ

Данные аудитории на desktop и 
mobile

Данные аудитории 
ТВ-кампаний

Fusion модель

1



Extra Reach: прошедшая кампания vs 
моделирование новой
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● Устройства: Desktop, Mobile, Desktop+Mobile

● Продукты: Аукцион, Резерв, Мастхеды

● Таргетинги: Демо, Тематики

● Интервал: 7 дней, 28 дней

● Целевая частота

Extra Reach: доступные параметры

NEW

1



1. Ultimate Reach: фиксируем TV, добавляем YouTube

Extra Reach: три сценария

1



Extra Reach: Ultimate Reach

+9.53п.п. охвата 3+
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Extra Reach: Ultimate Reach
1



1. Ultimate Reach: фиксируем TV, добавляем YouTube

2. Incremental Reach: распределяем бюджет для 
максимизации охвата

Extra Reach: три сценария

1



Extra Reach: Incremental Reach

+5.51п.п. охвата 3+
при сохранении бюджета
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Extra Reach: Incremental Reach
1



1. Ultimate Reach: фиксируем TV, добавляем YouTube

2. Incremental Reach: распределяем бюджет для 
максимизации охвата

3. Cost Savings: держим целевой охват, уменьшаем 
бюджет

Extra Reach: три сценария
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Extra Reach: Cost Savings

-17.98% бюджета
при сохранение охвата

1



Source: Google Extra Reach Tool, Hyundai, 27-Jul-2015 – 23-Aug-2015, TA All25-45, TV discount=50%  

Extra Reach: Cost Savings
1



Extra Reach: мета-анализ

Source: Extra Reach Share Shift, 2015–2016, 28 days period, pharma companies from 2015 top-30 list, TA=25-44. F=3, TV discount = 55% 

48% экономии 7п.п. охвата на 3+

NEW1



Reach Explorer: планирование целевого 
охвата в людях

Данные аудитории YouTube на desktop 
и mobile
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Планирование охвата в людях, не 
куках!

С учетом целевой аудитории, частоты, 
различных устройств, продуктов
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Reach Explorer: планирование целевого 
охвата в людях

10М ₽

46% охвата 25-44 
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Reach Curves: кривые охвата YouTube 
на стороне агентства

......
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Unique Reach: отчеты по фактическому 
охвату в людях
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Оценка фактического охвата в людях 
(сравнение с планом)

С учетом частоты, различных 
устройств, продуктов, площадок 
(YouTube, GDN)

Позволяет сделать выводы, 
оптимизировать размещение
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Что делать?

Направьте запрос в Google для расчета 
кампании ТВ + YouTube



Александр Бобков


