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AnadoluJet satislari, DoubleClick Search'teki
coklu cihaz stratejisiyle ucusa gecti

A | @ DoubleClick

ANADOLUJET

Hedefler

 Performansi cihazlar arasinda optimize etme

- Teklif otomasyonuyla satiglari artirma

Yaklasim

 DoubleClick Search'teki cihazlar arasi donisim metriklerini kullanarak
etki dlculdu

- Satin almaya giden yolu anlamak icin iliskilendirme bilgileri olusturuldu

- lligkilendirme verilerini temel alarak cihazlar arasinda teklif verme
otomatik hale getirildi

Sonuclar

« Toplam tiklama ve donusum sayisinda %30 oraninda artis saglandi

- Donusum sayisi akilli telefonlarda %170, tabletlerde %17,
bilgisayarlarda %12 oraninda artti
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Mobil ve cihazlar arasi bir strateji amaclaniyor

ANADOLUJE T by Google

2015 yihnin ortalarinda, AnadoluJet'in Ucretli arama etkinligi son
derece buyumusti. Ancak bu biyumeyle birlikte, cihazlar
arasindaki tim anahtar kelimeler ve kampanyalar i¢cin manuel
teklif ayarlamasi yapmak da operasyonel yik haline gelmeye
basglamisti. “Satin AlIma Yolculugunda Mobil” arastirmasina gore
Turkiye'de, son 12 ay icinde bir seyahat Grtnu satin almis olan
akilli telefon kullanicilarinin %66's1, bu urtinu akill telefonlarinda
arastirmis veya satin almisti. AnadoludJet'in Gcretli arama
stratejisi Turkiye'de gelismekte olan mobil arama firsatlari
alaninda rakiplerinin gerisinde kaliyordu.

AnadoluJet'in dijital pazarlama ekibi operasyonlari hizlandirmak,
mobil trafigi korurken bilet satislarini artirmak ve pazarlama
bitcelerini en etkin sekilde kullanmak Gzere mobildeki satin
alma yolculugunu tam olarak anlamak i¢in, cihazlar arasi bir
arama aqgi pazarlama stratejisi uygulama konusunda Starcom
Mediavest Group ve VivaKi ile ortak calistl. Bu hedeflere
ulagsmak isteyen ekip, AnadoluJet’in cihazlar arasi arama agi
kampanyalarini otomatik hale getirme, optimize etme ve
olcmeye yardimci olacak bir cozim aradi.

Google Gizli & Tescilli
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"Otomatik teklif vermeye gecis,
cihazlar arasindaki doniisumleri
artirma yolunda AnadoluJet'in mobil
ayak 1zini gelistirme hedeflerimizle
son derece uyumluydu ve teklif
verllmesini saglamaya yonelik
hartkaBir firsatti” diye konustu.

VivaKi Turkiye'nin Biddable Media YoOneticisi Serena Veyisi

Google Gizli & Tescilli

W ~ @© DoubleC lick

ANADOLUJET

AnadoluJet, Starcom ve VivaKi, hedeflerine ulagmak icin, zamandan
tasarruf etmelerine, dontstimleri artirmalarina ve tliketicilerin satin
alma davraniglari hakkinda bilgi edinmelerine yardimci olacak
otomatik teklif ve 6lgme 6zellikleri sunan mikemmel bir ¢ozim
olarak DoubleClick Search Performance Bidding Suite'e (PBS)
yoneldi. Ekip, cihazlar arasinda akill tiklama teklifi vermek tGzere
cihazlar arasi donusumleri otomatik olarak kullanmak igin bir

DoubleClick Search teklif stratejisi uyguladi ve kampanya blitcesinin
cihazlar arasinda en verimli sekilde kullanilmasini saglad..

Hangi tiklama tirlerinin en fazla donidsimle sonuclandigini anlamak
icin teklif stratejisinde iliskilendirme (attribution) verileri kullanildi ve
bu sayede blitce ayirma konusunda da gelisme saglandi. Seyahat
arastirmalarinin buyuk kismi mobil cihazlarda yapildigindan,
AnadoluJet donusume olan katkiyi, donusuim oncesinde birden ¢ok
tiklama arasinda dagitmak ve nihayetinde dontsimle sonuclanacak
donusim hunisinin Gst kismindaki Gcretli arama etkinliklerini
dogrulamak icin DoubleClick zamana bagli azalma modelini
kullandi. Bu modeli optimize etmek, AnadoluJet'in mobil
platformdaki varliginin ve basarisinin gelismesine yardimci oldu.
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Strateji 1se yaradi: AnadoluJet
donusumleri %30 oraninda artirdi

DoubleClick Search Performance Bidding Suite sayesinde
AnadoluJet, Starcom ve VivaKi'nin hedefledigi sonuclara
tam olarak ulasildi. Cihazlar arasinda tiklama ve
donusium sayisinda %30'luk bir artis goruldd. Bu genel
artig, akilli telefonlardaki dontisiimlerde %170'lik,
tabletlerdeki dontisimlerde %17'lik ve bilgisayarlardaki
donusimlerde %12'lik artistan kaynaklaniyordu. Buna ek
olarak, otomatik teklife gecis, ekibin manuel teklif
vermeye harcadigl tim zamani geri kazanmasina da
olanak tanidi
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AnadoluJet E-Ticaret ve Iletisim Muduri
Ahmed Ozdemir, “DoubleClick Search, cihazlar
arasl 0l¢cum zorlugunu asmamiza yardimci
oluyor” diye konustu. Artik tuketicinin cihazlar
arasindaki yolculugunun haritasini dogru bir
sekilde cikarabiliyor ve kanallarin katkisini
dogru belirleyen bir 1ligkilendirme modeli
olusturabiliyoruz. Sonuc olarak, daha akilli ve
etkin bir sekilde yatirim yapiyoruz. Cihazlar
arasi verileri anlamak, bize havacilik
sektoriinde katlanarak biyliimemaiz icin bir
rekabet avantaj1 sagladi.”

Ahmed Ozdemir, AnadoluJet E-Ticaret ve Iletisim Midir
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DoubleClick

"Operasyonel rahatlamaya ek olarak, satislarin
ve site trafiginin %30 oraninda arttigini

gormekten cok mutluyuz.”

SVivaKi Turkey'den Veyisi
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Zamana bagl azalma: Tiklamanin donisume sure olarak yakinligina gore verilen dontsim degeri



Ornek Olay | AnadoluJet

AnadoluJet Hakkinda

2008 yilinda faaliyetlerine baslayan ve Ankara'da kurulan AnadoluJet, Turk Hava
Yollari'nin tescilli markasidir. Yenilikci distk maliyetli is modeli, yolculara sunulan
hizmetlerin basitlestiriimesiyle daha genis bir kitleye ulasmaya dayalidir. AnadoluJet,
Turk Hava Yollari'nin hizmet garantisi altinda yurt ici uguslar dizenlemekte ve ugus
agini surekli olarak biyttmektedir. Daha fazla bilgi icin bkz. www.anadolujet.com

Starcom Mediavest Group ve VivaKi Hakkinda

Starcom Mediavest Group ve VivaKi, dlinyanin onde gelen iletisim gruplarindan Publicis
Groupe'un parcasidir. Starcom Mediavest Group hassas pazarlama, icerik ve teknoloji
cozumleri sayesinde dijital dinya icin kullanici deneyimleri tasarlamakta ve musterileri
icin deger olusturmaktadir. Starcom Mediavest Group, Publicis Groupe'un ve
ajanslarinin dijital dontsimidni ve uzmanhgini strdirmesi icin 2008 yilinda kurulmus
olan VivaKi'nin teknoloji uzmanligindan faydalanmaktadir. Is birligi icinde calisan
Starcom Mediavest Group ve VivaKi, Anadoludet gibi buyuk kuruluslarin kiiresel arama
agl pazarlama kampanyalarini yonetmek icin DoubleClick Search kullanmaktadir.

DoubleClick Search Hakkinda

DoubleClick Search gives advertisers the workflow tools, robust reporting and bid
optimization they need to get more value from their search campaigns. Built on
Google infrastructure and natively integrated with the DoubleClick Digital Marketing
platform, DoubleClick Search makes it faster and easier to respond to an ever-
changing market in real time and at scale.
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