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Konular

Olciim, Reklamcilik,

Pazarlamacilar, giderek daha da mobil hale gelen bir
gelecege yonelik planlar yaparken geleneksel 6lgim
yontemlerini bir kenara birakmalidir. Econsultancy ve
Google is birligiyle gerceklestirilen yeni arastirma, lider
pazarlamacilarin blylUmeyi saglamak icin daha akilli

Olcimlerden nasil yararlandigini ortaya ¢ikardi.
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Gegtigimiz on yillik stire¢ icinde mobil cihazlarin, tiketicilerin karar
verme yolculugunu radikal sekilde degistirdigini biliyoruz. Ginimuzde
kullanicilar, kanallar ve cihazlar arasinda sorunsuz sekilde gegis yapiyor.
Mobil cihazlardan masalistii bilgisayarlara gecmek, internet'ten gikip
tekrar girmek artik kullanicilar igin sikinti yaratmiyor. Dolayisiyla, 6lgim
yapmaya yonelik geleneksel kural ve yaklasimlarimiz artik gegerli

deqil. Pazarlamacilar olarak bu yeni gercekligi gormezden gelemeyiz.
Gercgekten de, s6z konusu zorluklari dogrudan ele alarak dlgtim
konusundaki dislnce tarzlarinda degisiklik yapan lider pazarlamacilar
olaganustu ticari sonuglar elde ediyor.

Google, kidemli pazarlamacilarin 6lgim uygulamalarini mobil diinyamiza
nasil uyarladigini anlamak igin kisa slire 6nce Econsultancy ile is birligi
yapti. Elde ettigimiz bulgulara gore pazarlama liderlerinin (is hedeflerinin
otesinde basari elde edenler) birtakim ortak czellikleri var:

+ Tiklama ve dontstm gibi kampanya metriklerinin yerine, esas
satis ve kar degerleri gibi gergekten 6nemli olan ig metriklerine
odaklaniyorlar.

+ Farkli cihazlarda ve ¢evrimdisi kanallar arasinda yapilan
olgimlerdeki bosluklar doldurmak igin <strong>yeni arag ve
tahminlerden yararlaniyorlar

+ Yeni firsatlara dair stratejik sorularin cevaplarina ulagsmak igin
deneysel yaklagim kiiltiirinii tegvik ediyorlar.

Daha ayrintili agiklayacak olursak:

Liderler igletmelerinin biiylimesini saglayacak is metriklerine
odaklaniyor. Arastirmaya katilanlarin %95'i “analiz TPG'lerinin gergek
oneme sahip olmasi i¢in daha kapsamli is hedefleriyle iliskilendirilmesi
gerektigini” kabul ediyor. Tiklama, gosterim ve EBM gibi reklam
kampanyasi metrikleri Gnemli olabilir ancak mobil bir diinyada dyktindn
tamamini anlatmaz. Basariya ulasan isletmeler, genel anlamda en biytik
ticari etkiyi saglayacak stratejilere dair 6lcim ve optimizasyon yapmak
icin pazarlama TPG'lerini degistiriyor.
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Lider pazarlamacilar bogluklar doldurmak igin yeni yollar buluyor.
Liderlerin, farkli cihaz ve kanallarda 6lgim yapma becerilerinde her
zaman bosluklar olabilecegini kesin olarak kabul etme olasiligi 3 kat daha
yuksek. Veri kimelerindeki her nokta igin her zaman mukemmel rakamlar
elde edemeyeceklerinin bilincindeler. Ancak durup beklemek yerine
guvenilir karsilastirma ve tahminler olusturmaya, yapmalari gerekenin

ne oldugunu 6grenmeye ve ellerindeki tahminleri kullanarak harekete
gecmeye odaklaniyorlar.

Liderler biiyiik tahmin denemelerinden yararlaniyor. Pazarlama
dinyasinin ileri gelenlerinin stratejik denemeler yapma olasiligi diger
pazarlamacilara gore iki katin tstiinde. “Mobil platform en ytksek degeri
saglayan musterilerimize ulasmamiza nasil yardimci olabilir?” gibi isle
ilgili sorularin cevaplarini sunacak testlerde kullanilan kaynaklara yatirim
yapiyorlar. Bu liderler, stratejik denemeler yapma esnekligi sunan bir
kdltlr ve slrecin igletmelerinin biyidmesine katkida bulunacak en iyi
firsatlari saglayacaginin farkinda.

Lider pazarlamacilarin gizli silahi siniflandinimis isletme analizleri veya
ileri teknolojiler degil; dlistince tarzlar. Pazarlamanin gercek etkisini
olgmek ve daima mobil olan bir diinyada basarili sonuglar elde etmek icin
gelisimin gerekli oldugunun farkindalar.

Driving Growth with Measurement in a Mobile World” (Mobil Bir Diinyada
Olctimden Yararlanarak Biiylimeyi Saglama) Google/Econsultancy
arastirmasindan, isletmenizin blyimesini nasil saglayacaginiz hakkinda
daha fazla bilgi edinebilirsiniz.
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