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Hedefler

+ Magazalara ve internet sitesine trafik gekme

+ Erismesi glig hedef grubunun etkilesimini
saglamak igin tutkunu olduklari igerikler
sunma

Yaklagim

+ TrueView kampanyasi, hem standart hem de
360° video bigimlerinde gelismis sirali hikaye
anlatimr igin yapilandirildi

+ Kampanya oncesinde, kampanya sirasinda
ve kampanya sonrasinda Halkla iligkiler ve
Sosyal aktivite

+ Envanter durumuna gore gergek zamanli
bitge ayarlandi

Sonuglar

+ Markanin Kuzey Avrupa bolgesinde aranma
orani %52-135 arasinda artti

+ Say Blue kampanyasi hedefledigi
demografinin %90'ina ulasti

* YouTube'daki 360° muzik klibi
gorintllemeleri toplam 2 yil izleme
sliresine denk geliyordu

+ Video reklam 6gesi %30 oranlarinda bir
gorintllenme elde etti

THIS IS NOW:

Say Blue

FEAT. SAY LOU LOU

ginatricot

Ornek Olay incelemesi | Gina Tricot

Moda markasi Gina Tricot, erisilmesi gii¢
musterilerin markayla etkilesim kurmasini
saglamak i¢in 360° video teknolojisini kullaniyor

Gina Tricot 180'in izerinde mag@azasi ve bilylyen e-ticaret sitesi ile isvec'te bulunan
bir moda magazasi zinciridir. En yeni kampanyalarinda, moda diskind mizik

ikilisi Say Lou Lou ile ishirligi yaparak, internet'i yogun bir sekilde kullanan ve bu
nedenle etkilemesi glic olan tiketicilere cazip gelecek etkilesimli bir deneyim
olusturmak istemistir. Bu benzersiz marka hikayesini gercege donustirmek igin
YouTube'a yoneldi ve Kuzey Avrupa'nin ilk 360° TrueView video reklamiyla Say Blue
kampanyalarini yayinlamaya bagladi.

Miisterinin Giiclinii Kabullenme

Kampanyanin ana amaci markanin magazalarina ve web sitesine trafik gekmekti,
ancak moda bilinci gelismis ve teknolojiden anlayan musteri tabanini dlistinen Gina
Tricot geleneksel pazarlama yaklasimlarinin yeterli olmayacagini fark etti. Gina
Tricot Pazarlama Midird Magnus Johansson, bu durumu “Perakende sektoriinde
degisen sey misterinin gicd” diye agikliyor. “Geleneksel gekme ve itme pazarlama
iletisimi stratejilerinden uzaklastik ve musterimizin markamizla etkilesim kurmasini
saglamak i¢in onlarla konusmaktan fazlasini yapmamiz gerekiyor.” Moda, mizik

ve son teknolojiyi bir araya getiren Say Blue kampanyasi Gina Tricot'un internet
kullaniminin yogun oldugu zamanlarda 6ne ¢ikmasina yardimet oldu.

Bir “Hemen Simdi” Kampanyasi

"MuUsterilerimizin gergek zamanli etkilesimden hoslandigini ve olaganistu sosyal
oldugunu biliyoruz," diye ekleyen Magnus s6yle devam etti: “Onlara mimkin

olan tim kanallarda ilging ve etkili bir hikaye sunmamiz gerekiyordu.” Bunu
yapmak isteyen Gina Tricot, cihazlar arasinda sirali hikaye anlatimina olanak
taniyan karmasik bir kampanya olusturmak icin DDB, HowCom ve Keybroker gibi
ajanslarla galisti. MUsterilerinin halihazirda gesitli igerikler igin ziyaret ettigi yer olan
YouTube'da Say Blue kampanyasini yayinlamak, Howcom'dan Stefan Zetterberg'e
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gore kampanyanin ayni zamanda ‘hedef gruplarini bu kisilere uygun sekilde
Miigterilerimize hemen-simdi ulasmak hedefleyebilecekleri” anlamina geliyordu ve “bu da 2015 yilina oldukga uygun bir
istiyoruz. Miigterilerimizin gergek zamanl ~ durumdu.”

etkilesimden hoglandigini, Ola-‘_:'_a”"’:_sw 360° Miizik Videosuna ek olarak, izleyicilere etkileyici bir deneyim sunmak igin
sosyal olduklarini ve onlara mimkiin olan  standart bicimli sahne arkasi gorintiler ve baska tirde videolar cekildi. Ayrica,

tiim kanallarda 360 derece, ilgi gekici ve kampanya biitcesi, giyim kiyafetleri envanterinin dalgalanma seviyesine gore

etkili bir hikaye anlatmamiz gerektigini ayarlandi. lvme olusturmak ve bu ivmeyi korumak igin, kampanya 6ncesinde

biliyoruz. ve kampanya sirasinda Hedeflenen Halka iliskiler ve Sosyal Medya aktivitesi de
kullanildi.

Say Blue'nun Basarisi

Bu kampanyanin sonuclari incelenirken, yenilikgi ve 6zgtin igerige yatirnm yapmanin
gergekten sonug getirdigi net olarak gorildi. Kampanyanin yeni teknoloji etrafinda
sekillendirilmesi, kampanyay hedef grubunun tesine, daha genis bir demografiye
tastyan bir etki olusturdu, dnemli reklam hatirlanabilirligi oranlari sagladi ve
markanin anahtar kelimelerinde yapilan aramalarda ciddi bir artis olusturdu.

Say Blue kampanyasinin sirali hikaye anlatimi diizeni, 3,5 dakikalik videonun 30
saniyelik bir reklamla ayni seviyede goriintlilenme orani elde etmesini sagladi.
Toplamda, 360° reklam 6gesinin, erisilmesi glig olan hedef kitlede goriintilenme
sUresi iki yilin Gzerinde marka etkilesimine denk geliyordu.

Moda, muzik ve teknoloji arasindaki bu yenilikgi birlikteligi degerlendiren Gina
Tricot'tan Magnus Johansson, denemenin basariyla sonuclandigini belirtti: “Yeni
medya stratejimize dijital anlamda daha fazla odaklanarak hedef grubumuzun
%90'Indan fazlasina ulagsmayi basardik!”
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