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Online videolara yaptigimiz yatirrmlar etkili oluyor mu?

Online videolar hi¢ stphesiz, pazarlamacilarin 2015 yilindaki en énemli
odak alanlarindan biriydi ve sonraki birkag yilda da boyle olacak gibi
gorunuyor. Yalnizca masaustt online videolara yapilan yatirmin 2019
yilina kadar her yil %21 artacaginin ongorilmesi bunun bir kanitidir. Ancak
bu yatinmlar arttikga marka reklamverenlerinin butgelerini ayarlama

ve yukaridaki gibi sorulara yanit verme ihtiyaci da artiyor. Videonun
kitlelerinizle baglanti kurmak icin etkili bir yol oldugunu ve bu etkinin
Olgulebilir oldugunu bilmek onemlidir.

YouTube gibi online video platformlarinda goruntileme, begeni, paylasim
ve yorum sayislyla izlenme suresi gibi etkilesim metrikleri bir kitlenin
videolara nasil tepki gosterdigiyle ilgili fikir veren bir olgtim aracidir.

Bu metrikler video reklamlarin icerigine ve stratejilere yonelik bilgiler
sagladigi igin onemlidir. Bu sayede kitlelerin yararli ve eglenceli bulup
paylasmayi dusunebilecegi kaliteli icerikler olusturulur. Ancak kitlelerin
begendigi icerigi olusturmak isin yalnizca bir parcasidir. Bir reklam
kampanyasinin etkisi de bilinirlik, algr ve kitle ilgisi gibi marka metriklerini
ne oranda etkiledigiyle degerlendirilir.

Ancak bu metrikler hakkinda bilgi edinmek pek kolay degildir. Eskiden bir
kampanyaya yatirim yapar, tiklama ve goruntuleme sayisi seklinde geri
bildirim alirdiniz. Ancak masrafli ve zaman alici arastirmalar yapmadan
kampanyanin marka etkisinden gercekten emin olamaz ve bazen
arastirma sonugclarini kampanya bitene kadar goremezdiniz. YouTube
reklamlari s6z konusu oldugunda durum artik boyle degil: Google'in Brand
Lift cozuimud, YouTube reklamlarina iliskin marka metriklerini birkag gin
icinde almaniza olanak tanir. Cesitli sektorlerdeki reklamverenler, online
video iceriklerini optimize etmek i¢in bu araci kullanmaktadir.

YouTube reklamlarinin performansi hakkinda reklamverenlere bilgi
sa@layan farkli meta analiz sonuclarini ve bunlarin online video
kampanyalarinizi dlgmeyi yeniden distnme agisindan sizin igin ne
anlama geldigini burada agikliyoruz.
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Neredeyse gercek zamanli veriler YouTube
reklamlarinin etkisini gosteriyor

Marka metrikleri hakkindaki bilgilere hizli erisim, video igerigi hakkindaki
dusUncelerinizi degistirebilir. Bunun nedeni, kitlenin icerigi begenip
begenmedigini (etkilesim metrikleri sayesinde) ve igerigin etkili olup
olmadigini (marka metrikleri sayesinde) artik biliyor olmanizdir. En
onemlisi, icerik beklenen dizeye ulasamadiginda bunu neredeyse
gercek zamanli olarak anlamaniz ve hizla yanit vererek online video

harcamalarinizdan en iyi sekilde yararlanabilmenizdir.

Google Preferred (YouTube'un en popller kanallarindan bazilari) Gzerinde
yayinlanan, Fortune 100 listesindeki markalarla kategori liderlerine ait
yaklasik 50 kampanyayi analiz ettikten sonra kampanyalarin %94'Unun
reklam hatirlanabilirliginde ortalama %80 oraninda onemli bir artis elde
ettigini gorduk. Ayrica Google Preferred reklamlarinin %65'inin marka
bilinirliginde ortalama %17 oraninda bir artis kaydettigini belirledik.
Arastirmadaki markalarin taninmis markalar oldugu disunulddginde bu
sonuglar oldukca onemli.
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organik aramalardaki artisla dlgilen marka ilgisi) Gzerindeki etkisini

de olgtuk. YouTube'un bu alanda da etkili oldugu gortldu. 800°Un

Uzerinde Brand Lift arastirmasini inceledikten sonra YouTube TrueView
kampanyalarinin %65'inin marka ilgisinde ortalama %13 oraninda ciddi bir
artis elde ettigini gorduk.
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Bu rakamlar bir araya geldiginde ortaya etkileyici bir tablo ¢ikiyor:
YouTube kampanyalari, marka etkisini gti¢lendiriyor. Bu bilgileri nasil
kullanabileceginizle ilgili Gg yontemden bahsedelim.

1. Reklam 6genizi test edin

Marka metriklerinin daha hizli toplanmasi, video kampanyanizi

test etmeye, nelerin ise yaradigini belirlemeye ve ise yaramayanlari
medya butcenizi gereginden fazla etkilemeden once dizeltmeye

iliskin onemli firsatlar sunar. Ornegin kampanyalarinizda A/B testleri
gerceklestirdiginizde, brand lift konusunda hangi reklam 6gesi
uygulamalarinin daha etkili oldugunu gormek igin sonuglari strume gore
analiz edebilirsiniz.

Mondelez International, bu iglemi Trident Unlimited'i piyasaya surerken
uyguladi. Ajans ayni reklamin iki stirimind gikardr: ilk versiyonda aktor
reklam basladiktan sonra agzina sakiz atiyordu; digerinde ise sakizi zaten
gigniyordu. Hangisi yanki uyandirdi? Yapilan bir Brand Lift arastirmasinda
Mondelez ikinci surimun hatirlanabilirlik oraninin %5 daha ytksek
oldugunu gordu. Butce bu surum igin optimize edildi ve hatirlanabilirlik
orani %97'ye ciktl. Ajansin medya direktort Leonardo Carbonell: “Brand
Lift arastirmasi hizli sonug verdi. Kampanyayi yayinlandigi sirada optimize
edebilmek guzeldi” diye konustu.

Boyle verilere neredeyse gercek zamanli olarak erisebilmek, Mondelez gibi
reklamverenlerin her an optimizasyon yapabilmeleri ve kampanyalarinin
gercekten yanki uyandirdigindan emin olabilmeleri anlamina geliyor.

2. Optimizasyon yapin ve demografik hedeflemenizi
hassaslastirin

Marka metrikleri en uygun kitleye ulasmaniz igin optimizasyon yapmaniza
da yardimci olur. YouTube gibi dijital platformlar video reklamlarinizi
hedeflemenize olanak tanir. Brand Lift arastirmasindan elde edilen veriler,
kampanyanizin en ¢ok etkiledigi yas gruplari ve cinsiyetler hakkinda size
bilgi verebilir.
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Bu, hedeflemeye genis dlzeyde baslayan markalar icin harikadir. Bu
markalar boylece reklamin hangi alt kimede en iyi sonuca ulastigini
gorebilir, bu bilgileri kullanarak hedeflemelerini hassaslastirabilir ve
butcelerini en etkili olacagi durumlar igin artirabilir.

Ornegin

Nissan Canada, Temmuz 2014'te Micra modelini piyasaya surerken iki
TrueView reklami olusturmustu. Reklamlarin birinde aktor Jim Parsons
oynarken, digeri standart bir marka reklamiydi. Yapilan bir Brand Lift
arastirmasi, her iki reklamin da bilinirligi artirmada etkili oldugunu ve
reklamlardan birinin reklam hatirlanabilirligini artirma konusunda daha
basarili oldugunu gosterdi. Ancak belki de en 6nemli bulgu, reklamlarin
25-34 ve 45-54 yas arasindaki kadinlarda guclu bir yanki uyandirmis
olmaslydi. Bu noktada marka, etkili oldugu kanitlanmis bir reklama,
harcamanin odaklanacagi daha spesifik bir demografiye ve reklami hedef
kitleye sunmak igin bir platforma sahipti. Nissan i¢in bu, kazandiran bir
kombinasyon oldu.

3. En onemli metriklere oncelik verin

Her kampanya farkli sekilde olgtldugunden, basariya gidis yolunuz her
zaman ayni olmayacaktir. Reklam hatirlanabilirligi igin optimize edilmis
bir kampanya, marka ilgisi veya goruntileme oranii¢in optimize edilmis
olandan farkli gortnebilir. Farkli metrik oncelikleri, reklam ogesiyle ilgili
farkli en iyi uygulamalara katkida bulunabilir. Google'da bile bununla ilgili
bir ornek olay yasadik.

YouTube'un Kiresel Medya Yoneticisi Maria Chai sunlari soyledi:
“Hedefimizin marka metriklerini artirmak oldugu yakin zamandaki bir
kampanyada yedi videoyu test ettik. Gergek zamanli marka sinyalleri
alamadigimizdan, reklam 6gesinin marka olgtmlerini harekete gegirme
becerisinin bir gostergesi olarak gortinttleme oranlarini inceledik.
Goruntuleme orani reklam 6gesinin kullanicinin ilgisini ¢cekip gcekmedigini
degerlendirmek igin yararli bir metrik olsa da, daha yuksek gorinttleme
oranina sahip videolarin her zaman marka metriklerindeki artisla iligkili
olmadigini 6grendik. Bu bilgiyi neredeyse gergek zamanli olarak almak
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kampanya i¢in tam gaba harcamadan once reklam 0gesi rotasyonumuzu
optimize etmemize olanak tanidi”

Yukaridaki g yararl bilgi marka reklamverenlerinin online videolara
yaklasimi konusunda yeni bir bakis agisini temsil ediyor. Buna gore
marka metriklerini neredeyse gercek zamanli olarak 6lgcmek daha etkili
marka harcamalari yapma konusunda buyuk oneme sahip. Bu yaklasim
en onemli seyleri lgmenize olanak taniyor: igeriginizin ve medya
harcamalarinizin bilinirlik, reklam hatirlanabilirligi ve marka ilgisi gibi

marka metriklerinde nasil kayda deger bir gelisme sagladigini.
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