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Pazarlama hedefleri, bilinirlik artirmadan satislari
artirmaya kadar her kampanyada degisiklik gosterse
de aslinda diinyanin her yerinde pazarlamacilar

ayni amaci paylasir. Google Media Lab'de medya
teknolojileri mudurt Meg Biron'a gore Google'in

pazarlama ekipleri icin de aynisi gegerli.
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Google'in Chromecast ve Arama gibi gesitli markalari dogru insanlara,
dogru mesajla, dogru anda ulasmayi hedefliyor. Google pazarlamacilari
bunun igin, Google'in bitdn dijital reklamcilik kampanyalarinin medya
stratejisini yoneten Google Media Lab ekibimizle ¢alisiyor.

Cevik bir ekip olmanin yani sira DoubleClick'in en yogun kullanicilarindan
biriyiz ve DoubleClick ¢ozimleriyle yenilikler yaparak daha akilli ve daha
etkili kampanyalar yayinhyoruz. Bu hem ileri teknoloji hem de bitincul bir
yaklasim gerektiriyor.

Gecmiste analizler, teknoloji ve reklam 6geleri rafa kaldirilmis

ve baglantilarn kesilmis haldeydi. Ancak 6grendik ki bu Gg¢ islevin
merkezilestiriimesi ve baglantilarinin kurulmasi hayati nem tasiyor.
GuntmUuzdeyse dahili bir platformda kampanyalar olusturmak icin caba
gosteriyoruz. Analizler, hedeflemenin son asamasina 6zgi olmasa da
kitlenin kimlerden olustugunu, nasil davrandigini ve ona ulasilacak en

lyi zamani ortaya koyarak her bir reklam 6gesini etkiler. Teknoloji de
medya uygulamalarindan daha fazla destek saglar. Reklam 6gelerinin
olusturulmasi ve analizlerin toplanmasi surecinde degismez bir unsurdur.
Bu yaklasim sayesinde dijital pazarlamacilikta yeni ve daha etkili bir
model ortaya ¢ikmistir.

“ Gecmiste analizler, teknoloji ve reklam
o0geleri rafa kaldirilmis ve baglantilan
kesilmis haldeydi. Ancak ogrendik ki bu ¢
1slevin merkezilestirilmesi ve baglantilarinin
kurulmasi hayati dnem tasiyor.”

Dogru analizleri agiga ¢ikarin

Analizler, olusturduklari pazarlama plani 6zetlerinden baslayarak
pazarlamacilarin yaptigi her seyin temelini olusturur. Google'da,
kampanyalarimiza derin analizlerle baglamak zorundayiz, ancak
hizli hareket edebilmek i¢in geleneksel arastirmalardan daha verimli

yontemler kullaniyoruz.
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Ornegin Chromecast'in son glinlerde yiiriitiilen bir kampanyasinda,
kitlemizin en ¢cok hangi televizyon programlarini sevdigini 6grenmek
amaclyla Google Trendler'den aldigimiz herkese acik verileri inceledik.
Ardindan, Chromecast ile ne izlemek isteyeceklerine dair kafa yorarken bu
verilerden yola ciktik. Tuketici Anketleri ve YouTube gibi diger kullanima
hazir Google drlnlerinden de faydalaniyoruz. Bu kaynaklarin ve Essence
Digital'in da aralarinda oldugu is ortagi ajanslarinin yardimiyla, her
kampanyanin her agsamasina yararli bilgiler saglayan analizler topluyoruz.

Bilgiyle desteklenmis, dinamik reklamlar olusturun

Dinamik reklamin ve programatigin giicd, Google'in btlin kampanyalarina
destek saglayarak dogru reklami dogru anda, uygun olgekte
yayinlamamiza olanak taniyor. Media Lab, Google reklamlarini olusturma,
tretme ve kimi durumlarda 6zgtin fikri tasarlama stirecinde Essence
Digital ile isbirligi yapiyor. Topladigimiz verilerin madenciligini birlikte

yapip kitlemizi hassaslastiriyor, ne istedigini anliyor ve bu analizleri reklam
deneyimimizle nasil bir araya getirecegimize karar veriyoruz.
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Ornegin Android Wear akilli saatlerin becerilerini ortaya koymak igin akills
saatin araylzinu taklit eden etkilesimli reklamlar olusturduk. Ardindan,
kullanicilara cazip gelecegini bildigimiz belirli 6zellikleri 6ne ¢ikaran
reklamlar yayinladik. Bununla da yetinmedik. Ekibimiz, yeni verileri ve
insanlarin reklamlara verdigi tepkileri temel alarak reklam 6gelerini strekli
optimize ediyor.
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Programatik teknolojisinden faydalanma

Ekibimiz sUrece teknolojiyi de dahil ediyor. Bid Manager ve Reklam
Cozimleri de dahil olmak Uzere DoubleClick ¢ozimleri, sayisiz kitle
segmentine uyum saglayabilen dinamik reklamlar gelistirmemizi
madmkidn kiliyor. Bu yaklasim reklam 6gelerini verimli sekilde
dlceklendirmemizi, boylece global ekiplerimizin dnceki basarilarin
Uzerine koyarak ilerlemesini mimkdn kiliyor. Bunun yaninda, farkli
tasarim ogelerini test edip kampanyalari gercek zamanli olarak optimize
etmek Uzere bunlari kopyalamamiza da olanak taniyor. Ornegin Google
uygulamasinin son yayinlanan reklamlari, gergek zamanli verilerden
yararlanip kullanicilarin konumlari ve glinin saatine bagli olarak etraftaki

restoranlar ve hava durumu gibi gercek arama sonuclari gosterdi.

Teknoloji, analizler ve reklam ogeleri her kampanyanin temelidir. Bu Gg¢
unsurun bir araya getirilmesiyle de guclt sonuclar ortaya cikar. Kendi
kampanyalariniza uygulayabileceginiz fikirler kesfetmenize yardimci olmak
amaclyla, Media Lab'in son kampanyalarina ait ornek olaylari tek bir yerde

derledik. Biz yol boyunca ¢ok sey 6grendik, umariz siz de 6grenirsiniz.

Google pazarlamaciligina

yakindan bakip kurum igi
dbinin DoubleClick
siyle yenilikleri nasil

gerqeklegt'in:ﬂcjini goran.
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https://www.doubleclickbygoogle.com/media-lab/?utm_source=twg&amp;utm_campaign=twg-op-ed

