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Artik geleneksel reklamcilik modellerinin
yetersiz kaldigi dijital video ¢aginda yasiyoruz.
Ancak markalar, biraz denemeyle her zaman
onde olabilir. Bir yilin sonunda Unskippable
Labs'ten dijital video reklam olusturma hakkinda

ogrendiklerimizi burada acikliyoruz.
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Bu bir sir degil: izleyiciler artik dijitale gegiyor. 18-49 yasindaki kullanicilar
tarafindan YouTube'da gegirilen sure yildan yila %74 artarken TV izleyerek
gegirilen stre %4,6 azaldl." Ayrica, izleyiciler dijitale gectikce kullanicilarin
video ile ilgili tercihleri, davraniglari ve tavirlari da hizla degisiyor.
Reklamverenlerin basarmasi gereken, kullanicilarin izlemek isteyecegi ve
paylasilabilir kisisel baglantilar olusturan icerik hazirlamaktir.

Gegtigimiz yil iginde, Unskippable Labs dizimizle gercek reklamlar test
etmek ve neyin, neden ise yaradigini gormek i¢in markalarla ve ajanslarla
is ortakligi yaptik. Amag, verileri anlamli sozlere dokebilmekti. Reklam
uzunlugu, anlatim tarzi ve marka yerlesimi gibi unsurlarin brand lift

metriklerini nasil etkiledigini anlamaya c¢alistik.

Bu denemelerle gecirdigimiz bir yila baktigimizda ¢ok sey ogrendigimizi
goriyoruz. ilgi gekici reklam 6geleri olusturmak icin kesin bir kilavuz var
mi? Hayir. Ancak ozellikle sik sik denemeler yapmanin oldukga yararli
oldugunu biliyoruz.

Sektor gecen haftayl Cannes'da gegirdiginden, akillara internet'te etkili
anlatimla ilgili sorular geldi. Unskippable Labs’in denemeler hakkinda bize
ogrettikleri ve bu dersleri dijital video stratejinize nasil uygulayabileceginiz
asagida belirtilmistir.

1. Ders: Denemeler yeniliklere dnayak olur

Tuketici davranisindaki hizli degisikliklere ayak uydurmak igin bildiklerimizi
sorgulamamiz ve nelerin ise yaradigini bulmak tzere denemeler yapmamiz
gerekir. Ancak, denemeyle test arasindaki farka ¢ok takilmayin. Testler
daha taktikseldir; drnegin, bir marka daha ¢ok hangi medyaya yatirm
yapmasi gerektigini veya hangi mesajin bir kitlede yanki uyandirdigini
belirlemek igin A/B testi gergeklestirebilir. Ote yandan, denemeler, bir
markanin testlerin otesine gegerek yeni yontemler denemesini gerektirir.
Denemelerin bigim, platform ve kitleler hakkinda daha buyuk ve derin
sorular sorarak yeni disunce tarzlarini tesvik ettigini bulduk.
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‘Ajansinizin evrensel gergek olduguna inandigi
noktadan baslayin ve denemeler yapin”

Unskippable Labs, su tur sorularin yanitini bulmak icin reklamlarla
denemeler yapti: Anlatim bigimimizin mobil videoda farkli olmasi mi
gerekir? Yasimiz, videoyla nasil baglanti kurdugumuzu etkiler mi? Veya
Reklam uzunlugunun ne kadar olmasi gerekir?

Bu tUr sorular sormak daha zengin veriler ve daha anlamli analizler saglar.
Ornegin, Mondelez International ile yaptigimiz denemede, 15 saniyelik
reklamlara gore daha uzun reklamlarin daha etkili olabilecegini (ve daha
fazla izlendigini) bulduk. Ogrenilen bu tir bilgiler, genel olarak farkli marka
ve kampanyalara uygulanabilir.

Ipucu: Ajansinizin evrensel gercek olduguna inandigi noktadan baslayin

ve denemeler yapin. Bilinmeyeni kesfedin ve kendi hipotezinizi test edin.

Onu ¢urutmeye calisin ve ona farkli bir agidan bakin. Herkesin 6grenmek
istedigi ancak hentz bulamadidl yanitlarin pesine dusun.

2. Ders: Zengin kaynaklar kullanirsaniz dijital video kolaydir

Basarili dijital videolar olusturmak igin yeni ¢gekimler, buyuk butceler ve
kreatif bir revizyon sart degildir. Zengin kaynaklar kullanirsaniz dijital igerik
olusturmak kolay olabilir.

Yeni igerigi kolay ve hizli bir sekilde yayinlamaya baslamak icin
buldugumuz yontemlerden biri: Sifirdan baslamayin. Dijital video
platformlarinda oynatiimak igin uygun olabilecek secenekler olusturmak
Uzere mevcut 6delerinizi amacina gore degistirin ve yeniden dlzenleyin.
Mondelez International, Mountain Dew ve L'Oréal Paris ile Unskippable
Labs denemelerimizi calistirirken internet igin optimize edilmis farkli
surumler olusturmak igin mevcut reklamlarda ktguk degisiklikler yaptik.
Uretim maliyetleri dustkti ve reklamin yeniden diizenlenmesi bir giinden
kisa surdu.
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YouTube V. YouTube

Butce ve zaman kisitlamalari, yaraticiliginizi da tetikleyebilir. Saglam

bir bilgiye ve iyi belirlenmis bir reklam platformuna sahip olduktan
sonra, gegen yil BBDO ve Mars'in gerceklestirdigi create-a-thon

gibi fikirler bulmak, onemli metriklere odaklanan akilli ve ilging
videolarla sonuglanabilir. Sektor liderleri de markalarin gevikliklerini

ve mukemmelliklerini korumak icin kurallarin yeniden didsuntlmesini
destekliyor. BBDO Baskani ve CEO'su Andrew Robertson'in deyimiyle,
ajanslarin “biraz daha az dusUnup biraz daha fazla yaratmak ve deneme

yapmak icin kendilerine guvenmesi gerekiyor”.

Ipucu: Bu gelisiglizel Uretim yaklasimina zaman ve para agisindan az
yatinm yapilmasi, risklerin de daha az olacagi, boylece farkli cografya
ve platformlar igin 6zgurce bir suru farkli surtm olusturabileceginiz

anlamina gelir.

3. Ders: Kaliplari kirmaktan korkmayin

Dijital video igin kurallar kitabi diye bir sey yoktur. Aslinda, en ¢ok basari
elde eden markalar genellikle kaliplarin disina ¢ikan markalardir. Mountain
Dew, videodan once gosterilen reklamlara yeniden sekil verme firsatini
yakalayinca bu firsati degerlendirdi. Bunun sonucunda, kullanicilarin

gercekten izlemek istedigi dijital video reklamlar ortaya ¢ikti.
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“Yeni bir sey deneyin. Daha once
olusturdugunuz icerik Uizerinde oynayin.
Biraz yaramazlik yapin.'

Anlatim icin yeni ve 6zgun yollar bulan markalar, sektor ve tiketicilerin
dikkatini ceken markalardir. Ornegin, Cannes 2016'nin gerceklestigi yil
yayinlanan en populer global reklamlarin yer aldigi Cannes YouTube Ads
Leaderboard’u ele alalim. Liderlik tablosunun yukarilarindaki BBDO ve
72andSunny gibi ajanslar, alisiimisin disina ¢ikarak iz birakan ve sonug
elde etmelerini saglayan reklamlar olusturdu. Cannes Leaderboard'daki
10 videodan 9'unun basarili TV reklamlari olmasi, platformlar arasinda
gecisin mumkun oldugunu kanitladi.

Tip: Yeni bir sey deneyin. Daha once olusturdugunuz igerik Uzerinde
oynayin. Biraz yaramazlik yapin. Geleneksel olmayan bir yontemle satis
yapin. Hangi noktada takildiginizi gorip oradan itibaren tekrarlayin.

Ister marka veya medya satin alim kurulu ister bir reklam ajansi olsun,
sirketiniz icin degisim elgisi olmak Uzere statikoya meydan okuyacak bir
hedef bulun ve dijital video hakkindaki bir soruyla ilgili denemeler yapin.
Bu denemeler, 360 video gibi yeni bigimlerle veya video reklamlarinizi
nerede ve nasil yayinladiginizla ilgili olabilir. Gelisigtzellik ve yenilikgi
dusunceyi bir araya getirdiginizde, izleyenlerin davranisina daha kolay
ayak uyduracaksiniz. Denemelerimize dayanarak, strekli deneme ve
gelisme yolunu benimseyen ajanslar, calismalarinin sonucunu en iyi
sekilde alip basarili olacaktir.

Kaynaklar

' Google tarafindan yaptirilan Nielsen ¢alismasi, ABD, kitlenin TV, mobil ve
masadustu cihazlarda gecirdigi stre, Kasim 2015.
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