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Pazarlama Trendleri
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Google'da “Yilin Arama Trendlerl”, 2076'nin dnemli

olaylarini one cikarir. Arama etkinligi, tUketicilerin
Yayinlanma tarihi: Google'l nasil kullandigini gostermenin yani sira

pazarlamacilar icin de ozellikle 2017 yol haritalarini

Konular belirlerken yararlanabilecekleri degerli analizler sunar.

think Google




Aramalar, 2016 yilinda insanlarin ilgilendigi konulara goz atma imkani
sunar. Yil boyunca karsilastigimiz tim zorluklara ve sorunlara karsin
nese dolu, glizel ve etkileyici anlar da yasandi .

TUm diinya Bruksel ve Orlando saldirlarinin ardindan yas tuttu.
Insanlar Zika salgini ve Brexit olayiyla ilgili ayrintilari anlamaya calisti.
Baskanlik secimi doneminde ortaya g¢ikan sorunlarin yankilari 8
Kasim'dan sonra bile devam etti. Tim bunlara ragmen beklenmedik
bir sekilde karsimiza gikarak gilimsememizi saglayan Dat Boi

ve Michael Phelps mem'leri, bizi bir araya getiren Olimpiyatlar ve
Pokémon Go gibi deneyimler ve Powerball'u kazanma istegi de vardi.

Yilin Arama Trendleri, insanlarin hayatlarindaki énemli anlarda
yasananlara ve bu anlarda ne yapmak istediklerine iliskin bazi 6rnekler
gosterir. Boyle anlarda tiketiciler bilgi edinmek, bir yere gitmek, bir
sey yapmak veya bir sey satin almak istedikleri icin bilgi ya da konuyla
ilgili etkileyici fikirler ararlar.

Belli basgl onemli anlarla ilgili en ¢ok yapilan aramalar:

Bilmek istiyorum Gitmek Istiyorum Yapmak istiyorum Satin Almak istiyorum
Pokemon Go nasil oynanir? Bali nerede? Kar dondurmas: tarifi Yakindaki kafeler
Powerball nasil oynanir? Vegas'ta neler yapilabilir? 4 haftalik karin bolgesi Yakimimdaki marketler
Empire State Binasi'nin Nerede oy kullanacagim? antrenmani Nintendo Switch
yiiksekligi ne kadar? Slime nasil yapilr?

2017'de pazarlamacilar, tiketiciler i¢cin 6nemli anlarda orada olmali ve
yardim etmenin yollarini bulmali. Bunu yaparken de c¢esitli sekillerde
bolinmus olan bir diinyanin dort bir yaninda yer almalilar.

BuyUk Durgunluk buna benzer bir dinamik getirdi. Pazarlamacilar
2009 yilinda insanlarin kendilerini iyi hissetmesini saglayan
bircok reklam yayinladi. Coca-Cola ve Pepsi, sirasiyla “Mutluluga
Kapak Ag" ve “Refresh Everything” ("Her Seyi Yenile") adli eglenceli
kampanyalarla rekabetlerini stirdlrdd. Anheuser-Busch InBev ise
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New York Times'a gore 2009'da Super Bowl'daki “‘komedi veya gorsel
mizah yerine neseli veya sicak icerige sahip” yedi bira reklamiyla
yatirimini artirdr.

Mevcut ortam, iyimser ve olumlu mesajlar vermeye uygun.
Pazarlamacilar, musterilere yeniden giiven vermenin ve markalarini
guvenli olarak konumlandirmanin yollarini bulmali. Bunu basarmak icin,
yil icindeki aramalari olusturacak onemli anlara dahil olmalari gerekir.

2016 yilinda diinyadaki aramalar hakkinda daha fazla bilgi edinmek
icin Yilin Arama Trendleri sitesine goz atin.
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