80'ler Modern Video
Pazarlamaciligi Hakkinda
Bize Neler Ogretebilir?
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YouTube, pazarlamacilara oyku anlatiminda
yapilabilecek yenilikler Gzerinde dlisinme ve modern
bir video izleme deneyimi saglayacak hazirliklari
yapma firsati sunuyor. Google'dan Tara Walpert Levy
(Vice President, Agency Solutions), videonun glictni
kullanarak tlketicinin dikkatini cekmeye yonelik

stratejileri paylasiyor.
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8Q'lerde, ailece izledigimiz salonda bulunan televizyonun tek alternatifi,
tasinabilir televizyonumdu. Yatagima uzanip, tzerinden antenler ¢ikan bu
televizyonda “Aile Baglari’ni izlerdim. Sanirim, ilk “mobil video” izleyicileri
arasinda oldugum soylenebilir.

O gunlerde, videoyu kullanarak kapsamli bir erisim elde etmek isteyen
pazarlamacilarin sahip oldugu secenekler ancak bir elin parmaklari
kadardi. Milyonlarca insan her aksam yalnizca birkag program icin ekran
basina gecer, blyllenmis gozlerle geng Michael J. Fox'un komikliklerini
veya barmen Ted Danson'i izlerdi.

Glnumiizdeyse bunun tam tersini goriiyoruz. izleyicilerin ve
pazarlamacilarin kullanimina sunulan video kanallarinin ve cihazlarin
sayisli binlere, belki de milyonlara ulasmis durumda. TUketicilere video
yoluyla ulasiimasini saglayacak oldukga bol segenek var. Sorun su

ki, 1980'lerin buytlenmis TV izleyicilerine artik o on yili tanimlayan
parlak renklerdeki bilezikler ve tiylu sag stilleri kadar nadir rastlaniyor.
Arastirmalar, tuketicilerin Ugte ikisinin, televizyonda reklam arasi
verildiginde baska bir cihaz kullanmaya basliyor." Gliniimiizdeki zorluk
artik erisim degil dikkat cekmek.

80'lerden bu yana programlar ve ekranlar timuyle degismis olsa da
izleme aliskanlklarimizin birgogu degismedi. Aslinda, kitlenin dikkatini
cekmek isteyen pazarlamacilarin 80'lerden 6grenebilecegi gok sey
var. “Gelecege Donus"teki Marty McFly gibi, bu makale online video
stratejilerimizi gelecege tasimak igin bizi gegmise gotirecek.

Ayni Zaman, Ayni Yer, Farkli Ekranlar.

Peki 80'lerdeki izleyicilerin glinimuzdeki izleyicilerle ortak noktalari neler?
Oncelikle, prime time kavrami yerini koruyor. Hem televizyon ekranlarinda
hem de mobil cihazlarda, 20:00 - 23:00 arasI YouTube'un en ¢ok izlendigi

zaman.” Gergekten de, yalnizca mobil cihazlarda, 18-49 yas grubundakiler
arasinda prime time'da YouTube'u izleyenlerin sayisi, en ¢ok izlenen ilk 10
TV programinin toplam izleyici sayisindan fazla.” Kullandigimiz cihazlarin

sayisi artmis olabilir, ancak izlemek i¢in en Iyi zaman hala prime time.
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Yalnizca mobil cihazlarda, 18-49 yas
- grubundakiler arasinda prime time'da
YouTubeu izleyenlerin sayis,
en cokizlenenilk 10 TV
programinin toplam
izleyici sayisindan fazla.
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GUnUmUz izleyicileriyle 8Q'lerdeki izleyicilerin tek ortak yonu izledikleri
zaman dilimi degil. Her ikisi igin izlemek istedikleri yer de dnemli.
YouTube'u evde, tipki yatakta seyrettigim portatif televizyonumu
izledigim gibi, mobil bir cihazda, genellikle yatak odasinda veya salonda
izlediklerini sdyleyenlerin orani %90'in izerinde.* Ayrica sevdikleri
YouTube igeriklerini biyuk ekrana da aktariyorlar: Yetiskin Amerikalilarin
yarisindan fazlasi YouTube'u televizyonlarinda izliyor ve %60'tan fazlasi
baskalariyla birlikte izliyor.” Kulaga tanidik geliyor, degil mi?

Pazarlamacilarin Cikaracagi Sonug:

Pazarlamaci olarak bizler, tiketicilerin ne zaman ve hangi ekranda
izlediklerine 6nem veriyoruz. Ancak tiketicilerimiz bunu 6nemsemiyor.
Sevdikleri igerikleri nerede ve ne zaman isterlerse izlemek istiyorlar.
Online video ve TV'yi birbirinden ayri tutarak izlemiyorlar ve onlarin
dikkatini cekmek istiyorsak biz de bu ikisini ayri tutmamaliyiz. Satin
alma ve planlamamizi, 6nce TV, ardindan online video seklinde bir
siraya sokmak yerine, video firsatina bir bitin olarak bakmali ve video

ekosisteminin tamamini tek parga olarak ele almaliyiz.

Yildizlar Eskiden Canlandirdiklar Karakterlerle
Sevilirken Simdi Gergek Karakterleriyle Seviliyor

Michael J. Fox'un “Aile Baglan"nda canlandirdigi karakter Alex P.
Keaton'a biraz asik oldugumu itiraf edeyim. Ama o yalnizca kurgulanmis
bir karakterdi. GUnumutzde, online video yildizlar, gercek, kendinizle
iliskilendirebileceginiz yasam deneyimlerini her gtin paylasan ve
hayranlariyla hem kamera karsisinda hem de gergek hayatta dogrudan
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konusan gercgek kisiler. Michael J. Fox'u canlandirdigr karakter icin
sevdim; gindmuzdeki hayranlar ise YouTube yildizlarini kendi karakterleri
icin seviyor.

YouTube yildizlarinin gordigu cilginca ilgi nedeniyle “vakit ayirarak
izleme" adi verilen pratik yeniden canlaniyor. Ergen ve Y kusagindaki
YouTube abonelerinin %72'si bize sevdikleri yildizlarin yeni videolarini
yayinlandiktan sonraki ilk 24 saat iginde, %15'i ise ilk dakika iginde
izledigini sdyledi.® Bunlar, yeni biiylilenmis video izleyicileri. Bu nedenle,
evde goz izleme yontemiyle kisa stire 6nce yapilan bir arastirmaya gore,
YouTube'un mobil uygulamasindaki dcretli reklamlarin televizyondaki
reklamlara kiyasla %84 daha fazla dikkat gekmesi hic de sasirtici degil.”

E YouTube'un mobil uygulamasindaki
Ucretli reklamlar, televizyondaki
reklamlara kiyasla %84 daha fazla

dikkat gekiyor.

GUndmuzdeki izleyicilerle 80'lerin gocuklarinin diger bir ortak yond,
sevdikleri yildizlarla baglanti kurmak istemeleri. Ancak, hayranlar artik
yatak odalarinin duvarlarina poster asmakla yetinmiyor; YouTube
yildizlariyla ve onlari begenen topluluklarla bir araya geliyorlar.

Pazarlamacilarin Cikaracagi Sonug: Markalar, medya yoluyla YouTube
yildizlarinin marka degerinden yararlanarak veya onlarla igerik Gzerinde
daha derin bir is ortakligina girerek dikkat gekebilir.

Klasik Reklam Siirelerine Simdi Kiigiik Bir Ekleme Yapildi

Ben cocukken, reklamverenler genellikle geleneksel reklam stirelerini
kullanirdr. internet'teki video reklamlar icin de benzer bir model izlediler
ve :15,:30 ve :60 saniyelik segeneklere bagli kaldilar. Google'da, alternatif
reklam sureleriyle yaptigimiz denemeler bize online videonun geleneksel
TV reklamlarindan daha fazla segenek gerektirdigini gosterdi.

thinkwithgoogle.com



Standart reklam sireleri herhangi bir video planinin temel 6gelerindendir,
ancak farkli reklam stireleri, tiketicilerin iginde bulunduklari farkli anlarda
en iyi sonucu verir. Gin iginde video izlediginiz farkli yollari disidnun.
Ornegin, bir arkadasiniz size komik bir videonun baglantisini génderebilir.
Videodan 6nce uzun bir reklam izleyecek ruh halinde olmayabilir veya o
an oyle hissetmeyebilirsiniz. Ancak, evde oturmus komedi videolarinin
oynatma listesine bakarken buna ¢ok daha agik olursunuz.

Aralarindan secim yapilabilecek bu kadar ¢ok cihaz ve ¢ok cgesitli izleme
kosullari varken, giintimz izleyicilerinin dikkatini gekmek icin farkli
reklam streleri gerekiyor. Bu nedenle Google, 2016'nin ilk aylarinda alti
saniyelik bir reklam bigcimini kullanima sunarak, izleyicilerle dikkatlerini
fazla yogunlastiramadiklari zamanlarda bile baglanti kurmamiza olanak
tanidi. Pilot gosterimde, bir kullanicinin yalnizca alti saniyelik bir igerigi
izleme olasiliginin daha ytiksek oldugu anlari belirten bir dizi durum

ve igerik segenedi oldugunu gordik. Bu kiigtk reklamlarin stresi kisa
olabilir, ancak etkisi uzun strelidir: Alti saniyelik reklamlar yayinlayan 10
kampanyadan dokuzunda reklam hatirlanabilirliginde artis goriildii.®

@) Alti saniyelik reklamlar
yayinlayan 10
kampanyadan Q'unda

reklam hatirlanabilirliginde
artis goruldu.

Pazarlamacilarin Cikaracagi Sonug: Alti saniyelik reklamlardan en st
diizeyde yararlanin ve iginde bulunduklari an ne olursa olsun tiketicilerin
dikkatini en iyi sekilde gekmek icin reklam 6gelerinizin kapsamini
genisletin. Ve bunu yaparken etkiyi izleyin.

Toparlamak gerekirse

Kisisel olarak “Aile Baglari” dizisiyle nostaljik bir iliskim var. Ancak,
bir profesyonel olarak dyle hissetmiyorum. Bir pazarlamaci olarak,
izleyicilerle baglanti kurmamizi saglayan yeni ve heyecan verici yollar
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enerjimi ylkseltiyor. Buglin insanlarin dikkatini daha fazla cekmek igin
videoyla ilgili yapilabilecek yenilikler Gzerinde distntrken, asagidaki
sorulari goz 6ntinde bulundurmanizi isterim:

1. Planlama ve satin almayi, video platformlarinda tek bir ekosistem
icin mi yoksa sirall sekilde veya bunlari birbirinden ayri tutarak mi
yaplyoruz? Genellikle online videoya oncelik verilen yeni prime time
programlarina kendimizi adapte ediyor muyuz?

2. Her nerede olurlarsa olsunlar, giinimuzde igerigin etkisini en
Ust diizeye gikarabilecek belli basli kisilerle iliskilendirilen marka
degerinden yararlaniyor muyuz? Bu kisilerin isimize yarayacak
yaraticl yaklasimlarini uyarlama yontemlerinden ne 6grendik?

3. Reklamlarimizi iginde bulunulan ana uygun hale getiriyor muyuz?
Izleyicilere icinde bulunduklari anda islerine yarayacak bir reklamla
ulagsmak igin, farkli reklam stireleriyle (:06, :15, :30 saniye ve diger

sireler) denemeler yapiyor muyuz?

Ekiplerinize bu sorulari sorun ve 2017'ye umutla bakin. Gegmise bakip
80'leri hatirlamayi da unutmayin. Degisim ne kadar hizli olursa olsun,
temel unsurlardan birgogunun ayni kaldigini unutmamak gerekir. (Bir de,
Alex P. Keaton'l goriirseniz beni aramasini soyleyin).

Kaynaklar

! Google Ipsos YT ve TV Attention In Home Natural Denemeleri, ABD
2016 (2.953 reklam gozlemlendi, 86 TV izleyicisi ve 87 YouTube izleyicisi,
18-54 yas araliginda)

’ Google/Ipsos Connect, YouTube Cross Screen Survey, Temmuz 2016,
ABD, (YouTube'u evindeki televizyonda izleyen 18-54 yas arasi 662 ABD'li
tuketici ve YouTube'u evinde mobil cihazlarda izleyen 18-54 yas arasi 221
ABD'li tiketici)

® Google tarafindan yaptirilan Nielsen calismasi, Nisan 2016. Mobil Cihazlar
(Akilli telefon) icin YouTube'da Aylik Prime Time kitlesi, Nielsen Mobile
Panel. Prime time'daki erisime gore ilk 10 Karasal veya Kablolu Yayin
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programi. Program aralarini, tekrarlari, takviye programlari, 6zel yayinlari

ve toplamda 5 dakikadan kisa sUreli programlari icermez. Minimum ornek
uygulandi. Spor programi digindaki Erisim (Live + 7, one-minute qualifier),
sadece televizyon icin, Nisan 2016. 18-49 yas araliginda en ¢ok izlenen ilk
10 Primetime programi: 20/20-Fri, Dancing With the Stars, Grey's Anatomy,
Walking Dead, Big Bang Theory, Odd Couple, Empire, Blindspot, Voice,
Voice-Tue. Prime time, Pazartesi'den Cumartesi'ye 20:00-23:00 arasl ve
Pazar glind 19:00-23:00 arasl olarak tanimlanmustir.

* Google/Ipsos Connect, YouTube Cross Screen Survey, Temmuz 2016,
ABD, (YouTube'u ayda en az bir defa izleyen 18-54 yas arasi 1.621 ABD'li
tuketici ve YouTube'u evinde mobil cihazlarda izleyen 18-54 yas arasi 221
ABD'li tiketici)

® Google/Ipsos Connect, YouTube Cross Screen Survey, Temmuz 2016,
ABD, (Anket On Eleyicisi, 18-54 yas arasindaki 6.298 ABD'li tiiketici ve
YouTube'u evindeki televizyonda izleyen 18-54 yas arasi 662 ABD'li tliketici)
® Google tarafindan yaptirilan Ipsos Connect, “The YouTube Generation
Study” arastirmasi, ABD, Kasim 2015 (YouTube icerik Olusturucular
Kanal Aboneleri, sayi=543)

" Google Ipsos YT ve TV Attention In Home Natural Denemeleri, ABD
2016 (2.953 reklam gozlemlendi, 86 TV izleyicisi ve 87 YouTube izleyicisi,
18-54 yas aralidr)

® Google Brand Lift Bumper Data, Global, Ocak-Agustos 2016 (255
kampanya).
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