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Adreslenepilir TV Reklamcuigr:
Daha lyi;Daha Kisisel TV ve
Video Deneyimi Olusturma

Yayinlanan Kullanicilar, sevdikleri TV icerigini artik istedikleri

Haziran 2016 e . .
zaman her tUrll cihazda izleyebilir. By,

Konular reklamverenlerin kitlelere ulasmada yalnizca
ga[(el'fet" geleneksel TV reklami satin alimlarina bel
eKlam

baglayamayacagi anlamina gelir. Televizyonun
Evrimi baslikli dizinin en son makalesinde,
kisisellestirilmis reklam stratejisi olusturmadaki

firsatlar ve karsilasilan zorluklar incelenmektedir.
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Televizyon izlemenin, en popller sovu seyretmek icin haftada bir oturma
odasinda televizyonun etrafinda bir araya gelme anlamina geldigi gtinler
artik geride kald. izleyiciler artik ceplerindeki kiigiik ekranlardan oturma
odalarindaki biyuk ekranlara kadar birden fazla platform ve cihazda
istedigi zaman istedigini seyredebiliyor.

Reklamverenler, boylesine bolinmus olan ve icerikle degisik zamanlarda
etkilesimde bulunan kitleler karsisinda dogru mesajla dogru izleyicilere
nasil ulasabilir? Adreslenebilir reklamcilik.

Adreslenebilir TV reklamcihigi, ayni programi izlemekte olan farkli hanelere
farkli reklamlar gosterebilme olanagidir. Adreslenebilir reklamcilik
sayesinde, reklamverenler alaka dlzeyine ve etkiye odaklanmak icin,
geleneksel TV reklami satin alimlarinin otesine gegebilir.

Kisacasl, izleyicilere daha alakali ve ilging reklamlar sunulur.

Adreslenebilir reklamcilik, pazarlamacilarin daha fazla reklam 6gesi
esnekligi, derin analizler ve guvenilir YG verileri kullanarak daha spesifik
kitlelere ulasmasina olanak verir. Reklamverenler, cok daha ayrintih TV
iliskilendirmesi ve 6lcimu sayesinde, reklamlarinin gergek performansini
(etkilesim, marka algisi gliclendirme ve donustmler dahil) anlayabilir.

Adreslenebilirlik, yeni ortaya ¢ikan her teknolojide oldugu gibi, genis
Olcekli dagitima dogru ilerleyisine devam ederken bazi zorluklarla
karsilasir. Genis olcekte guvenilirlik saglamak, geleneksel reklam satin
alimlarindan kisisellestirilmis reklamciliga gecis yapmayi dtistnen

bircok reklamvereni endiselendirmektedir. Adreslenebilir reklamcilik
potansiyelinin tam olarak fark edilebilmesi igin kitle dlgimunun,
geleneksel panel tabanli brit derecelendirme puanlari ile internet 6zellikli,
sayima dayall olcumu entegre etmesi gerekir. TV yayincilari ve dagiticilar
icin kisa sure once kullanima sunulan DoubleClick Dinamik Reklam
Ekleme sayesinde, genis Olcekte adreslenebilirligi etkinlestirmeye ve
zorluklarin Ustesinden gelmeye dogru buyuik adim attik.
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