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Product Madness hakkinda
+ 2007'de kuruldu
+ Sosyal kumar oyunlari yayincisi
+ Sahibi: Aristocrat

Hedefler
* Heart of Vegas uygulamasinin
tanitiminda maksimum erisim elde etme

+ Kampanya olusturma surecini
basitlestirme

Yaklasim

+ Uc aylik Evrensel Uygulama
Kampanyalari (UAC) testi uygulandi

+ YUkleme basina maliyet (YBM) hedefi
olusturuldu

* Harcama verimliliginin iyilestirilmesi icin
YBM hedefi dusurulirken butce artirildi

Sonuclar

+ Standart uygulama tanitim
kampanyalarina kiyasla yuklemelerde
%26 artis

* %25 daha az yukleme basina maliyet

+ Diger Android kullanici edinme
kaynaklarina kiyasla 2,2 kat daha
yuksek YG

“Elde ettigimiz sonuglar bizi cok mutlu
etti. Kampanyalari olusturmanin
kolayligi; arama, gorintilu
reklamcilik, YouTube ve Play

Store’da varligimizi géstermemizi ve
strddrmemizi saglad.”

Mark Beck, Finans ve Kullanici

Edinme Departmani Baskan
Yardimcisi, Product Madness

Basaril Ornek | Product Madness

Product Madness, Evrensel Uygulama
Kampanyalari kullanarak yuklemeleri
artirirken maliyetleri dusirmeyi basardi

2007 yiinda San Francisco'da kurulan Product Madness, sosyal kumar oyunlari
alaninda 6nde gelen bir yayinci. 2013 yilinda piyasaya surulen ve son derece
populer hale gelen Heart of Vegas, su anda dunya capindaki bir¢ok platformda
sirketin en ¢ok kazandiran oyunu.

Kampanya olusturma surecini basitlestirmek ve hem ABD hem de Avustralya'da
Heart of Vegas'in tanitiminda maksimum erisime ulasmak i¢in yeni bir yol arayan
Product Madness, birbirinden farkli tim Google uygulama indirme drtnlerini tek
bir ¢c6zUm halinde sunan Evrensel Uygulama Kampanyalarimi (UAC) kullanmaya
karar verdi.

ilk basta guinlik btce, t¢ aylik bir deneme stiresi boyunca yikleme basina
maliyet (YBM) hedefine ulasilabilmesi icin sinirlandirildi. Ardindan ekip, harcama
verimliligini iyilestirmek amaciyla YBM hedefini dusururken butceyi giderek artirdi.

Reklamlarin yayilanmasindan bu yana UAC Uzerinden gerceklestirilen
yuklemeler, ayni donemde farkli aglarda yayinlanan uygulama ytkleme
kampanyalarina kiyasla %26 artti. UAC, %25 daha dusuk YBM ile diger Android
kullanicr edinme kaynaklarina kiyasla 2,2 kat daha yuksek YG sagliyor.

Product Madness ekibi bu sonuglar sayesinde, ayni butgeyle daha ytksek bir
uygulama yukleme hacmi elde etti. Finans ve Kullanici Edinme Departmani
Baskan Yardimcisi Mark Beck: "UAC; Google Arama, Google Play, Google
Goruntuld Reklam Agl, YouTube ve AdMob genelinde ¢ok yuksek ylkleme
oranlari elde etmemizi saglayarak harika performans gosterdi. Ekibimizin
minimum cabaslyla dustuk YBM'ler elde ederken yUklemelerimizin %35'ten
fazlasini hedef YG'mizin Uzerine cikarabildik.” Sonug olarak UAC, Product
Madness'in mobil pazarlama stratejisinde bir temel Urtn haline geldi.
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