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Hedefler

+ islevsel marka mesajindan duygusal
marka mesajina gecme

Yaklasim

+ TV reklamlari YouTube'a uyarlandi ve
yeni YouTube videolari olusturuldu

+ ispanya, Portekiz, Polonya ve Fransa'da
cesitli dizenlemeler test edildi

+ Metrikleri toplamak icin Brand Lift ve ilgi
dizeyi 6l¢me ¢ozUmleri kullanildi

* GuUn icindeki 6nemli anlarda TrueView
videolar1 oynatmak i¢in programatik
teknikler uygulandi

Sonuglar

* %74 ortalama tamamlanma orani

+ TV spotlarinin YouTube'a uyarlanan
dizenlemeleri orijinal TV reklamlarina
gore %33 daha ylksek gortntileme
orani saglad

* YouTube icin olusturulan icerikler marka
Uzerinde dusunmeyi %680'e kadar artirdi

Ornek Olay | Actimel

Actimel ile Anlari Pazarlama: YouTube
lle Gliclii ve Saghkli Olmada Kullanicilari
Destekleme

Danone tarafindan sunulan yogurtlu icecek Actimel, bagisiklik sistemini
guclendirmesiile taniniyor. Ancak sirket gl ve dayanikliliga odaklanan yeni bir
marka bilinci olusturmak istiyordu. “Gug¢lu Kalin” mesajlyla amaglanan sey, Actimelin
hayattaki zor anlarin Ustesinden gelmeye yardimci oldugu fikrini desteklemekti.

Yalnizca islev odakli olan marka algisini duygusal algiya donusturmek, asiimasi
gereken iki farkli zorluk ortaya cikariyordu: Mevcut tuketiciler ile temel mesaj
etrafinda baglanti kurmak ve yeni marka konumlandirmasi yoluyla geleneksel
Actimel tuketicisinden daha genc bir kullanici kitlesine ulasmak.

Bu zorluklarin Ustesinden gelmek icin Actimel iki bolimden olusan bir strateji
tasarlad.. ilk olarak, marka iki TV reklamindan olusan buytik bir geleneksel
farkindalik kampanyasi baslatti. Bununla birlikte, Stay Strong Brothers grubunu
olusturdu ve YouTube'da pekistirici icerik olarak barindirilan muzik videolar ¢ekti.

Actimel, Young & Rubicam ve Google ile birlikte calisarak TV reklamlarini
YouTube TrueView'e uyarladi. Bdylece bu reklam bicimi sayesinde kullanicilar
reklami izleme veya atlama secenegine sahip oldu. Google Unskippable Lab
sayesinde ekip, iki TV reklamini kullanicilarin videolari atlamayi degil izlemeyi
tercih edecegi sekilde nasil duzenleyebilecegini 6grendi.

Ekip Ispanya, Portekiz, Polonya ve Fransa'da YouTube Uzerinde farkli icerik
tarlerini test etti: Orijinal TV reklamlari, YouTube'a uyarlanan birka¢ dizenleme
ve platform icin 6zellikle olusturulan bazi orijinal videolar. Google'in Brand Lift ve
ilgi dUzeyi 6lcme ¢ozimleri, tim videolar icin reklam hatirlanabilirligi ve marka
ilgisi gibi metriklerin toplanmasini mimkun hale getirerek hangi dGzenlemelerin
en fazla etki olusturdugunun anlasiimasina yardimci oldu.

Bu arada, sinyale dayali
hedefleme ile “Gug¢lU Kalin”
mesajini kullanicilara ulastirmak
icin Stay Strong Brothers
grubunu iceren orijinal igerikler
olusturuldu. Actimel, kullanicilarin
dayanikli olmaya ihtiyag
duyabilecegi gun icindeki onemli
anlarda 100'den fazla TrueView
videosu oynatmak Uzere
programatik teknikler kulland.
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Pazarlama yontemini online kitleye uyarlamak ve anlari temel alan bir yaklasim
benimsemek istenen sonuclari verdi. Kampanya videolari ortalama %74
tamamlanma orani elde etti. YouTube'a uyarlanan duzenlemeler, platformda
gosterilen normal TV reklamlarina kiyasla 33'e kadar daha yuksek goruntuleme
oranina sahip olurken, YouTube icin olusturulan icerik marka Uzerinde
ddstunme oranini %680'e kadar artirdi. Actimel i¢in sonug ne mi oldu? Marka
gelecekte en etkili online video stratejisini kullandigindan emin olmak icin,
YouTube'a uyarlanan icerikler ile YouTube icin olusturulan icerikleri birlikte
kullanmay planliyor.
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