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Toyota Italy Hakkinda
+ Toyota Motor Company yan kurulusu

* Yeni ve ikinci el otomobillerin satisi ile
satis sonrasi hizmetleri yonetiyor

* www.toyota.it

Hedefler

+ Dijital platformdaki calismalarin
potansiyel musterileri bayilere
yoénlendirme konusundaki pazarlama
etkisini 6lcme

Yaklasim
* AdWords magaza ziyareti donusim
raporlamasi uygulandi

Sonuglar

+ Dijital platform sayesinde 250 satis
noktasinda satici basina ziyaret sayisi
ortalama 42'ye ulasti

+ Ucretli iklamalarin %5'ten fazlasi bayi
ziyaretiyle sonuglandi

+ Arama Agl kampanyalari icin reklam
harcamalarindan 1'e 30 oraninda gelir
elde edildi

250 satis noktamizla ltalya
pazarindaki varligimiz géz éntine
alindiginda, dijital pazarlama
stratejimizin cevrimdisi temas noktalari
ve yerel bayiler Uzerindeki etkisini
olcmek bizim icin son derece ilgingti.
Elde ettigimiz sonuclar beklentilerimizi
dogruluyor ve entegre pazarlama
stratejimizin degerini gosteriyor.”
Paolo Dolcini Pazarlama ve iletisim

Yoneticisi, Toyota Motor Italia S.P.A.

Ornek Olay | Toyota Italy

Toyota Italy’'nin magaza ziyareti
donuasumlerini kullanmasi, Arama
Agi'nin bayi ziyaretlerini artirmada guclu
bir ara¢ oldugunu goésteriyor

Toyota Motor Company'nin yan kurulusu olan Toyota Italy, Toyota markasi
icin yeni ve ikinci el otomobillerin satisini ve satis sonrasi hizmetleri
yonetiyor. Toyota Italy otomobil satin almak isteyen kitleye ulasmak ve

bu kitleyle etkilesim kurmak, marka Uzerinde dusunulmesini saglamak,
ayrica grubun Ulke genelindeki 250 satis noktasi icin potansiyel musterileri
artirmak amaciyla dijital pazarlamadan yararlaniyor. Dijital platformdaki
calismalarinin potansiyel musterileri bayilere yonlendirmek konusundaki
pazarlama etkisini 6lcmenin yolunu bulmak, sirket icin Ustesinden gelinmesi
gereken bir gucluktd.

AdWords magaza ziyareti donusumleri, sirketin dijital kanallarinin yalnizca
web sitesine degil, bayilere de yonelik trafik artisi saglamadaki etkisini
Olcmek Uzere iyi bir firsat sundu. Magaza ziyaretleri raporlamasli, Arama Ag|
reklamlarinin magaza trafigi Uzerindeki etkisini gosterir ve Toyota Italy gibi
Google reklamverenlerinin Ucretli Arama Agl reklamlarinin mobil, tablet ve
masaustu cihazlarda yarattigi etkiyi olgmesine olanak tanir.

Magaza ziyaretleri 6lcimu Toyota

Italy'nin ana AdWords hesabi ile

3 o bayilerinin hesaplarindaki tim

= Google kampanyalarda uygulandi. Hedef,

Toyota'nin Ucretli bir Arama Agi reklamini

tiklayan potansiyel musterilerin kacinin
sonraki 30 gun icinde bayiyi ziyaret

B e ettigini dlcmekti,

Q, toyota

TUTT NOTIZIE IMMAGIN MAPS VIDEO

Scopri la Gamma Hybrid, Diesel e Benzina. Visita il sito!
Diesel - Benzina - Hybrid

Sonuclara gore, kampanyalar bir aylk

Scopri le Promozion Configura la tua Toyota

Gamma Toyeta preza eLisin surede web sitesinin 196.927 ziyaret
24km-Foma-ViaVinoenzo Bunacel 5 @ % almasina ve fiziksel bayilerin 10.512

52 k- Roma - Via delfArte, 20 o U kez ziyaret edilmesine katkida bulundu.
545 k- Roma - Vile Tidanc, o U Bu rakamlar, 250 noktada bayi basina
s ortalama 42 ziyaret dustugu, baska bir
g oyt ifadeyle, magaza ziyareti oraninin %5,3
£R BTNl prodot 8ot & erdis | s o oldugu anlamina geliyordu. Testte,

Toyota'nin Arama A8l kampanyalari icin
reklam harcamalarindan, artis etkisi ¢cok
temkinli bir sekilde dusuruldukten sonra
1'e 30 oraninda gelir elde edildi.
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"Magaza ziyaretleri, tiklama basina
ddeme oOzellikli Arama Ag1 etkinligimiz
ve tcretli Arama Ag1 kampanyalarimizin
optimizasyonuyla ilgili cok yararli
bilgiler veriyor. Belirli bir zaman
diliminde magazalara gelen mdsteri
sayisini 6lgmek, dijital tiketici yolculugu
hakkindaki bilgilerimizi gercekten
gliclendiriyor.” Matteo Tarolli, Genel
Mdddr Yardimcisi, Zenith Media.”
Matteo Tarolli, Genel Miidiir
Yardimcisi, Zenith Media

Toyota bu magaza ziyaretleri raporu sayesinde, Arama Agl pazarlama
reklamlarinin magazalarda gerceklesen satin alimlar Uzerindeki etkisini daha
iyi anlama firsati buldu. Ayrica dijital pazarlama kampanyalarinin online
donusumler dretmekle kalmayip, satin alimlarin basariyla tamamlanabildigi

fiziksel bayilere daha ¢ok muUsteri ¢ekebildigi de goruldu.
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