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Kuresel Kitleler Leziz Bir YouTube
Reklamiyla Knorrun Tadina Bakt

Yayinlanan

Yemek tutkunlari yeni tarifler kesfetmek, mutfak biliminin
Eyliil 2016

pUf noktalarini 6grenmek, amataorler ve uzmanlar
Konular tarafindan hazirlanmis egitici videolar izlemek igin
Jidee YouTubea akin ediyor. Unilever'in kiresel gida markasi

Knorr, dinyanin her yerindeki YouTube gurmelerine

ulasmak icin lezzet ve sevgi dolu bir mesaj paylasarak

14 gunde toplam 54 milyon gorlntlleme elde etti.
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Sonuglar:

« ki hafta iginde 54 milyon gériintiileme
+ Mayis 2016'da Kiresel Ads Leaderboard'da 1. reklam

+ Seckin pazarlarda arama ilgisinde %6.000 artis
Asilmasi Gereken Zorluk

Bugulnlerde, yemekler kadar tutkulari harekete geciren ve heyecan
veren ¢ok az sey var. Resimlerini ¢gekiyoruz. Hazirlamak igin
muikemmel malzemeler ariyoruz. KiltirimuzUi bunun etrafinda insa
ediyoruz. Gida sektoriinde bir patlama yasaniyor. 87 ilkede satilan
kiresel bir marka ve Unilever ana sirketine bagh bir kurulus olan Knorr,
sektordeki bliyimenin biyidk kisminin Y kusagini hedefleyen kiguk
markalardan kaynaklandigini fark etti.

Knorr, yemek ve lezzet tutkunu Y kusagina hitap edebilmek ve markayi
tanimayan kuresel kitlelerin ilgisini gekmek icin bir yol ariyordu.

Yaklasim

Knorr'un temel amaci yemeklere lezzet katmaktir. Arastirmaya
katilanlarin %78'i partnerleriyle ayni tadi sevdiklerinde birbirlerinden
daha ¢ok etkileneceklerini ifade edince birilerinin aklina hos bir fikir
geldi. Knorr ekibi daha 6nce tanismamis kisilerden ciftler olusturdu ve
bu ciftler arasindaki tek baglanti Knorr'un Lezzet Profilcisi'ne verdikleri
yanitlardi. Ve kameralar calistirildiginda ortaya ¢ikan sonug “ilk Tadista
Ask” adinda uzun, duygusal yonden etkileyici bir YouTube videosuydu.”
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TrueView yemek ve lezzet tutkunlari ile Knorr'u birbirine
bagladi

Knorr, hikayesini anlatmak ve zamanini YouTube'da gegiren yemek
tutkunu Y kusadgiyla baglanti kurmak icin uygun adresin YouTube
olacagini biliyordu. Knorr'un kidemli kiiresel marka yoneticisi Ukonwa
0jo: "Y Kusagl, yemek ve mutfak konusunda kendilerinden 6nceki
kusaktan bile daha tutkulu. YouTube bu kitleye ulagsmamiz icin
muhtesem bir kanal”,

Ekip sadece insanlarin énline bir reklam koymaktan daha fazlasini,
yemek kiltdrdntn bir parcasi olmayl amacliyordu. Knorr'un medya
ajansi PHD Media Worldwide'da kiiresel yenilik yoneticisi Matt
Prentis: "Y kusaginin yemek kultdrind derinlemesine anlamak ve
Lezzet Profilcisi'nde yer alan bazi yemeklere ilham veren platformun
icinde olmak istedik.”

Knorr, faaliyet gosterdigi alana ilgi duyan kisilerle etkilesim kurmak
icin TrueView reklamlarini kullandi. Boylece bunu sadece videoyu
izlemeyi tercih edenler gorecekti. Prentis’e gore TrueView bicimi
sayesinde Knorr'un "‘medyaya harcadigi para daha yuksek kaliteli
izleyicilerin ¢cekilmesini saglayacakti”.
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Knorr YouTube kampanyasini, 10 llkede ve 25 dilde es
zamanl olarak baslatti

Lezzetleri uzaklara ulastirmak isteyen Knorr, YouTube'un son derece
genis Glgegine ve ayni anda 10 dlkede, 25 farkli dilde (alt yazilarla)
yayin yapabilme becerisine gtivendi. Ojo: “Herkesin ulasabildigi bir
filme sahip olmak, bunu genis 6lgekte dagitmak ve insanlarin s6z
konusu filmi 25 farkli dilde izlemesini saglamak tim kiiresel markalar
gibi bizim i¢in de benzersiz bir deneyim.”

Y Kusadi, yemek ve mutfak konusunda
kendilerinden onceki kusaktan bile daha
tutkulu. YouTube bu kitleye ulasmamiz i¢in
muhtesem bir kanal.”

Unilever temsilcilerinden ve ajanslarindan olusan kiresel bir
komuta merkezi ile YouTube, Knorr'un TPG'lerini her giin izledi ve
yayin sirasinda optimizasyonlar gerceklestirdi. Ekip gérinttleme
orani, tiklama basina maliyet gibi unsurlarin yani sira tek tek her
Ulkedeki kitlenin tepkisini ol¢tl ve izledi. “Ne durumda oldugumuzu
gercek zamanli olarak gormemize olanak taniyan bir¢cok degiskeni
olgebiliyorduk. Unilever'in kiiresel medya yoneticisi Ben Johnson:
“YouTube bize bunu yapabilecek esnekligi ve dlgegi saglad.”

Bu kadar bilgiye kolayca ulasabilen ekip, kampanyanin daha iyi
performans gosterdigi pazarlara yeniden biitge ayirabildi. Onemli
miktarda maliyet tasarrufuna olanak taniyan bu calismalar, iki haftada
54 milyon gorinttleme ve yanitlanan yaklasik 2 milyon Lezzet
Profilcisi anketiyle (tim medya platformlarindan elde edilen sonuglara
gore) sonuclandi.

Johnson sozlerini soyle noktaliyor: “YouTube, pek ¢ok farkli pazarda ve
guinUmdzin surekli baglanti icinde olan karmasik diinyasinda erisim ve
olcegin gelistiriimesini saglayan inanilmaz disik maliyetli bir arag.”
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iki hafta icinde 54 Mayis 2016'da Kiiresel Ads Secgkin pazarlarda arama
milyon goriintiileme Leaderboard'da 1. reklam ilgisinde %6.000 artis
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