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HP Y Kusagina Ulasmak
icin Ilgi Cekici YouTube
Reklamlar Kullaniyor
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Konular
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HP artik dijital video ile tek bir platform
Uzerinden tum 'Y kusagi kitlesine ulasabiliyor.
Medya butcesinin yarisindan fazlasini dijital
ortama ayiran HP, ilgili YouTube izleyicilerine
ulasarak reklam hatirlanabilirligi ve videonun
tamamini izleme orani gibi onemli marka

metriklerinde artis elde ediyor.
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Sonuglar
HP Instant Ink kampanyasi:

+ 12,5 milyon gosterim
+ Reklam hatirlanabilirliginde %91 artis
+ %93 goruntulenebilirlik

+ %76 videonun tamamini izleme orani

HP Premium PC kampanyasi

+ 84 milyon gosterim
+ Reklam hatirlanabilirliginde %58 artis
+ %95 goruntulenebilirlik

+ %85 videonun tamamini izleme orani

Hedef

HP gegcmisten bu yana gesitli turdeki kitlelere ulagmak igin farkh
kanallar kullaniyordu. Artik mdsterileri daha gen¢ oldugu ve medya
tuketim aligkanliklarini degistirdigi icin, HP'nin Y kusagi kitlesine vakit
gecirdikleri yerlerde nasil ulasacagini bulmasi gerekiyordu.

Yaklasim

Google Preferred, HP'nin Y kugagina vakit gegirdikleri
yerlerde ulagmasina yardimci oluyor<

Y kusaginin gittikce daha az televizyon izlemesi ve dijital videoyu
tercih etmesi nedeniyle HP artik medya harcamasinin %60'tan
fazlasini dijital kanallara ayiriyor ve bunun buyuk bir kismini YouTube'a
harciyor. HP'nin Global Medya Yoneticisi Ed McLoughlin HP'nin dijital
video yatiriminin dnemli dlgtde arttigini soyltyor. “Gegen seneki

video yatirimlarimizin biyuk cogunlugu klasik televizyona degil dijital
videoya yapildi”
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Bu medya kanali degisikligi buytk oranda, artik TV reklami gormeyen
daha geng kitlelere ulasma ihtiyacindan kaynaklaniyor. McLoughlin
soyle devam ediyor: “Y kusagi ¢ok fazla televizyon izliyor. Ancak
bunlar reklam yayinlanan programlar degil. Dolayisiyla, tuketicilerle
en genis karsilasma olgeg@ine ulastigimiz ve ihtiyag duydugumuz ilgiyi
gercekten elde ettigimizden daha emin oldugumuz kanal dijital video.”

HP, kisa sure once gergeklestirdigi HP Premium ve Instant Ink
kampanyalarinda hem bireysel hem de ticari tuketicilere ulasmak

igin YouTube'un Google Preferred 6zelliginden yararlandi. ilgili
kitlelere daha genis Olgekte ulagsmak i¢in TV reklamlarini desteklemek
amaclyla, YouTube'daki en populer %5'lik dilime giren igerikte reklam
yayinlandi. Google Preferred'iin gelismis gercek zamanl raporlari,
kampanyalar yayindayken kampanyalarin ve yatirimlarin optimize
edilmesine olanak tanidi.

Alakali igerik, dogru hedef kitlelere ulagiimasini
saglar

Aylik izleyici sayisi bir milyarin Gzerinde olan YouTube'un kitle profili
artik neredeyse herkesi kapsiyor. Dolayisiyla, HP'nin marka mesajlarini
dogru gruplara dogru anlarda iletebilmesi igin, 6zel hedefleme gibi
araclar onem tasiyor. Bu ozellik Instant Ink kampanyasinda, Google
Preferred’'lin Ebeveynlik ve Aile igeriginden once, kendi isletmesini
kuran bir anneyle ilgili duygulandirici bir reklam gostererek kullanildi.
HP Premium dizustd bilgisayarlar farkl bir hedef kitleye hitap ettigi
icin, HP Premium “Star Wars" temali reklamlar Google Preferred’in
Spor, Teknoloji ve Eglence igeriginden once yayinlandi.

‘Gecen seneki video yatirimlarimizin buyuk
cogunlugu klasik televizyona deqil dijital
videoya yapildi.

McLoughlin, HP'nin igerigini gorecek kisileri hassas bir sekilde
hedefleyebilmenin mesaji daha alakali hale getirdigini distnuyor.
“Oncelikle reklamlarimizla Y kusagini hedefliyoruz. Daha sonra,
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mesajimizi dogru kitleye igerik agisindan alakall bir ortamda
ilettigimizden daha emin olmamizi saglayan icerik hedefleme
katmanini kullaniyoruz.”

Mobil anlar artik her zamankinden daha onemli. Yalnizca mobil
cihazlarda, YouTube'un ABD'de ulastigi 18-49 yas arasindaki kisilerin
sayisi diger tum TV kanallarindan daha ytksek.1 Mobil ortamin,
“teknolojinin ve dijital dinyayla ilgili her seyin o an tuketicinin aklinda
oldugu mecralarda” reklam yayinlamalarina olanak tanidigini sdyleyen
McLoughlin soyle devam ediyor: “Cep telefonlari veya tabletler, bu tirden
bir alaka duzeyini yakalamak igin klasik televizyondan gok daha elverisgli.”

HP’nin guglu oykiileri tiiketicilerin ilgisini cekiyor

YouTube izleyicilerinin ilgisini ceken icerik olusturmanin ilk adimi
aninda dikkatlerini cekmekten geciyor. McLoughlin sunlari soyliyor:
“Ilk alti saniyede tiketicinin ilgisini gekmeli veya alaka kurmalisiniz. Bu
farkli bir oykt anlatma sekli.”

Instant Ink ve Premium PC kampanyalarinda bu yaklagimi
benimsemek yararl oldu: Kampanyalarin reklam hatirlanabilirligi ve
videonun tamamini izleme orani gibi dnemli metrikleri basariliydi.
YouTube'da bu duygusal ve ilgi ¢cekici oykuleri anlatmak, HP
urunlerinin tuketicilerin hayatlarina kattigi degerleri yepyeni bir sekilde
vurgulamalarina olanak tanidi.

Uriinler

Google Preferred
Kullanilan diger tiriinler: YouTube mobil masthead, Arama Agi,
Goriintiilii Reklam Agi
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Sonugclar

HP Instant Ink kampanyasi HP Premium PC kampanyasi
Gosterim sayisi Reklam hatirlanabilirligi Godsterim sayisi Reklam hatirlanabilirligi
artigl artigl
Kaynaklar

- 'Google/Nielsen galismasi, ABD, Aralik 2015. YouTube (yalnizca
mobil) ve ABD’deki 124 kablo ve yayin agi (yalnizca televizyon)
igin 18-49 yas arasi kisilerde kitle erigimi.</

thinkwithgoogle.com



