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Lyst hakkinda

+ 2010'da Londra'da

+ 11.000 moda perakendecisiyle is ortakligi
+ 180 Ulkede faaliyet gosteriyor

Hedefler
+ Satislari artirma
+ Pazar payini buyutme

Yaklasim

+ Alisveris kampanyalari yeniden
yapilandirildi

+ Teklifler Grlin gruplarina gére optimize

edildi

Farkli teklif stratejileriyle denemeler

yapildi

+ Arama Agl reklamlarina yénelik yeniden
pazarlama listeleri (ARYPL) kullanildi

Basarilh Ornek | Lyst

Yeni teklif stratejileriyle denemeler
yapan Lyst, Arama Ag1 donusumlerini
iki katina cikardi

Lyst 180 ulkedeki 40 milyonu askin tuketicinin milyonlarca moda Urdnunu tek
bir yerden satin almasina olanak tanir. Binlerce marka ve tasarimcliyla yapilan
isbirlikleri sayesinde, Lyst'in kisisellestirilmis hizmeti, misteriler ne kadar fazla
alisveris yaparsa platformdan alacaklari 6nerilerin de o kadar isabetli olmasini
saglar. Markanin evrensel alisveris sepeti musterilerin farkli saticilara ait drinleri
satin almasina ve tek bir platformdan kolayca 6deme yapmasina olanak tanir.

Lyst'in, dijital pazarlama ¢alismalarini surekli degisen urin yelpazesine gore
uyarlamasi gerekiyordu. Bu nedenle sirket, Google Alisveris kampanyalarini
yeniden yapilandirdi. Ug alt kiime olusturuldu: tim Grinler, en ¢cok satanlar ve
sezonluk veya indirimli Urdnler. Performansa odaklanan Lyst daha sonra, verimli
trafik elde etmek i¢in segmentasyon ve testler araciliglyla bu gruplardaki teklifleri
optimize etti. Urin gruplarina, Gran degerini temel alan farkli teklif stratejileri
uygulandi. En ¢ok satan Urunlere ve daha sik dondsum saglayanlara ayrica
agirlik verildi. Teklifler trafigin kalitesini daha da artirmak i¢in cografya ve cihaza
gore de ayarland.

Lyst daha sonra, siteyi 6nceden ziyaret etmis tUketicilere ilgi gosterdikleri
kategorilerle veya tasarimcilarla alakali Arama Agi reklamlari gosterebilmek

Sonuglar
+ Donustmler 6nceki yila gore %102 artti
+ Alisveris yatirimi %125'ten fazla artirildi

+ Feed boyutu %100 artarak 1 milyon
arunu asti

icin Arama Agl reklamlarina yonelik yeniden
pazarlama listelerini kullandi. Siteyi zaten bilen
ve satin alma yolunun daha ileri bir asamasinda
olan bu kullanicilarin déntsum gerceklestirme
olasiligr daha ytksek oldugundan, Lyst “yalnizca
teklif ver” ayarini kullandi. Yani sirket, drtnler
icin arama yapan tum kullanicilara reklam
gostermeye devam ederken, teklifleri yalnizca
mevcut kitle Uyeleriicin ayarhyordu.

Lyst bu stratejiler sayesinde, Google Alisveris
kampanyalarr araciligiyla yonetilen feed'ler
%7100 artirirken, bu kanaldan elde ettigi
donusumleri onceki yila gore %102 artirmay!
basardi. Sonuc olarak marka, Google Alisveris
kampanyalarina yaptigl yatinmi %125 artirdi.
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