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Yazar Kadinlarr guclendiren reklamlar yalnizca

Susan Woijcicki . . . . .
gosterim olusturmaz, gosterimleri akilda kalan

Yayinlanan izlenimlere donusturur. Bu reklamlarin gorulme,
Hisan oo paylasilma ve hatirlanma olasiliklari daha
Konular yUksektir. YouTube CEO’su Susan Wojcicki,
\Fiiedk?:m deneyimli markalar ve yeni fikirlere agik reklam

ajanslari agisindan bu reklamlarin neden

kacirilmaz birer firsat oldugunu acikliyor.
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Kiz, bebegine “I'll make believe that | am you” (Simdi ben senmisim gibi
yapacagim) dedi. Mattel Amerika’nin ilk model bebedi olan Barbie'yi
dlinyaya bu yedi sozctikle tanitti. 1959 yilinda yayinlanan (ve elbette
hala YouTube'da izlenebilen) ilk reklamda, balo kiyafetlerinden banyo
takimina kadar Barbie gesitli giysileriyle gosterilir. Ancak daha sonra
muzik guclenmeye basladiginda, o yedi sdzctgu reklamin sonuna kadar
ekranda kalan bir resim esliginde duyariz: Barbie gelinlik giymektedir.

Annem de ben de bu tur reklamlarla buytduk. Reklamlardaki kadinlar
anne veya manken, es veya garson olarak resmedilir, erkeklerle veya
cocuklarla olan iligkilerimizin disinda surdurebilecegimiz ¢esitli hayatlara
dair cok az betimleme gorultrdd. Biradan ¢izburgere veya spor salonu
uyeliklerine kadar her sey yari giplak kadinlarla tanitildidi igin goze hitap
eden nesneler haline geldik.

“18-34 yas arasi kadinlarin, gtiglendirici
mesaj i¢erikli reklam hazirlayan bir markayi
yuceltme olasilidi iki kat daha fazladir”

Ancak son zamanlarda kadinlari ve genc kizlari geleneksellesmis
kaliplari pekistirmek yerine zayiflatmaya odaklanan yeni bir anlayisla
betimleyen bazi cesur reklamcilarla karsilaslyoruz. Always markasinin
#LikeAGirl reklamindan Nike'in #BetterForlt reklamina kadar birgok
reklamda kadinlar, dis gorunuUsleriyle degil, basarabilecekleri islerle
gurur duymaya tesvik ediliyor ve yUceltiliyorlar. American Psychological
Association tarafindan yapilan en son arastirmalar cinselligin aslinda
ragbet gormedigini ortaya koyarken, YouTube'da guclendirici anlayisin
daha etkili oldugu acgikga gortliyor.

Gectigimiz yil, YouTube'da en cok izlenen reklamlari aylik olarak takip
eden aracimiz YouTube Reklamlari Leaderboard'unda, guclendirici mesaj
icerikli reklamlarin sayisi iki kati asti.” Bu egilimin en 6nemli nedenlerinden
biri, insanlarin bu reklamlarr izlemeyi tercih etmesidir. Glglendirici

mesaj icerikli en iyi 10 reklamin izlenme olasiliginin, benzerlerine

kiyasla iki buguk kat daha yuksek oldugu tespit edildi.? Bu hareketi one
clkarmak amaciyla bu ilk 10 reklami, YouTube'da en iyi performans

thinkwithgoogle.com



gosteren reklamlari iceren 6zel bir Glglendirici Mesaj Icerikli Reklamlar

Leaderboard’'unda bir araya getirdik.

L p—

Nike Women
- Better For It -

Inner Thoughts

Bu reklamlar yalnizca gosterim olusturmaz, gosterimleri akilda kalan
izlenimlere donusturur. 18-34 yas arasi kadinlarin, guclendirici mesaj
icerikli reklam yayinlayan bir markayi ydceltme olasiligi iki kat daha
ylksek. Ayrica bu kitlenin yaklasik %80'inin bu tir reklamlari izledikten
sonra begenme, paylasma, yorum yapma ve abone olma olasiligi da

daha yuiksek.3 Giclendirici Mesaj igerikli Reklamlar Leaderboard'unda
sekiz kampanya uzerinde reklam hatirlanabilirligi arastirmasi yaptik.
Arastirmada yer alan kampanyalarin tumu kendi kategorilerinde ilk %25'lik

dilimde, gogu ise ilk %10 icinde performans gosterdi.*

Mademki guglendirici mesaj icerikli reklamlar bu kadar etkili, neden
onlari yeni yeni izlemeye basladik? Bu kismen kadinlarin, kadinlara
yonelik reklam yapmaya tesvik edilmesinden kaynaklaniyor. Kreatif
direktorlerin yalnizca %17'inin kadin oldugu moral bozucu bir gergek,
ancak buna ragmen® Leaderboard’'umuzdaki glglendirici mesaj
icerikli reklamlardan sorumlu yaratici ekip Uyelerinin yaridan fazlasi
kadindi.® Son on yilda, ABD'deki tuketici harcamalarinin Ggte ikisini
kadinlarin kontrol ettigi dikkate alindiginda,” reklam ajanslarinin
yalnizca reklamlarinda degil, kendi duzenleri icerisinde de kadinlari
guglendirmesi akillica bir adim olacaktir.
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https://www.youtube.com/watch?v=WF_HqZrrx0c

Ama bu reklamlarin artisindaki diger dnemli bir nedenin yalnizca sanatcida
degil, tuvalde de yattigina inaniyorum. YouTube sayesinde markalar zengin,
incelikli hikayeler anlatmak igin 30 veya 60 saniyelik reklam sinirlamasindan
kurtuluyor. Cam tavan sendromu veya cinsiyete dayali siddet gibi

karmasik meselelerin ele alinmasina olanak saglayan yaratici 6zgurlukten
faydalanabiliyorlar. Dove'un birgok kisi tarafindan bu egilimin baslangici
olarak degerlendirilen Real Beauty Sketches videosu, kadinlarin kendilerine

bakislariyla ilgili ¢ dakikalik bir meditasyondu. Boyle bir videonun reklam

aralarinda TV'de yayinlandigini disinmek pek mumkun degil.

Dove Real Beauty Sketches
| Duslindigunuzden daha

guzelsiniz

Belki de en onemli nokta, sosyal medyanin kadin izleyicilere ses ¢ikarma
ve cevap verme ortami saglamasidir. Platformumuzda cinsiyetci veya
gerici reklamlarin hem erkeklerden hem de kadinlardan giderek daha
cok sayida elestirel yorum aldigina ve daha fazla antipati topladigina
tanik olduk. Ayrica #WomenNotObjects ve #NotBuyinglt gibi etiketler

de binlerce kullanicinin reklamlari elestirmesine ve markalari boykot

etmesine neden oldu.

YouTube'un daha yogun ve ilham verici hikayelerin yaratiimasinda
oynadi§i rolden buyUtk gurur duyuyorum. Ayrica etkilesim saglayan
hayranlardan olusan bir toplulugun dtzenli olarak bu reklamlar
izlemesinden ve onlarla etkilesim icine girmesinden daha da buyuk bir

gurur duyuyorum. Bu durum, insanlarin nesnelestiren reklamlar yerine
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https://www.youtube.com/watch?v=XpaOjMXyJGk

guclendiren reklamlara ne kadar 6zlem duydugunu gosteriyor. Deneyimli
markalar ve yeni fikirlere acik reklam ajanslari, bu 6zlemi gidererek
muazzam kazanimlar elde edebilir.

Barbie'ye gelince, onun artik yeni bir tarzi ve yeni bir reklami var.
“Imagine the Possibilities” adli kampanyada, ktcguk kiz cocuklarini
saskinlik icerisindeki bir amfi dolusu 6drencinin karsisinda ders
anlatirken, bir hayvani tedavi ederken, havaalaninda isle ilgili bir telefon
gordsmesi yaparken ve erkek futbol takimina antrenman yaptirirken
izliyoruz. Reklamin sonunda, kizlarin Barbie bebekleriyle oynarken
geleceklerini hayal ettiklerini anliyoruz. Mesaj hala “Simdi ben senmisim
gibi yapacagim” seklinde devam etse de Barbie bu kez gelinlik degil,
laboratuvar onligu giyiyor. Reklam, 20 milyondan fazla izlendi.

Geleneksel kaliplara karsi ¢cikan bu reklam ilk olarak Nisan 2016 tarihli
Adweek Women's Issue web sitesinde gosterildi.
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‘Leaderboard’'umuz icin degerlendirilen, 2015 yilina ait
guglendirici mesaj icerikli reklamdan sekizini kapsayan reklam
hatirlanabilirligi arastirmalari yapildi. GUglendirici mesaj igerikli
reklamlarin timu sinifinin en iyisiydi. Bu reklamlarin tamami
emsal gruplarinin ilk %25'lik diliminde ve ¢cogunlugu emsal
gruplarinin %10'luk diliminde performans gostererek reklam
hatirlanabilirliginde onemli bir artis elde edilmesini sagladi.
*http://www.3percentconf.com/blog/progress-women-now-11-
cds-319-increase#.VubvDJMrJE4
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