Video Rek‘a foplalet. o
Daha’%Uzu ) o Dahes

g

l _

Gug 11 Vldflr

*

.

Yayinlanan Cekirdek kitlenizde kag oyun meraklisi oldugunu biliyor
fraliz0ts musunuz? MediaVest'te Grup Kidemli Baskan Yardimcisi
Konular ve Dijital Teknoloji Musteri Direktoru olan Kim Thompson,
Video Oyun Tutkunlarinin herhangi bir kategoride pazarlamacilar

acisindan neden cekici bir kitle oldugu hakkindaki yeni bir

arastirmayi bizlerle paylasiyor.
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Yaklasik 20 yildir profesyonel pazarlamaciyim. Yine bu kadar bir stredir

de Oyun Tutkunuyum. Her iki dinyaya adim atmis biri olarak tek bir sey
ogrendim: Oyun Tutkunlari, olaganustu derecede etki sahibi ve henuz el
degmemis bir tuketici segmenti. Ayrica bu segment, yalnizca sinirli bitceye
sahip geng erkeklerden olugsmuyor. (Ben bunun yasayan kanitiyim.)

Oyunlar artik yalnizca oynanan bir sey degil. Ayni zamanda izlenen bir sey.
YouTube'daki oyun igerigi Oyun Tutkunlarinin ilgilendigim seyi izlemek
istiyorum anlarinda gittikge daha énemli bir hedef haline geliyor. ister inanin
ister inanmayin, birini Call of Duty'yi (kisisel olarak en sevdigim oyunlardan
biri) oynarken izlemek oyunu gergekten oynamak kadar keyif verebiliyor.

Oyun Tutkunlarinin pazarlamacilar agisindan ne kadar etkili oldugunu
daha iyi anlamak i¢in Google kisa stre once Ipsos MediaCT ile isbirligi
yaparak ABD'de yaslari 18-54 arasinda degisen toplam 4.803 katiimciyla
bir anket gerceklestirdi. Bu katilimcilarin 2.802 tanesi en az ayda bir kez
internet’e baglaniyor (baska bir deyisle, “Genel Cevrimigi Kitle"), 2.001
tanesi ise en az ayda bir kez internet'e baglaniyor ve yine en az ayda bir
kez YouTube'da oyun videolar izliyor (baska bir deyisle, “YouTube Oyun
Tutkunlar” veya “Oyun Tutkunlar”)." Ankette elde edilen bilgiler, %30'u
kadin olan YouTube Oyun Tutkunlari demografisine yeni bir isik tuttu.2
(Gordinuz degil mi? Oyunlari izleyen tek kadin ben degilim.)

Ayni arastirma, Oyun Tutkunlarinda bu yonelimin kesinlikle geng yaslarda
olusmasina ragmen, bunlarin tgte birinden fazlasinin gergekte 34 yas Y
Kusag esiginin tUzerinde oldugunu ortaya ¢ikardi. Bu kullanicilarin oyun
kartuslariyla hasir nesir blyuyen bir bolumu, su anda; ankete katilan
YouTube Oyun Tutkunlarinin %47'si simdi birer ebeveyn.?

Oyun Tutkunlarinin ortaya ¢ikan satin alma giicii

Arastirmada, uzun suredir gercek olduguna inandigim bir olgu da ortaya
cikti: Oyun Tutkunlari, genis bir reklamverenler grubu icin cazip bir Kitle.
Oyun Tutkunlari, genel gevrimigi kitleye gore daha yuksek ihtimalle
kendileri igin veya hediye olarak bilgisayar, akilli telefon; sinema bileti ve
muzik albumu gibi medya ve eglence urunleri ve hatta otomobil satin
almayi dusunen bir kitle.#
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Kaynak: Google/
Ipsos MediaCT, ABD.
YouTube'da oyun
videolari izleyen 18-54
yas araligindaki 2.000
kullanicr tzerinde
yapilan YouTube Oyun
Tutkunlari Aragtirmasi,
Ekim 2015

Aslinda Oyun Tutkunlarini yalnizca genel ¢evrimici kitleye kiyasla belirli
urdnleri satin alma olasiligi daha yuksek olan kullanicilar olarak degil, ayni
zamanda, ister oyun sektorunde olun ister olmayin markaniz igin onemli
bir etkiye sahip olma potansiyelleri daha ytksek “stiper tuketiciler” olarak
dusunebilirsiniz.

Genel ¢evrimici kitleye kiyasla YouTube Oyun Tutkunlarinin
belirli Urunleri/hizmetleri satin alma olasiliklari daha yuksek.

B ¢ O 0

12kat 15kat 12kat 11kat 1,1kat

Edlence igin Elektronik i¢in Bilgisayarlar igin en smartphones Otomobiller igin

YouTube Oyun Tutkunlarinin yalnizca belirli Grunleri satin alma olasiligi daha
yuksek degildir, ayni zamanda birinci sinif Grtnler satin alma olasiliklar da
daha yuksektir. Ornegin, ankete katilan YouTube Oyun Tutkunlarinin %74'G,
en iyi kalite medya ve eglence urinleri/hizmetleri icin daha fazla harcama
yaptigini soyluyor. Katilimeilarin %85'i, Ust kalite tlketici elektronigi Grtnleri/
hizmetleri icin daha fazla harcama yapmaya istekli oldugunu dile getiriyor.
Katilimcilarin %73'U de Ust kalite yiyecek ve icecek drunleri/hizmetleri
konusunda ayni agiklamayi yapiyor.®

Oyun Tutkunlari, digerlerinin satin alma kararlarini nasil
etkiliyor?

Tahmin edeceginiz gibi, YouTube Oyun Tutkunlar sahip olduklarr elektronik
esyalari seviyor. Dolayislyla, 6zellikle elektronik sektoru agisindan

YouTube Oyun Tutkunlarinin ytksek oranda etki sahibi olmasi surpriz
olmamali. Ankete katilanlardan, kisa sure once bir tiketici elektronidi
urtind/hizmeti satin almis olanlarin %87'si genellikle satin aldiklari Grtind/
hizmeti, tanidiklarina onerdiklerini belirtiyor.6 Ayrica, bu katilimcilarin %69'u
satin aldiklari Griint/hizmeti internet'te derecelendirme ve yorumlama
ihtimallerinin ¢ok yuksek oldugunu soyluyor.”
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Baz veri: Kisa sure once
ilgili kategoriden Urtin/
hizmet satin almig
olanlar (Medya ve
Eglence S=1.443; Tuketici
Elektronigi S=1.042;
Ambalajli Yiyecek ve
icecekler S=2.264)

Ama, Oyun Tutkunlarinin etkisi elektronik esyalarla kisitl degil. Aslinda,
YouTube Oyun Tutkunlarinin diger kullanicilarin satin alma kararlari
Uzerindeki dalga etkisi ayni zamanda medya ve eglence ile yiyecek ve
icecek kategorilerinde de gozlemleniyor.

Genel ¢evrimici kitleye kiyasla YouTube Oyun Tutkunlarinin
belirli Urunleri/hizmetleri satin alma olasiliklari daha yuksek.
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Edlence igin Elektronik i¢in Bilgisayarlar igin en smartphones Otomobiller igin

Kisacasl, bu grup yalnizca bir strt sey satin almakla kalmiyor, baskalarinin
satin aldiklari Gzerinde de guclu bir etki yaratiyor.

Oyun Tutkunlari sayesinde, erisimi ve etkilesimi en st
diizeye ¢cikarma

Bu degerli ve etki sahibi kitleye ulasmak igin bilmeniz gerekenler nedir?

- Internet’teki videolar, Oyun Tutkunlarinin satin alimlarini etkiliyor.
Yakin zamanda medya ve elence, yiyecek ve icecek veya tuketici
elektronigi Urunu satin almis olan YouTube Oyun Tutkunlarinin
%40'1, internet'te izledikleri videolardan etkilendiklerini belirtiyor.®

*  YouTube, Oyun Tutkunlarinin tercih ettigi platform. internet'te
video icerigi izlenebilecek bunca yer arasinda YouTube, Oyun
Tutkunlarinin satin alma kararlarini etkileyen icerigi bulmak
icin yoneldikleri 1 numarali hedef.® (Neyle ilgilendiklerini merak
mi ediyorsunuz? Ornek Google Preferred video oyun icerigi
siralamasina goz atin.)

«  Oyun Tutkunlari, markalarin internet’te kendileriyle etkilesim
kurma bigimleri konusunda yiiksek beklentilere sahip.
Markalarin, kendilerini eglendiren (%83), tutkularini besleyen
(%75) ve Urtnlerin/hizmetlerin nasil kullanilacagdr hakkinda ise
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yarar bilgiler saglayan (%70) igerikler sunmasini istiyorlar.’
Bunlar, ortalama YouTube kullanicisina kiyasla Oyun Tutkunlari
igin ozellikle onemli olan unsurlar.™

Universal Pictures, YouTube'daki oyun meraklilari kitlesinin ne kadar
guclu oldugunu ilk elden tecrube etti. Sirket, “As Above, So Below”

adli korku filminin tanitimini yapmak igin, lider konumdaki YouTube
oyun gelistiricilerinden biri olan PewDiePie ile birlikte ¢alisti. Universal
Pictures, PewDiePie'in film setindeki deneyimini oyun haline getirdi;
PewDiePie, filmdeki yer alti mezarlarinin gikisini ararken, yolculugu
boyunca ustesinden gelmesi gereken cesitli engellerle karsilasiyor. Film
yapimcilari, oyun meraklilari toplulugunun ilgi alanlarina dokunarak filme
ilgi cekmenin benzersiz bir yolunu sundu. Sonug olarak, icerik kampanya
videolarinda 12 milyondan fazla goruntileme, 900.000'den fazla begeni
ve 70.000'den fazla yorum ald.

Oyun Tutkunlarinin, markalarin internet'teki igerikleri konusunda yiiksek
beklentilere sahip olma olasiliyi daha yuksek olsa da, igerik paylasma

ve bagkalarini etkileme konusundaki yatkinliklari bu kitleyi etkilemeye
calismaya deger bir kitle haline getiriyor. Hayal gicu gelismis oyuncu
mantalitesine uygun hareket edilmesi, oyun meraklilarindan olusan kitleye
onlarda guiven olusturarak ve etki yaratarak erismenin bir yolu olabilir. Oyun
Tutkunlarini yalnizca trtnleri satin alabilecek birer tuketici olarak degil,
urdnlerin satisina yardimci olabilecek etki sahipleri olarak ele almak, bu
pazari ileri goruslu ve trendlere yon veren bir pazar olarak goren sirketler
icin olaganustu iyi sonuglar sagladi.

Kaynaklar

Google/Ipsos MediaCT, ABD. YouTube Oyun Tutkunlari Arastirmasi, Eyldl
2015, ankete katilan ve 18-54 yas araliginda olan ve ayda en az bir kez
internet’e baglanan katilimei sayisi 4.803.

4 Baz veri: tim katilimcilar (§=4.803)

58 Baz veri: Kisa sure once ilgili kategoriden trtin/hizmet satin almis olanlar
(medya ve e§lence S=1.443; tiketici elektronigi S=1.042; ambalajli yiyecek
ve icecekler S=2.264)

thinkwithgoogle.com



° Baz veri: Kisa sure once ilgili kategoriden trtin/hizmet satin almis ve satin
alimlari internet'teki videolardan etkilenmis olanlar (medya ve eglence
S=645; tiketici elektronigi S=461; ambalajli yiyecek ve icecekler S=409)

1011 Baz veri: YouTube'u en az ayda bir kez ziyaret ediyor (S=4.009)
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