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Hedefler

+ Global futbol kultirtnin evi olmak:
Futbolseverler tarafindan futbolseverler
icin olusturuldu

+ Dunyadaki en iyi futbol dykdlerini
sergilemek

+ GOrluntuleme sayisini, abone sayisini ve
izlenme suresini artirmak

Yaklasim

* Yaptiklari her seyde futbolseverleri
kahraman yapmak

* Farkli bir programcilik anlayisi sunmak

* Global davranarak global kapsama
ulasmak

Sonuclar

* 1 milyon abone

* Aylik 13,75 milyon dakikalik izlenme
suresi (6 ayin ortalamasi)

* Aylik 3,56 milyon goruntileme (6 ayin
ortalamasi)

Ornek Olay | Copa90

Dinyanin dort bir yanindaki bir milyon futbolseveri
bir araya getirmek kolay is degil. Copa90 bunu,
futbolseverlerin son dudukten sonra toplanip futbol
dunyasinda olup bitenleri tartisabilecekleri bir yer
olusturarak basardi ve yoluna devam ediyor.

Copa90, YouTube'daki yayinina 2012'de basladi ve Uc yil icinde futbol kultard icin
bu platformdaki en blytik ve en ilgi géren yer haline geldi. U¢ biyik turnuvays
izleyen ve 100'Un Uzerinde sehri ziyaret eden Copa90 tum dutinyadaki futbol
ritGellerini, futbolseverlik kultdrlerini ve 6nemli futbol kisiliklerini gézler 6ntine
serdi. Burada, Copa90'in basaril olmasini saglayan dort stratejiyi ele alacagiz.

1: Global olun

Copa90 global bir kitlenin ilgisini cekmek icin dinyanin doért bir yanindaki futbol
oykulerinin yasandigl yerlere gidilmesi gerektigini erken fark etti. Ekip birlikte
bes kitada videolar ¢ekti. Bunun icin destek gruplariyla, kultplerle ve oyuncularla
calistilar. Maglara ve turnuvalara katildilar ve sokaklarda mag yaptilar.

Copa90'in Urettigi tim iceriklerin arasinda, uluslararasi kitlede en fazla ses
getirenler tim dunyadaki kultpleri derinlemesine inceleyen belgeseller

oldu. KulUp taraftarlarinin profili cikarildi ve izleyicilerin bircogu o bélgede
yasayanlar oldu. Ekip bunu en Ust duzeye ¢ikarmak icin, icerigin onu en carpici
bulacak olanlarin yer aldig1 aglarda paylasilmasini saglamak tGzere saglam bir
dagitim stratejisi izliyor.

2014 Diinya Kupasi sirasinda taraftarlarla ve Brezilya'nin sokaklarinda ¢ekilen Brazil's Craziest
Fans - in Curitiba videosundan bir kare. Bu videonun paylasimlarinin %88'i Brezilya'dan geldi.

Kanalin genel merkezi ingiltere’de, ancak abone tabaninin %79'unu ingiltere
disindaki aboneler olusturuyor, bu da global programcilik konusundaki kararli
tutumlarimin karsihgini fazlasiyla aldiklarini gésteriyor.

2: Taraftarlari kahraman yapin

Kendi ifadesiyle, Copa90 “global futbol kiltiriintn evini yaratarak futbolu
taraftarlar icin kazanmayi misyon edinmis durumda: futbolseverler igin
futbolseverler tarafindan”. Bu misyon Copa90'da hep 6n planda ve her yerde
karsiniza cikiyor. Hepsi birer futbolsever olan sunucular tarafindan bir mantra
gibi tekrarlaniyor ve iceriklerinde daima yer aliyor.
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Muinih'teki Bayern taraftarlariyla cekilen bir belgesel film olan This Is Bayern Munich ‘ten bir kare
(131 bin goriintiileme)

Oyunun 6nemli anlari ve arsiv gértuntuleri Copa90'nin sunduklari arasinda
hicbir zaman yer almadi ve izleyicilerin de asla bdyle bir beklentisi yok. Bunlar
yerine videolarda 90. dakikadan sonrasina odaklaniliyor. Homofobi, futbol ve
bilet fiyatlarindan futbol dovmelerine, oyunlara ve Dinya Kupasi meme'lerine
kadar her sey ele aliniyor.

Futbol kdlturine iliskin zengin icerige ek olarak kanal yapi olarak etkilesimli.
Uzun suredir yayinda olan format Comments Below timduyle taraftarlarin
dusunceleri ve yorumlari dogrultusunda olusturulmus ve aksiyonun bir
parcasi olmak isteyen taraftarlar sayesinde kanaldaki etkilesimin Ucte ikisinden
fazlasini sagliyor.

Bu format Copa90'nin basarisinin anahtari ve ekip iyi bir zaman planlamasi

ve hizli bir is dongusuyle cahlsiyor. Cekim, metin yazma ve montaj islerinin
tumu hafta sonunda oynanan maglardan sonraki 24 saat icinde tamamlanmis
oluyor. Ve Comments Below ile yetinmiyorlar: Ekip, izleyicilerini anladigindan
ve dogru icerigi olusturdugundan emin olmak icin taraftar tabaninda her yil bir
anket yapiyor.

FALCAO WILL NO DOUBT BE A SUGCESS AT CHELSEA. HE'S A

PERFECT FIT FOR THEIR SYSTEM AND STYLE OF PLAY AND KEPT THE

HIGHLY PRAISED COSTA OUT OF A STRONG ATHLETICO SIDE FOR 2
ALEX FENWICK  YEARS.

Copa90 toplulugundan gelen en iyi sorularin ve tartisma konularinin yer aldigi haftalik bir
format olan Comments Below'dan bir kare. Her boliimde verilen gli¢lii harekete gegirici mesajlar
taraftarlari etkilesimde bulunmaya ve her hafta tekrar gelip video izlemeye tesvik ediyor.
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3: Farkli bir programcilik anlayisi sunun

Eylul 2012'den bu yana, Copa90 izleyicilerde en fazla etkiyi hangisinin
yarattigini bulmak icin 20'den fazla farkli format denedi. Bu strateji, farkli
icerik gruplari saptadiklari ve Urettikleri anlamina geliyor ve bu iceriklerin
her biri onlar igin farkl bir rol oynuyor: rastgele video izleyenlerin ilgisini
ceken ve kitlenin bUyUmesini saglayan kisa, erisilebilir formatlar ve tutkulu
futbolseverlerin ve surekli izleyicilerin sevdigi daha uzun, ayrintih formatlar.

Bu sekilde gecen Uc yil kanallarinda dengeli bir izleyici profili olusmasiyla
sonuclandi. Bircok farkli kaynaktan trafik aliyorlar, diger bir deyisle platformda
cok kalici bir yer edinmis durumdalar. Tek bir trafik kaynagina givenmeyerek
ve bu sekilde farkl kaynaklara yonelerek, ani bir disus yasama tehlikesini
oldukca azaltmislar.
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Copa90°'nin farkli trafik kaynaklarini gbsteren grafik, Mayis 2015 - Agustos 2015 arasi

Copa90 surdurulebilir bir kitle olusturmada isbirliginin 6neminin de fazlasiyla
farkinda. Ekip YouTube icerik trendlerini her zaman dikkatle izliyor, insanlarini
kimi, nerede, nasil izlediklerini cok iyi biliyor ve sunduklari arasina yeni igerik
temalari ve formatlar katmak icin FoodTube, Lean Machines ve KSI gibi diger
icerik olusturucularla ¢alisti.

Copa90'nin bugun surekli kullandigl Gi¢ format var, ancak programlarinda bir
kereligine deneyecekleri iceriklere de her zaman yerleri var. Bu onlarin testlere
ve tekrar etmeye devam etmelerini saglarken bir yandan da planlanmis
normal videolariyla alakasi olmayan markalar ve diger YouTube icerik
olusturuculariyla isbirligi yapmalarina olanak taniyor.

4: Kendinizi futbol camiasinin bir pargasi haline getirin

Copa90 internet'teki futbol toplulugu arasindaki diyalogun giiciniin timuyle
farkinda ve platform disi buytk bir zaman yatirimi yaparak bunu basariyla
buanyesine katmis. Kanalin on ikinci adami olan #copafam'i baslangictan bu
yana gelistiriyorlar ve artik YouTube disi platformlarda 2 milyondan fazla
Uyeye sahipler.

Copa90 topluluklar ve sosyal platformlari, ekibin Urettigi her seyin temel bir
parcasi ve produksiyon ekibi her bir bélimdeki Oykunun her bir platformda
nasil anlatilacagini g6z éntinde bulunduruyor. Bélimlerin yani sira Twitter icin
icerikten bolumler, Facebook icin fragmanlar hazirliyorlar, Snapchat'te canli
kamera arkasi géruntaleri yayinlyorlar ve abonelik tabanlarini genisletmeye
devam etmek icin tm bunlari YouTube'a da koyuyorlar.

1,000,100

THANK YOU #COPAFAM
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GuclU bir topluluk olusturmak ve diyaloglara katiimak icin gosterdikleri tim
bu cabalar sayesinde kendilerini, videolarini ve misyonlarini strekli olarak yeni
kitlelere tanitiyorlar.

Sonug

Copa90 kendini global futbolsever camiasinin merkezine yerlestirdi ve futbol
kalttrinin evi olarak YouTube'da vazgecilmez bir yer edindi. Taraftarlarla
tanismak ve onlarin dykulerini anlatmak igin diinyayi dolastilar ve gittikleri her
yerde iki yonlu iletisimler kurdular.

Bu sureg icinde farkli formatlari test ederek, YouTube'da strekli blylyen ve
cesitliligi artan kalici bir yer edinmeyi basardilar.
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