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YouTube Kullanan Med& o
Anneler Kendi Ebeveynlik
Bicimlerini Kestediyorlar

Yazar
Yayinlanan

Konular
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Happy Mother's Day to
#AlITheMoms

Annelik birlestirici bir glctlr. Her ne kadar annelerin favori videolari
kendileri kadar cesitli olsa da YouTube'daki anneler, video izlemelerinin
tc temel nedeni konusunda birlesiyorlar: YouTube'da video
izlemelerinin T numarali nedeni eglence. Bunu sirasiyla 6grenim ve
cocuklariyla birlikte video izleme takip ediyor.' YouTube'daki tim
anneleri (#AllTheMoms) tanimaniza yardimci olacak, tiketicilere iligkin
alti bilgiyi asagida bulabilirsiniz:

1. Annelerin mobil olmalari daha olasi

Annelerin akill telefon kullanmalari babalara kiyasla blylk oranda daha
olas!.” Cricket Wireless, gectigimiz yil #PhotoMombing igin bir harekette
teknoloji konusunda bilgili annelerin sevgisini kazanarak YouTube Ads
Leaderboard'da yer aldi:

#PhotoMombing: Because

Moms Are the Bomb!
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2. Anneler YouTube'da genellikle tek baslarina zaman
geciriyorlar

Annelerin YouTube'da video izlemelerinin T numarali nedeni, eglenmek
ve rahatlamaktir.” Annelerin sadece kendilerine ayirdiklari bu zaman
hak ettigini kabul ediyoruz. Clinique, What'sUpMoms adli YouTube igerik
olusturucusuyla isbirligi yaparak bu trendi yakalad::

Am | Getting OLD?'?
(Funny Clinique Ad)

3. Anneler rehberlik alabilecekleri videolar istiyorlar

Annelerin YouTube'da video izlemelerinin 2 numarali nedeni, kendileri icin
ipucu aramaktir: 10 anneden 7'si, ebeveynlik konusunda yardim almak icin
YouTube'a geliyor.” Siradan konulardan énemli konulara kadar yanit arayan
annelerin cogu, online videolara basvuruyor.” YouTube'da "mezuniyet
balosu sac!” konusunda ilginin ylkseldigi zamanlarda Cute Girls Hairstyles
gibi igerik olusturucular, ailelere yonelik egitici videolarla hazir bulunuyor:
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3 Prom Hairstyles | Updo

Cute Girls Hairstyles

4. Markalarin ebeveynlik konusundaki rehberliklerine
aciklar

Annelerin %70'inden fazlasi, ebeveynlik konularinda yardim aradigi
sirada YouTube'daki markalarin veya sirketlerin videolarina acik.” Markal
videolari buluyorlar: Ebeveynlik konularinda yardim almak amaciyla
YouTube videolarina basvuran annelerin yarisindan fazlasi, markalar
veya sirketler tarafindan hazirlanan videolari izliyor.” Johnson's Baby,
bebek uyutmaya yonelik adim adim agiklamali egitici videolariyla ihtiyac

duyuldugu anlarda ulasilabilen, mtkemmel bir marka 6rnegi:

How To Get Baby To Sleep
with a Bedtime Routine
JOHNSONS®
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5. Anneler en yakin arkadaslariyla baglanti kurmak icin
YouTube'da video izliyorlar

10 anneden 7'si, cocugunu en iyi arkadaslarindan biri olarak gordiginu
soyluyor.” Eglence ve ipucu arayan annelerin YouTube'da video
izlemelerinin 3 numarali nedeni, biricikleri olan gocuklariyla birlikte
video izlemek.” Hasbro, ebeveynlerin ve gocuklarin birlikte izleyecekleri
distncesiyle "Hanazuki” adli orijinal bir YouTube dizisi hazirladi. Bu
sov, farkli ruh hallerine ve hislere sahip olmanin ve bunlari kesfetmenin
normal oldugu mesajini veriyor ve ebeveynlerle cocuklar arasinda bu

konuya dair saglikli sohbetlerin fitilini atesliyor:

Hanazuki - Season 1 Trailer

ZUKXI

Full of Treasures

6. Anneler YouTube'da kendi kisisel tutkularinin
pesinden gidiyorlar

Anneler YouTube'da kaya tirmanisindan yemek pisirmeye kadar kisisel
tutkularinin pesinden gidiyorlar. Ancak gocuk sahibi olduktan sonra
bunlari yapmaya devam ettiklerini soyleme olasiliklari babalara kiyasla
biiyiik oranda daha az.'"® YouTube'da egitici videolar hazirlayarak
tutkusunu meslege dontstiren bir anne ve anneanne olan, Missouri Star

Quilt Company kanalindan Jenny ile tanisin.
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Missouri Star Quilt Co
uses YouTube and Video

Ads to grow their business

Modern anneligin essiz yonlerini diger markalarin nasil isledigini su

oynatma listesinde kesfedebilirsiniz: Ads That Recognize #AllTheMom:s.

Kaynaklar

1-4,6-10

Google/Ipsos Connect, ABD, “insan Hikayeleri: X Kusagi ve Y Kusag
Ebeveynler’, en az ayda bir kez ¢cevrimigi olan ve birlikte yasadiklari 18
veya alti yasta gocuklari olan 18—54 araligindaki kadinlar, sayi = 1.242,
en az ayda bir kez ¢evrimici olan ve birlikte yasadiklari 18 veya alti yasta
cocuklari olan 18—54 araligindaki erkekler, sayl = 813, Eyltl 2016.

°Google/TNS, Annelere yonelik kitle arastirmasi, Nisan 2015,
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