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Ornek Olay | Nordeus

Nordeus Euro 2016'da YouTube
sayesinde buyuk kazang elde etti

Google ile is birligi yapan Nordeus, 2016 UEFA Avrupa Futbol Sampiyonasinin
(Euro 2016) yarattigl heyecandan yararlanarak marka bilinirligini ve uygulama
indirme sayisini artirmayi hedefledi.

Top Eleven Football Manager, Nordeus'un gelistirip yayinladigi ve internet
Uzerinden oynanan futbol menajerligi simtlasyon oyunudur. Google Play Store
ve App Store'dan indirilebilen oyun, kullanicilarin sosyal medya platformunda
birbirlerine karsi oynamalarina olanak saglamaktadir.

Nordeus, Top Eleven Football Manager oyununun lansmanindan alti yil sonra
hedef kitlesini genisletmek ve sadik oyunculardan olusan mevcut kitlesini futbol
meraklisi tim kullanicilari kapsayacak sekilde buyutmek istedi. Sirket, marka
bilinirligini ve indirme sayisini artirmak amaciyla 2016 UEFA Avrupa Futbol
Sampiyonasinin (Euro 2016) yarattigl heyecandan yararlanan bir kampanyada is
birligi yapmak icin Google'l tercih etti.

Urtin Pazarlama Yéneticisi Marko Jevtic kampanyay séyle acikliyor: “O giintin
spor haberlerindeki mansetleri dijital platformdaki futbol tutkunu kitle icin
kicuk meydan okumalara donustlrerek futbolseverlerin turnuvada menajer
rolint dstlenmesini amacladik.” Futbol tutkunlarinin her gtin bir karar vermesi
gerekiyordu: Aklimizla mi hareket edecegiz yoksa kalbimizle mi?

Head-versus-heart temasina odaklanan Nordeus Birlesik Krallik, italya, Almanya
ve Fransa'da akilli telefon kullanan 24-45 yas arasi erkekleri hedefleyen bir
kampanya olusturdu. Kampanya, medyadan ve kullanici ilgisinden yararlanmak
icin Euro 2016 baslamadan bir hafta dnce yayinlandi ve turnuvanin bitisinden
yedi gln sonra sonlandirildi.

Nordeus farkli bicim ve baglamlar genelinde butunsel bir hikaye sunmak icin
bir dizi reklam 6gesinden yararlandi. Ekip, Football Daily kanalindaki YouTube
sunucularinin programina katilan populer futbol menajeri Jose Mourinho’nun
yer aldigi bir video olusturdu. Video YouTube TrueView reklamlariyla tanitildr.
Ardindan, videoyu daha 6nce izlemis olan kullanicilari hedeflemek icin
interaktif YouTube Lightbox reklamlarindan yararlanildi. Bu reklamlarda
kullaniclya o gin yonetimle ilgili ortaya ¢ikan sorunlarin ¢cozumunde akla mi
yoksa kalbe mi kulak verecekleri soruluyordu. Ayrica YouTube'da asil videoyu
izlemis olan kullanicilara yeniden pazarlama reklamlari da sunuldu. Bu
reklamlar Top Eleven oyununu indirmeleri ve oynamalarticin kullanicilari tesvik
eden harekete gecirici mesajlar iceriyordu.

Cok buyUk bir basariya ulasan kampanyayla beraber, video gorunttleme
sayisi YouTube'da 4 milyona, tim kanallarda ise 10 milyona ulasti. Video
50.000'den fazla paylasildi ve uygulama indirme sayisinda buytk bir artis

© 2016 Google Inc. Tum haklari saklidir. Google ve Google logosu, Google Inc. kurulusunun ticari markalaridir. Tim diger
sirket ve trtin adlari, ilgili sirketlerin ticari markalari olabilir.

Google

google.com



goruldu. Kampanya sayesinde, turnuva sirasinda 200.000 dogrudan AdWords
“Google Euro 2016 kampanyamizda donustmu elde edilirken oyun yukleme sayisi, bir dnceki aya kiyasla %65

cok 6nemli bir rol oynadi ve artarak bir milyona ulasti. Diger yandan, videonun mesaji kullanicilar arasinda
planlama sdrecinden baslayarak tam anlamiyla yanki uyandirdi. Mesaji goruntuleyen kitlelerde reklam hatirlama
tim kampanya boyunca bize destek oraninda %50 ve marka bilinirliginde %20'ye varan artis goruldd. Marko bu
verdi. ‘Head-versus-heart’ (Aklin durumu séyle acikliyor: “Bu basari, hedeflenen pazarlarda gelecekteki kullanici
mi kalbin mi?) konsepti biytk bir edinme girisimleri icin ¢cok iyi bir temel olusturuyor.”

basariya ulastl. Ana pazarlarimizda
kullanicr edinme metriklerinde ¢cok
buytk bir artis elde edilirken marka
bilinirliginde de ylkselis oldu.”
Marko Jevtic, Uriin Pazarlama
Yéneticisi, Nordeus
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