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ORNEK OLAY

Vodafone Egypt'in medya
planlama stratejisinde onemli bir
kanal olan YouTube, markanin,
hedef kitlesine etkin bir sekilde
ulasmasina olanak taniyor

Vodafone Egypt erisimi ve YouTube'daki gorunttlenme
sayisini artirmak istedi. Bu ytzden, en bilgilendirici,
yaraticl ve eglenceli yontemleri kullanirken MEC ile
birlikte calistl.

Vodafone Egypt erisimi ve YouTube'daki gortntilenme sayisini artirmak
istedi. Bu ytzden, en bilgilendirici, yaratici ve eglenceli yontemleri
kullanirken MEC ile birlikte ¢alisti. Ug ana hedefe odaklanan bir kampanya
lansmani yapmaya karar verdiler: hedeflenen teklifler kullanarak daha
fazla musteri elde etmek, hedef tiiketicilerin yagam tarzina uygun drin
secenekler sunmak ve rekabetgi ortamdaki diger tekliflere karsi ¢itayi
yukseltmek.

YouTube yalnizca Vodafone Egypt'in ihtiyac duydugu hedefleme o6zeliklerini
sunmakla kalmamistir. Ayni zamanda mevcut tim video aglarindaki en
ylksek erisimi saglar ve 6nde gelen TV kanallarinin premium igeriklerini

de yayinlar. Kampanya platformdaki hem TrueView, hem de masthead
bigimlerinden faydalandi.

Basarili optimizasyon ve ilgi ¢ekici icerik sayesinde, Vodafone Egypt,
goruntulenme anlaminda kuresel olarak tim Vodafone kanallari iginde lider
YouTube kanali oldu. Kidemli Medya Miduri Hamssa Hamzawy, “Asil ise
yarayan, kampanya mesajini eglenceli bir sekilde sunabilen videolardir” diye
konustu. “Video suresi igin en iyi uygulama 30 ila 40 saniye arasidir.

Kampanya optimizasyonunun basarili olmasinda MEC'in rolu onemliydi.
MEC, mesaji duymakla ilgilenenlere iletmekte, alakali YouTube kanallarini
hedefleme ve arama terimlerini optimize etme gibi gesitli teknikler kullandi.

vodafone

Vodafone Egypt Hakkinda
* Abone sayisina gore Misir'daki en biytk
telekom operatoru

+ www.vodafone.com.eg

Hedefler

Hedeflenen teklifler kullanarak daha fazla
musteri elde etme

+ Hedef tuketicilerin yagsam tarzina uygun
drdn segenekleri sunma

+ Rekabetgi ortamdaki diger tekliflere
karsl citayr ytkseltme

Yaklasim
* Masthead ve TrueView bigimleri kullanildi
* Bir dizi optimizasyon teknigi uygulandi

Sonuglar

* Gorlntulenme sayisi ve izlenme siresinde
onceki yilin ayni donemine gore dort kat artis
elde edildi

* Kuiresel olarak tim Vodafone kanallarinda
goriintilenme sayisinda lider kanal

“Kullanicilarin, 6zellikle geng

neslin, geleneksel TV'den ziyade
Internet videolarini tercih etmeye
basladiklarini disindyoruz. iglerimiz
icin hayati dneme sahip olan bu
segmente erismemiz, yalnizca
YouTube ile mimkdin hale geldi.”

Hamssa Hamzawy, Kidemli Medya
Miidiirii, Vodafone Egypt
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Ajans ayrica, bu pazarda artis gosteren akilli telefon kullanimi nedeniyle
mobile agirlik vererek tiim cihazlari hedefledi. Son olarak, MEC, kampanyayi
gorlntilemeler icin optimize ederek, Vodafone'un bltgeden tasarruf
etmesini sagladi ve kampanya performansini artirdi.

Platform, Vodafone Egypt'in medya planlamasinin dnemli bir parcasi haline
geldi. Marka bugln YouTube'u herhangi bir TV kanali gibi gortyor ve birgok
TV kanalindan daha iyi diizeyde erisim noktasi basina maliyet ve daha
yUksek oranda erisim saglayabilecegini biliyor. Hamssa, “Kullanicilarin,
ozellikle geng neslin, geleneksel TV'den ziyade internet videolarin

tercih etmeye basladiklarini dislniyoruz,” diye konustu. “islerimiz igin
hayati oneme sahip olan bu segmente erismemiz, asil olarak YouTube

ile mimkun hale geldi. Erisim, gosterim sayis|, tekil gortintileme ve
gortntileme oranini temel alan Google ve YouTube ¢ozimleri, Temel
Performans Gostergelerimize ulagsmamizdaki en etkin yontemlerdi.

MEC Cairo'daki Dijital Midir Emad Mahmoud, “internet Gzerinden
video yayinlama firsatindan yararlanmayan bir marka bosa caba
harciyor demektir,” diye konustu. “Misirli genglerin cogu artik YouTube'u,
arama yapabilecekleri, 6grenebilecekleri ve kendilerini cesitli sekillerde
e@lendirebilecekleri alternatif bir arama motoru olarak gortyor.”
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