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Interwetten, toplam is hacminin neredeyse
%40'Iin1 akilh telefonlar Gzerinden ve
AdWords'te mobil odakh ve zamani belirlenmis
teklif verme stratejisi kullanarak saghyor.

Interwetten; kullanicilarina klasik spor bahisleri, kapsamli canli bahisler, casino
oyunlari, canl casinolar ve ¢ok sayida heyecan verici oyun sunan ¢evrimici

bir eglence sirketidir. Sirket faaliyetine 1990 yilinda baslamis, web sitesi 1997
yilinda hizmete girmis ve mobil bahis platformu 2005 yilinda tiketicilerin

Interwetten Hakkinda

+ Cevrimici eglence sirketi

* 1,3 milyondan fazla kayith musteri
* Yilda 10 milyondan fazla bahis

« Genel merkezleri Malta'dadir kullanimina sunulmustur. Ginimduzdeyse, bir uygulamalar portféyu ile

* www.interwetten.com yenilikgi islevler barindiran bir platformu iceren web hizmetlerinin tamami

masaustu cihazlar, akilli telefonlar ve tabletler icin optimize edildi.

Hedefler B . .

« Yeni misteri kayitlarini en tist Musteriler artan bir oranda stadyumdayken, kanepelerinde otururken veya
diizeye cikarmak icin donemsel bos glinlerinde mobil cihazlarini kullanarak bahis oynuyor. Bu nedenle,
organizasyonlardan faydalanmak markanin mobil cihazlar icin optimize edilmis yapisi ve kanaldaki basarili

+ Olasi satig basina maliyete dayali mobil gecmis performansi onlara 6nemli bir avantaj sagliyor. Gunimuzde
donustmleri dlsik maliyetle saglamak Interwetten yillik olarak akilli telefonlardan ve tabletlerden gerceklestirilen

3,2 milyondan fazla bahis yénetiyor ve sirketin cirosunun %40'ini artik mobil

Yaklagim kullanim olusturuyor.

* Arama ag reklamlarinda baglamla alakali
mesajlar ve mobil &ncelikli reklam 6geleri Interwetten, 2014 Dinya Kupasr'nin sagladigi buytk is firsatini daha ileri
sundular tasimasi gerektigini anladi ve en fazla bahis oynanan bu dénemde bir yandan

* Sayfanin Gst kisminda otomatik teklif maliyeti diisiik tutmayi siirdiiriirken diger yandan mobil odakli déntstimler

verme stratejisini kullandilar

+ Mobil teklifleri i¢in +%50 degerini
kullandilar

+ Zamani belirlenmis ilave teklif ayarlamalari

almayi hedefledi. Sirket, AdWords'te baglamla alakal mesajlar, mobil cihazlar
icin tercih edilen reklam metinleri, sayfanin tst kisminda otomatik teklif verme
stratejisi ve gli¢li mobil teklifler iceren cok katmanli bir strateji ortaya koydu.

icin +%25 degerini kullandilar Masaustleri ve tabletler icin verilen teklifleri karsilastirdigimizda, mobil

tekliflerin +%50 degeriyle ayarlandigini ve belirli maclarin zaman planlamasi
g6z 6nUne alinarak sekillendirilen zamani belirlenmis teklif ayarlamalari icin
+%25'lik bir deger belirlendigini gbruyoruz. Bu strateji sayesinde Interwetten

Sonuclar
+ DUnya Kupasi sirasinda, tim yeni
musteri kayitlarinin %37'si akilli telefonlar

tizerinden geldi icin en 6énemli anlarda dogru reklamlarin sunulmasi saglanarak, basta rekabeti
« Mobil cihazlardaki ortalama konumlari yuksek anahtar kelimelere yonelik ve belirli maclara iliskin olarak markanin
masaustiine gére daha iyi hale geldi gorunurligunde artis elde edildi.
Ornek teklif Mag saati Mag saati haricinde
Masaiistiine/tablete Zamani belirlenmis teklif Zaman belirlenmis teklif
dayal 1TLIlik teklif ayarlamasi +25% ayarlamasi yok
1,88 TL
Mobil cihazlar =1 TL* (+%50) * (+%25) ]?331‘ 50
Mobile cihaz Hem mobil cihaz hem de N * )

Yalnizca cihaz teklif

ayarlamasi +50% zamani belirlenmis teklif e
ayarlamasi etkisi

ayarlamasi etkisi

1.25TL 1TL
MasaUStq/Table‘ =1TL* (+%25) = taban teklif
Cihaz teklif ayarlamasi . . ., . .
ok Yalmizca zamani belirlenmisg Zamani belirlenmisg teklif
y teklif ayarlamasi etkisi ayarlamas etkisi yok

Ustte: Interwetten mobil teklifleri +%50 degeriyle ayarlarken belirli maglarin zaman planlamasini
g6z ontine alarak sekillendirdigi zamani belirlenmis teklif ayarlamalarr icin +%25'lik bir deger
belirled.
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2014 FIFA DUnya Kupasi sirasinda, Interwetten’in sagladigi déntstumlerin

“Mobil arama, dénemsel bir %37'si tek basina akilli telefon kategorisiyle iliskiliydi. Interwetten
organizasyona dayali bu 6nemli Yoénetim Kurulu Sézcusu Werner Becher “Mobil dénustmlerin yizdesi
stratejinin basariyla uygulanmasinda disundiugumuzden ¢ok daha fazlaydi,” diyor. Sirket, sonugclari degerlendirdi

ve akilli bir kararla mobil cihazlardaki reklamlara hi¢ olmadigi kadar ¢cok 6nem
vermeye basladi. “Mobil sektdre yonelik reklam harcamalarinin payi istikrarli
olarak artti ve Interwetten'in iletisim stratejisi icin sabit bir kalem haline geldi”.

ve musterilerimiz icin 6nem ifade eden
anlarda misterilerimize alakali mesajlar
sunulmasinda ¢ok dnemli bir rol oynadi”.
— Werner Becher, Yonetim Kurulu

Sozciist, Interwetten Teklif Ayarlamasinin isleyisi

Tirkiye'yi hedefleyen ve haftanin her giinii yayinlanmak sizere planlanmig bir
kampanya yiriittiglinlizii varsayalim. Reklam grubunuz igin maksimum tiklama
bagina maliyet (TBM) teklifini 1 TL olarak ayarladiniz Akilli telefon kullanicilari

icin +%20'lik bir teklif ayarlamasi ve Cumartesi giinleri igin de +%25'lik bir ayarlama
eklemeye karar verdiniz. Bunun sonucunda, bir akilli telefon kullanicisinin
Turkiye'de yapud bir arama icin teklifiniz 1,50 TL olur. Hesaplama gdyle yapilir:

Baslangig teklifi: 1 TL
Akill telefon teklif ayarlamasi: 1 TL x (+%20) = 1,20 TL

Cumartesi gunii ve akill telefonlar igin ortaya gikan teklif ayarlamasi:
1,20 TL x (+%25) = 1,50 TL

Bilgi

Teklif ayarlamalarimizi belirleyerek reklaminizin ne zaman ve nerede gbsterilecegi
izerinde daha fazla kontrol sahibi olun
https://suppori.google.com/adwords/answer/2732132?hl=en-GB

Giicli mobil reklam metinleri yazarak reklamlarinizi mobil cihazlara uygun hale
getirin
https://support.google.com/adwords/answer/6167115?hl=en
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