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Google Media Lab'den Bob Arnolda gore, banner
reklamlarin kotd bir sohreti var. Arnold, efsaneleri
ylkmak amaciyla, drnek olarak Google'in yakin
zamanda yaptigi reklam calismalarini kullanarak,
akilli reklam 6gesi stratejilerinin banner reklamlarin

verimliligini ve performansini nasil artirabilecegiyle

lgili bilgileri paylasiyor.
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anner reklamlar, 1994'ten beri kullaniliyor ve neredeyse tiiketicilere

yonelik internet kadar eski. Ama kabul etmek gerekir ki bu
reklamlari hepimiz daha once fazlasliyla kullandik. Bu nedenle
glnimduzde pazarlamacilar, banner reklamlari bir kenara birakarak yerel
reklam ve uygulama igi mobil reklam gibi bi¢imleri kullaniyor.

Ancak, Google Media Lab'de (Google igin medya planlama, satin alma
ve yerlestirmeden sorumlu kurum igi ekip), farkli ekranlarda yayinlanan
banner reklamlarin marka algisini glclendirebilecegini tespit ettik.
2014'teki ABD kampanyalarimizin sonuglarini inceledigimizde, blyik
yatirim yapilan birinci grup kampanyalarimizdaki benzersiz erisiminin
%82'sini, video veya daha karmasik gortintili reklam bicimlerinin degil
banner reklamlarin sagladigini gordik.

Tdm pazarlama kampanyalarinda oldugu gibi, banner kampanyalarinin
basarisi da reklam 6gesi kalitesine baghdir. En iyi banner reklamlar ilgi
cekici, iyi zamanlanmis ve kisisellestirilmis olanlardir. Kendi banner
basari oranimizi artirmanin yolu, genellikle g6z ardi edilen reklam

0gesi testi sanatindan gecer. Bu makalede, basarili gortintilu reklam
kampanyalarimizin ardindaki temel reklam 6gesi ilkeleri ve dinamik
reklamlarin avantajlari da dahil olmak Uizere, Google'da banner
kampanyalariyla ilgili 6grendiklerimizi inceleyecegiz.

Basarili banner reklamlar olusturmanin t¢ temeli

Banner reklamlarin sikicr oldugunu distnenleri anlayabiliyorum. Duygu
yUklU karmasik bir hikaye anlatmak ve bir karsilik almak istiyorsaniz, bunu
banner reklamlarla basarmak zor olabilir. Ayrica, tiiketiciler internet'e
banner reklamlari izlemek icin degil, arkadaslariyla sohbet etmek, haber
okumak, video izlemek ve oyun oynamak icin girer. Dijital gortntdld
reklamlar, TV reklamlarindan farkli olarak genellikle araya girerek rahatsiz
etmez. Dolayislyla dijital pazarlamacilar, insanlarin ilgisini cekme
konusunda pek sansli olmadiklarini disinebilir.
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Tum pazarlama kampanyalarinda oldugu gibi,
banner kampanyalarinin basarisi da reklam
0gesi kalitesine baghdir.

Bu, banner reklamlarin marka hedeflerine ulasma veya satislari

artirma konusunda yararli olamayacagi anlamina mi gelir? Tam tersi.
Bu reklamlarin bilinirligi artirabilecegini ve hedefe daha hizli ulagmayi
saglayabilecegini tespit ettik. Ornegin, 2014'Uin ikinci yarisinda Android
Wear kampanyamizin banner reklam 6gesi, marka hatirlanabilirligini
%15,8 amaci da %9,4 artirdi.1 GorlinttlU reklamlarin da "sikhidr" (diger bir
deyisle, tliketicinin reklami gérme sayisini) artirmak agisindan mikemmel
bir arag oldugunu distinidyoruz. Banner reklam olusturmanin maliyeti
nispeten daha duslktir ve bu reklamlar iyi bir sekilde hedeflenebilir.
Uygun bir hedefiniz oldugunda ve reklam biciminden dogru bir sekilde
yararlandiginizda etkili olabilirler.

Asaqida, banner reklamlar olustururken Media Lab ekibine yol gosteren Ug
ilkeyi ornekleriyle birlikte gorebilirsiniz:

1. ilgi gekici olun. Banner reklamlarin ilgi gekmesi icin goz alici olmalari
gerekir. Pazarlama mesajinizi ancak o zaman iletebilirsiniz. Animasyon,
yUz kullanimi, marka renkleri ve net metinler banner reklamlarin 6ne
¢lkmasina yardimci olur,

2. Kisa ve 6z olun. Kullanicilar, banner reklami gortip yalnizca bir anligina
dikkatlerini verebilir. Mesajinizin akilda kalmasini saglamak igin kisa ve 6z
bir mesajla o andan yararlanin.

3. Net olun. Banner reklamlar nispeten kiguktdr ve bu nedenle her
zaman Uzerinde galisabileceginiz ¢ok fazla alaniniz olmaz. Cok fazla

sey soylemeye calismayin. Aksi durumda, reklaminiz karmasik gorindr.
Bunun yerine, tek bir drinle ilgili tek bir pazarlama mesajini net bir sekilde
iletin. Harekete gecirici mesajlarin da net olmasi gerekir.
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Banner reklam olusturmaya

yonelik ilkeler

ilgi Gekici, Kisa ve Net: ilkelere iliskin Ornekler

(6]
Nexus 6

ilgi cekici olun
1 Tanitilan Giriiniin net bir resmi

2 Kullanicinin ilgisini gekmek igin
dinamik animasyon

3 Birlegtirilmis metin ve baghik
yerlesimi, harekete gegirici mesaj
kullanildiysa bunun yakininda

\ Kisa ve 6z olun

Nexus o @ |

ual speakers, longer battery
ife, and a bigger screen
with Android 5.0 Lollipop

4 Gorlinlir marka hiyerarsileri

5 Tiketici dilini kullanarak onemli
noktalar ve 6zellikleri anlatin.

Net olun
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Nexus 6

Dual speakers, longer battery
life, and a bigger screen
with Android 5.0 Lollipop.

o; Google play T+ Mobiler

6 Her kare; marka, irlin resmi ve
pazarlama mesaji igermeli ve kendi
basina bir biitiin olmalidir

7 Tutarl birincil marka yerlesimi

8 Tim reklam boyutlarinda sunumun
tutarli olmasi

Tdm hedeflere uyan tek bir medya kanali yoktur. Video, karmasik veya
duygusal oykiler anlatmak icin idealdir ve bu da onu belirli ttirdeki marka
bilinci olusturma calismalari icin mikemmel kilar. Goruntdld reklamlar
ise birden gok amag igin uygundur. Amacimiz, kullandigimiz her kanal

icin net ve kisa mesajlar olusturmaktir. Mobil kanali ele alalim: Burada
amag, genellikle bulunulan yerle iliskili baglamsal anlara yonelik reklamlar
olusturmaktir. Cok fazla sey yapmaya calismayin: Kapsamli bir oyk
anlatmak icin her bir kanalin gticli yonlerinden yararlanin.
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Dinamik reklamlarin avantajlan

Teknoloji, kitlelerimize benzersiz reklam deneyimleri sunma konusunda
bize yardimci olur. Dinamik reklamlar kullanarak, daha akilli ve ilgi ¢ekici
calismalar ortaya gikarabiliriz. Sonug ne mi olur? Banner kampanyalari,
yalnizca reklamlari olusturanlarda degil, tlketicilerde de heyecan ve tutku
olusturur.

Dijital (ve 6zellikle programli) medyanin temel avantaj, bire bir pazarlama
yapabilme olanagidir. Programli satin alimlar sayesinde zaten oldukca
spesifik bir kitleye ulasirsiniz. Dinamik reklamlar, kitle bilgilerini medya
satin alimlarinizdan reklam stratejinize aktarmaniza olanak tanir. Boylece,
mesajiniz yerlesimleriniz kadar iyi hedeflenmis olur. lyi bir programli
uygulamayla birlestirilmis ilgi gekici reklam 6geleri, kampanyalarin daha
alakali ve basarili olmasina yardimci olur.

Diger bir avantaj da verimliliktir. Reklam birimlerini dinamik reklamlarla
dolduran reklam ajanslari, kampanyalarin tamaminin trafigini yeniden
yonlendirmeye gerek kalmadan, kullandiklari varliklari hizl bir sekilde
degistirebilirler. Google Play'deki 6nemli igerikleri (6r. haftanin filmleri veya
muzikleri) hizli bir sekilde tanitmak igin, Google Play kampanyamizda
bunu yapiyoruz. Trafik islemlerinin agirlhigini ve reklam ogeleriyle ilgili

is yUkUnU azaltarak, gelecekteki kampanya olusturma stireclerimizin

verimliligini 6nemli dlclide artiracagimizi diisiinlyoruz.

Dinamik reklamlar, mobil stratejide de dnemli bir rol oynayabilir. Gegtigimiz
yil, Magic Banner adli bir dinamik mobil reklam birimini kullanima sunduk.
Reklam, bes farkli API'dan alinan 23 dinamik icerik pargasi igeriyordu.
Yani, reklamin %95'inden fazlasi dinamikti. 2.0 striimtinde bunlari bir
adim oteye tasiyoruz. Arama Agi'nin glicinU, mobil kullanicilar agisindan
ilgi gekici, alakali ve umariz ki degerli olacak sekilde sunmak istiyoruz.

Bu amacla, kitleye dogru bilgileri dogru zamanda vermek icin Arama

Ag! bilgilerini kullaniyor ve baglam sinyallerinden (6r. glintin saati, hava
durumu ve yer) yararlaniyoruz.
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Google Arama OneBox'taki
hava durumu bilgileri The
Weather Channel tarafindan

saglanir.

Magic Banner 2.0'in Dinamik Reklami

Know about the best The right information
attractions nearby. i st the right time

Try T Gngle Age.

Banner'larin etkisini optimize etmek icin reklam 6gesi
testlerinden yararlanin

Daha dnce bahsedilen Gg¢ ilke teoride harikadir ancak farkli sekillerde
yorumlanip uygulanabilir. Peki, banner kampanyanizdan en iyi sonuglari
elde edip etmediginizi nasil 6grenebilirsiniz? Dijital kampanyanizin
sonuglarini gorduginizde, yiksek performans saglayanin reklam ogesi
mi yoksa medya mi oldugunu nasil bilebilirsiniz? Cevap, reklam 6gesi
testleriyle stireci sistematik hale getirmektir. Daha sonra, sonuclardan

yararlanarak reklam 6gelerine yonelik en iyi uygulamalari belirleyebilirsiniz.

Hem reklam 6gelerinin hem de yerlesimlerin degiskenler oldugu pazarda
yapilan testlerin aksine, reklam 6gesi testlerinde yerlesimler sabit kalir
yalnizca reklam 6gesi test edilir. Reklam 6gesinin etkisini 6lgmek i¢in, hem
marka hatirlanabilirliginde hem de amag oraninda artis olup olmadigina
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bakariz. Reklam 6gesi basarisiz olursa, en basa doneriz. Tuketiciler
Internet'te daha fazla zaman harciyor ve dijital biitceler artiyor. Dolayisiyla,
dijital medyaya onemli miktarda kaynak ayirmadan énce mimkdn
oldugunca ¢ok veriyi analiz ettiginizden emin olun.

Geligtir reklamlar Nelerin gergekten Reklam &gesini en
olustururken tiiketici 13€ yaradigini iyi sonuglara gére
iggorilerini kullan

anlamak igin Ao ¢
test edin optimize edin

Sonuglar dl¢iin ve Edinilen bilgileri
Banner reklamlar icin reklam verileri kreatif 6zete ve en iyl uygulamalari
Bgesi testi yapmaya yonelik dahil edin belgeleyin
adimlar

Akilli reklam 6gesi testleri, dijital ortami bir pazarlama araci olarak
mesrulastirmaya yardimeci olur. Pazarlamacilar, 6lculebilir sonuclar
sa@layan kanallara ve taktiklere yonelecektir. Reklam 6gesi testleri,
pazarlamacilara basariicin bir karsilastirma olcUtt de sadlar.

Test olmazsa, reklam 6gesi kalitesi 6znel, hatta felsefi bir tartismaya
doner. Veriler, diyalogu kolaylastirir. Reklam 6gesi testleri reklam 6gesinin
kalitesini izole ettiginden, en iyi uygulamalari formiilize etme konusunda
ise yarayacak taktikleri belirlemek mimkindur. Bu testler ayni zamanda
gorece ucuzdur (genellikle 15 bin TL'den az). Bu, milyonlarca lira olmasa
bile yliz binlerce liraya ulasabilecek medya harcamasinin kiiguk bir
kismudir.
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Yukarida verilen bilgiler g6z 6ntinde bulunduruldugunda, banner'larin
onemi kligimsenmemelidir. Dijital goriinttli reklam kampanyalarindaki
reklam ogelerinin kalitesini artirmak i¢in ¢caba ve yatirim gerekir. Ancak iyi
reklam ogeleri ve dogru testler etkileyici sonuclar saglayabilir.

Bob Arnold

Kaynaklar

1 Google Verileri, 2014 3. ve 4. Geyrek, ABD ve ingiltere.
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