SCA Group Hakkinda

+ SUrdurdlebilir kisisel bakim, kagit ve orman
Urdnleri gelistirmekte ve tretmektedir

* 100'e yakin Ulkede satis faaliyetleri
yurutmektedir

* TENA ve Tork, dlinya ¢apindaki
markalaridir

* Libero, Libresse, Lotus, Nosotras, Saba,
Tempo ve Vinda, bolgesel markalaridir

* 1929'da kurulmustur

* Merkezi Stockholm'dadir

* WWW.sca.com

Hedef
+ Marka bilinirligini ve markaya duyulan ilgiyi
artirma

Yaklagim

* Televizyon reklami, YouTube TrueView
reklami olarak kullaniimak Uzere yeniden
duzenlendi

« Markanin reklam boyunca goérindugu
alternatif reklam strima olusturuldu

« iki strim karsilastirmali olarak test edildi

Sonuglar

» Tamami markali olan reklam, etkilesim
veya goruntuleme dénusimu oraninda
herhangi bir dists olmadan, reklamlari
atlayan kullanicilar arasinda %300'e varan
oranda marka hatirlanabilirligi olusturdu
Reklamlari atlayan ve atlamayan
kullanicilar bir arada degerlendirildiginde
toplam marka hatirlanabilirliginin %200
oraninda yukseldigi goruldu

Reklamin tamami markali olan strimda
kampanyada herhangi bir ek maliyet
gerektirmedi

Case Study | SCA Group

Libresse yalnizca YouTube TrueView reklamina
video baslangicindan itibaren gérinen bir

logo ekleyerek, reklamlari atlayan kullanicilar
arasindaki marka hatirlanabilirligini kampanya
maliyetlerinde artis gerekmeden ve etkilesimde
dusus olmadan %300 oraninda artirdi.

isvec'te kurulmus diinya capinda bir sirket olan SCA Hygiene Products'a ait
Libresse, Norve¢ merkezli bir kadin hijyen Grinleri markasidir. Libresse'in geng
tuketicilerden olusan bir hedef kitlesine hitap etmesi ve bu demografik grupta
televizyon izleme oraninin disuste olmasi nedeniyle SCA, marka iletisimleri
icin dncelikli olarak dijital medyayi kullaniyor. SCA, YouTube TrueView'u video
medya karmasina dahil etmeye karar verdi. Diger bircok reklamveren gibi SCA
da ilk zamanlarda sinirli video varliklarina sahipti ve daha sonra geleneksel bir
televizyon reklamini YouTube'da kullanmak Uzere yeniden dizenlemeye

karar verdi.

Atlama bilimi

Reklamciligin temel amaclarindan biri, belirli bir marka icin zihinsel streklilik
saglayarak kullanicinin s6z konusu markaya ait Grinu satin alma olasihgini
artirmaktir. SCA ekibi bunu gbéz 6ntinde bulundurarak, kullanicilar mesajin
kimden geldigini bilmedigi surece markanin zihinsel strekliliginin (marka
bilinirligi ve marka tzerinde disinme gibi) saglanamayacagini 6ne surdu.

Reklamverenler YouTube'da bir TrueView kampanyasi yayinlarken, yalnizca
reklamin olusturdugu tam goértintileme donustmleri (yani reklamlari
atlamayan kullanicilar) icin 6deme yapar ancak bu, reklamlar atlayan
kullanicilarin gésterimlerinin degersiz oldugu anlamina gelmez. TrueView
bicimi kitle Uyelerine reklami atlama secenegi sunuyordu ancak SCA, reklami
yapilan markanin Libresse oldugunu reklami atlayanlarin da gérmesini istedi.

Kontrollii bir testte, izleyicilere Libresse reklaminin iki siirimtinden biri izletildi. Stirimlerden
birinde marka yalnizca sonlara dogru gortintiyordu (solda). Diger stiriim, Libresse logosuna
videonun basindan itibaren (sagda) yer verilerek benzersiz YouTube ortamina uyarlandi.
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TrueView Hakkinda

Reklamverenler, TrueView video reklamlari
sayesinde, bir gésterim sunuldugunda
degil yalnizca izleyiciler reklamlarini
izlemeyi tercih ettigi zaman 6deme

yapar. Tum cihazlarda kullanilabilen
TrueView, kullanicilarin ilgi cekici

bulduklari reklamlarr izleyip ilgi ¢ekici
bulmadiklarini atlamasina olanak tanir.
Yayin ici TrueView (TrueView In-stream)
reklamlari, ¢esitli uzunluklardaki tim
YouTube is ortagl videolarinda videonun
Oncesinde, ortasinda veya sonunda yer
alacak sekilde yayinlanir. Reklam bes saniye
yayinlandiktan sonra, izleyiciler reklami
atlamayi veya geri kalanini izlemeyi tercih
edebilir. Reklamverenler yalnizca, izleyiciler
reklamin 30 saniyelik kismini izlediginde
veya 30 saniyeden kisa reklamlarin
tamamini izlediginde 6deme yapar.

Boylece reklamin, tamamini izlemeyen kullanicilar arasinda bile markanin
bilinirligini ve marka Uzerinde dustinmeyi artirarak marka bilinci olusturma
etkisi olusturacagini dustnduler.

SCA, Ipsos ile birlikte bir calisma baslatti. Bir YouTube reklaminin iki farkli
surdmu olusturdu ve 1200 Danimarkali katiimci iki gruba ayrildi. Her bir gruba
reklamin iki sirimunden biri izletildi. Birinci grup, televizyon igin olusturulan
ve markanin yalnizca sonlara dogru gériindigi reklami izledi. ikinci grup,
YouTube icin yeniden duzenlenen ve Libresse logosunun reklamin basindan
itibaren 6n planda oldugu reklami izledi. Her iki durumda da katilimcilar bes
saniyenin sonunda reklami atlamayi tercih etti.

Yaptigimiz bu ¢alisma, markanin baslangictan itibaren gériinmesinin, rekabet
diizeyi oldukga yiiksek olan iletisim diinyasinda marka bilinirligini artirmak icin son
derece etkili ve basit bir yontem oldugunu ortaya koydu.

— Heléne Stenlund Gauthier, Norve¢ Medya Yéneticisi, SCA Hijyen Uriinleri

Kiicuk degisiklikler buyuk farklar yaratir

Tamami markali olan stirim, reklami atlamayi tercih eden katihmcilar
arasinda markanin baslangictan itibaren gériinmedigi sirime kiyasla %300'e
varan oranda daha fazla marka hatirlanabilirligi olusturdu. Ayrica, markaya
baslangictan itibaren yer verilmesi etkilesimde veya gértnttleme orani gibi
metriklerde herhangi bir dususe yol agmadi. Bu, YouTube icin diizenlenen
surimunde reklamlari atlayan kullanicilarda olusturulan Gg katmanli

marka algisi gliclendirme ¢alismasinin kampanyada herhangi bir ek maliyet
gerektirmedigi anlamina geliyor. Reklamlari atlayan ve atlamayan kullanicilar
bir arada degerlendirildiginde toplam marka hatirlanabilirliginin %200
oraninda yukseldigi gérulda.

Televizyon reklaminda Libresse'in marka metriklerinin gercek etkisini ortaya
koymak amaciyla yapilan kuctk bir dizenlemeyle birlikte, bu strateji artik
SCA tarafindan iskandinav tilkelerinde yayinlanan tiim YouTube videolarina
uygulaniyor.
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