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LONDRA MODA HAFTASI

MARKALAR KIRMIZI HALI ICIN HAZIR DURUMA NASIL GELEBILIR?

LONDRA MODA HAFTASI
MARKALAR ICIN MUAZZAM
BIR FIRSATTIR

Etkinlik ingiliz tiketicilerin Gtesine

gecerek gercek anlamda global bir kitleye ulasiyor.
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LONDRA MODA HAFTASI SIRASINDA
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* | ondra Moda Haftasi igin yapilan aramalar hizla artiyor *
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yildan yila?

*  Aramanin Gergek Stari Mobildir

Moda Haftasiyla ilgili mobil 35 yasin altindaki moda takipgileri arasinda
aramalar magazadayken drun karsilastirmalarini,
teklifleri ve yorumlar 6grenmek icin mobil
cihazlarini kullanmis olanlarin oran®

Akillr markalar, aramalardaki bu hizl artistan yararlanabilir.

MODA SEVERLER
DIJITAL DUNYADA

GUnUmduzudn moda meraklilari igin dijital
ortam, kot pantolon kadar vazgecilmez...
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Ingiliz tiketiciler tarafindan bir yilda Ingiltere'deki Internet kullanicilari driin satin alirken arastirma yapmak
modaya harcanan tutar? (2019 yilinda 19 arasinda Internet'ten giysi ve icin akill telefon kullaniyor*
milyar £ olmasi bekleniyor) ayakkabi satin alanlarin orani®

Londra Moda Haftasi sirasinda, cevrimici kullanicilar
alisveris yapmak ve ilham almanin yani sira
etkinligin kendisini de kesfetmek istiyor.

* Londra Moda Haftasr'yla ilgili ilk 3 siradaki sorgular:  «
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Reklamverenlerin arama egilimlerini ¢cok
yakindan izliyor olmasi gerekir.

TASARIMCI

(™
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TRENDLERI
YOUTUBE BELIRLER

Bu etkinlik ingiliz tiketicilerin gok dtesine gegerek
gercek anlamda global bir kitleye ulasiyor.

%400
Q iki yIl 6ncesine gdre "'moda

haftas!" igerigi izlemedeki artig®

32 bin
Ingiltere'de 2014 yilinda YouTube'da 32.000

saatlik Londra Moda Haftasi igerigi izlendi”
(ABD'de 28 bin saat)
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yas arasindaki kullanicilar ulke gecen yil Londra Moda

YouTube'daki Londra Moda Haftasi canli akislarini izledi’
Haftasi igerigine ilgi gosterdi®

Markalar, Londra Moda Haftasinin kadinlar arasinda oldugu kadar
erkekler arasinda da popiiler oldugunu bilmelidir.

ONDE YER ALMAYA
ILISKIN iPUGLARI

Londra Moda Haftasi'nin gozdesi olmak isteyen markalarin dijital diinyada
saglam bir duruslari olmasi gerekir.

« Londra Moda HaftasI'na 6zel Arama Agi kampanyalari olugturun
« Kampanyalariniz diger pazarlama faaliyetleriyle uyumlu olacak sekilde optimize edilmis
* olsun
» Begenilen tasarimcilar ve trendler gibi popiler konular igin yapilan aramalari igersin
Artan mobil sorgularda gortiinmek amaciyla mobil kullanicilar ve mobil reklam bigimleri
igin ozellestirilmis olsun

« Tim bunlar YouTube'daki miikemmel igerikle taglandirin
Kesfedilebilirlik, Geretli arama, abone edinme ve satin almaya giden yol icin yerlestirilmis
reklamlar ve baglantilar

Herhangi bir Londra Moda Haftasi pazarlama galismasinda
mobil ve YouTube kilit noktadir. Markalar, moda tutkunlariyla
bulunduklari yerde yani internet'te bulusarak etkilerini en uist

diizeye cikarabilecektir.
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